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RESUMEN

La Gltima década sorprende por los visibles cambios en la forma y estructura de la
comunicacion, productos del avance en el campo de la telematica. Por lo tanto, es de imperiosa
necesidad indagar acerca de cual o cuéles son las modificaciones mas sustanciales que han
sufrido los periddicos y revista mas influyentes de Ecuador en el ambito de lo digital, al que
debieron migrar tras las exigencias de la sociedad de la informacion. Como respuesta a esa

necesidad, la presente investigacion analiza los medios digitales.

La presente investigacion tiene como objetivo realizar un analisis comparativo de la
version impresa frente a la digital de la Revista Jaccely 2021. De la misma manera la
metodologia que se aplica en este proyecto de investigacion es de entrevista descriptiva como
la observacion directa, el andlisis de redes sociales, entrevistas grupales y a la directora del
medio; con un enfoque cualitativo y la revision bibliografica de las investigaciones cientificas

desarrolladas por la doctrina en el campo de estudio de referencia.

El estudio arroja como conclusion, entre otras cosas, que la escritura y las imagenes
estaticas siguen constituyendo el lenguaje de los nuevos medios; Los periddicos y revistas
limitan las opciones de micro y macro navegacion; no obstante, la interaccién con el publico
aumenta debido al vinculo que se genera entre éstos y los emisores a traves de las redes
sociales. Por lo tanto, se evidencian transformaciones que implican no solo la modificacion de
formatos y lenguajes, sino también de las estructuras mentales de quienes construyen y

consumen informacion.

Palabras Claves: Tecnologia, Digital, Migracién, Impreso, Multimedia



SUMMARY

The last decade has surprised by the visible changes in the form and structure of
communication, products of advances in the field of telematics. Therefore, it is urgently
necessary to investigate which are the most substantial modifications that the most influential
newspapers and magazines in Ecuador have undergone in the digital field, to which they had
to migrate after the demands of the information society. In response to this need, this research

analyzes digital media.

The objective of this research is to carry out a comparative analysis of the printed
version versus the digital version of the Jaccely 2021 Magazine. In the same way, the
methodology applied in this research project is a descriptive interview such as direct
observation, the analysis of social networks, group interviews and the director of the media;
with a qualitative approach and the bibliographical revision of the scientific investigations

developed by the doctrine in the field of study of reference.

The study concludes, among other things, that writing and static images continue to
constitute the language of new media; Newspapers and magazines limit micro and macro
browsing options; however, the interaction with the public increases due to the link that is
generated between them and the issuers through social networks. Therefore, transformations
are evident that imply not only the modification of formats and languages, but also the mental

structures of those who build and consume information.

Keywords: Technology, Digital, Migration, Printed, Multimedia
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Introduccion

En este nuevo milenio nuestra sociedad avanza con paso agigantado, las nuevas
plataformas y las formas de comunicarse han transformado parte de nuestras vidas y como
parte del avance cientifico y tecnologico, ambos factores han revolucionado una nueva forma
de comunicarse. Las transformaciones en el campo de la tecnologia son visibles en nuestra
sociedad (nuevas ideas, ilustraciones) ya que por medio de estas plataformas nos acercamos

mAas a nuestros seres queridos como también nos relacionamos publica e intimamente.

Tal es el universo de conocer este escenario que no solo basta con navegar, sino de
conocer por medio de otras culturas de cerca lo que esta pasando en cada pais. Por semejanza,
la investigacion de este tema se ha adaptado como emigrante digital, porque han tenido que
acomodarse a la necesidad de esta era digital, en un nuevo entorno y una nueva forma de ver y

escuchar las noticias, los acontecimiento nacionales y mundiales.

En el caso de la revista Jaccely que es el epicentro de esta investigacion, se dio por una
necesidad imperiosa; fue la pandemia que hizo emigrar a lo digital. Comenzé adaptandolo al
Facebook con nuevas ilustraciones, disefios y en vivos con entrevistas gratis. Gracias a su
inmediatez y acogida en épocas pandemia, publicaba dia a dia contenido impactante, esta
estrategia hizo que poco a poco los clientes y consumidores se adapten a este sistema.

Dado este fendmeno, la juventud actual ya conoce este sistema de las nuevas formas de
comunicarse y lo sencillo que es para ellos crear su propio medio de comunicacion. Si bien es
cierto, las nuevas generaciones dominan este sistema digital y se les hace muy natural
emprender nuevas formas de comunicacion. Esto da a entender que el periodismo también esta
cambiado a una era mas veraz rapida y eficaz. Una muestra relevante son los periédicos mas
influyentes de América y Europa (como EI Universo en América Latina que en el afio 1996
lanzé su dominio a sus lectores y en el caso de Europa que hizo su lanzamiento en el afio 2012)

que trasladan su cuerpo impreso a una version digital.

Linea de investigacion: Comunicacion, lenguaje, y estilos periodisticos.

Sub-linea de investigacion: Redaccion Periodistica, géneros, y narrativas digitales



Justificacion

El presente estudio pretende realizar un analisis comparativo entre la version impresa
y digital de los medios impresos en el caso especifico de la revista Jaccely de la ciudad de
Babahoyo y que, en una primera aproximacion, se revisardn multiples factores tales como la
crisis del modelo de negocio, la competencia ejercida por los nuevos actores del sistema
informativo o los cambios producidos en los ultimos tiempos en el consumo de informacion
medidtica, asi como los formatos en ambos casos. El estudio también intentara averiguar qué
acciones se podran emprender para revertir esta situacion o a su vez que se convierta en otra

sostenible.

Los medios impresos muestran texto e iméagenes actuales que no se pueden cambiar
inmediatamente. Por otro lado, los documentos digitales pueden ser revisados y actualizados,
lo cual es una de sus grandes ventajas. La velocidad y la capacidad de comunicarse
instantaneamente en Internet hacen que el contenido digital sea una fuente util de informacion.
Como resultado, innumerables textos compiten por la atencion del usuario, lo que hace que la
produccion de contenido web sea un verdadero desafio. En cambio, la imprenta se ve menos
afectada. Aunque su informacion se difunde mas lentamente, tienden a tener una audiencia

muy especifica y menos competencia, lo que reduce su competencia por la atencion.

Con el arribo del nuevo milenio, la revolucion tecnolégica en los medios de
comunicacion es especialmente aguda. El aparecimiento de los medios digitales actuales como
también los nuevos buscadores; Google, Yahoo!, Bing entre otros, junto a las redes sociales
favorecio mucho ya que, con estos modos de elaboracién y presentacion se adoptaron nuevos
consumidores de informacion con una audiencia masiva de lectores. En el caso del Ecuador
muchas de las aperturas de las plataformas desde el 2012, se propagaron sin tener un modelo a

seguir, como son los principios profesionales, la ética y de las leyes de comunicacion.

Jaccely Bustamante tiene su primer tiraje con su revista fisica “Revista Jaccely” en el
2003, provocando un primer impacto en la sociedad babahoyense siendo esta la primera revista
de informacion social, como es la moda, entrevistas, consejos de pareja, orientacion sexual,
entretenimiento, opiniones, informacidn de farandula entre otras, siendo una de las revistas mas

leidas de toda la provincia, hasta el 2014 que incursiona en la politica.



La directora y mentalizadora de Revista Jaccely suspende sus ejemplares por ética
profesional, como periodista se aleja de este medio para dedicarse a la politica abandonandola

los 4 afios que fue concejal, luego retoma en agosto 2019 donde hizo un nuevo relanzamiento.

A la raiz de la pandemia se cre0 la revista digital, no ha tenido el mismo impacto por
cuestiones culturales, ya que en esta ciudad pocas personas tienen acceso al internet. Aun asi,
obteniendo una baja aceptacion y a su vez tratando de surgir con estrategias de marketing, se
observo que tuvo una acogida muy favorable. Si bien es cierto, si se habla del target en las
ediciones impresas, no cuentan con la misma audiencia en lo digital, pero cada dia mejoran la
estrategia de poder llegar a alcanzar un publico desde los 30 afios hasta los 60 afios

aproximadamente.

Es de esencial importancia tratar de comprender que un medio de comunicacion como
una revista toma la decision de querer innovar frente al ambito competitivo de manera que
pueda presentar una version mejorada que cause efecto, atraiga a mas personas y asi poder

Ilamar la atencion de sus suscriptores.
Objetivo

e Realizar un andlisis comparativo de la version impresa frente a la digital de la Revista
Jaccely 2021

Sustentos Teoéricos

La presente investigacion es sostenida por varios autores tratando de interpretar y
consolidar las ideas entre la migracion de lo impreso a lo digital, aplicandolo desde la
investigacion realizada en cuanto a la problematica del Ecuador y de nuestra provincia Los
Rios (Babahoyo), para esto se ha tomado diferentes citas que manifiestan el punto de vista del

presente y futuro de las revistas analogicas y digitales.

“Una edicion digital es una revista en linea distribuida en forma electrénica, que tiene un
formato idéntico a la version impresa” (Jiménez & Alvarado, 2015). Las ediciones digitales
son a menudo llamados “facsimiles digitales” para subrayar el parecido con la version impresa.
Las ediciones digitales tienen la ventaja de reducir costos para el editor y el lector, evitando el

tiempo, el costo de imprimir y entregar como una edicion impresa.



“Para (Jiménez & Alvarado, 2015), los paises en via de desarrollo la tecnologia es una
herramienta, que para el productor o el duefio del medio digital es conveniente, pero, para el
consumidor le resulta dificil acceder al internet y a una computadora haciéndolo muchas veces

inalcanzable consumir una revista digital”.

Este formato digital se considera més amigable con el medio ambiente debido a la
reduccion del uso de papel y energia, haciendo referencia a uno de los objetivos planteados al
inicio de la investigacion. En estas ediciones también se ofrecen a menudo elementos
interactivos, como hipervinculos, tanto dentro de la propia publicacion y de otros recursos de
Internet, que puede incorporar elementos multimedia como videos 0 animaciones para mejorar

los articulos o anuncios. (Marquez, 2016).

“Para (Marquez, 2016), estar defendiendo el medio ambiente se torna importante; es
verdad que se debe cuidar el ecosistema, no consumir papel, tinta, lo cual lo hace amigable
para el medio ambiente. Para los paises como el Ecuador en via de desarrollo, se le torna un
poco dificil el acceso al mecanismo de consumir una revista digital. Primero porque no hay
conocimiento de manejo en los aparatos tecnoldgicos y, ademas, también tenemos una cultura

arraizada en cuanto a lo impreso”.

Tradicionalmente, los editores de revistas se han basado en dos fuentes de ingresos: venta
de publicidad y venta de revistas. Ademas, algunos editores estan usando métodos de
publicacion electrénica tales como RSS para llegar a los lectores y les informara cuando las
nuevas ediciones digitales estan disponibles. Algunas revistas en linea se hacen llamar
“webzine” o también suelen denominarse “e-zine”, este es un término mas especializado que
se utilizada para pequefias revistas y boletines distribuidos por cualquier medio electrénico.
(Jiménez & Alvarado, 2015)

“Para (Jiménez & Alvarado, 2015), en esta nueva era muchas son las aplicaciones, los
modelos tecnoldgicos o los paradigmas de comunicacion que usan los medios digitales, para
tener una mayor ilustracion en su medio digital. Como es RSS que es un formato de
estructuracion de datos en XML que facilita el acceso automatizado a la informacion contenida

en un sitio de Internet. A esta forma de distribuir contenidos se le 1lama sindicacion.”



Del mismo modo, algunas revistas en linea pueden referirse a si mismos como “revistas
electronicas” o "e-revistas" para reflejar sus caracteristicas demograficas de lectores o para
capturar términos alternativos y la ortografia en las bdsquedas en linea. Una revista en linea
comparte algunas caracteristicas con un blog y también con los periodicos en linea, pero por lo
general se pueden distinguir por su enfoque de control editorial (Marcillo, 2013). Las revistas
suelen tener editores que revisan las presentaciones y realizan una funcion de control de calidad
para asegurar que todo el material cumple las expectativas de los editores y el numero de
lectores.

“Para (Marcillo, 2013), la revista digital deber ser ilustrada, en el contexto de la estética

que la tecnologia facilita para su mejor consumo, y su facilidad del lenguaje”.

Muchas revistas digitales de interés general ofrecen acceso gratuito a todos los aspectos
de su contenido en linea, a pesar de que algunos editores han optado por exigir una cuota de

suscripcion para acceder a ciertos articulos o contenidos multimedia.

Estas revistas pueden generar ingresos basados en los anuncios de bdsqueda dirigidos a
los visitantes del sitio web, los anuncios de banners en linea o publicidad gréfica, afiliaciones
a sitios web, anuncios clasificados, las capacidades de compra de productos, estas ediciones
digitales suelen llevar especialmente en la portada la publicidad o en el mensaje de correo

electronico que alerta al suscriptor de la edicién digital.

Las revistas digitales son iniciativas originales, debido a su bajo costo y objetivos iniciales
no convencionales, pueden ser vistas como una tecnologia de punta en referencia a las
editoriales tradicionales. El alto costo de la publicacién impresa y el gran ndmero de
cibernautas han animado a muchos editores para utilizar el sistema digital como un sistema de
comercializacion y distribucion de contenidos y otro medio para entregar mensajes de sus
anunciantes. Debido a que lo digital aporta flexibilidad y capacidad de distribucion, supera con

creces las capacidades de los medios de papel.

Estas revistas estan ganando cada vez mas popularidad entre los editores y los lectores por
una variedad de razones. En primer lugar, los editores pueden ahorrar costes de impresion y
envio por la publicacion de una revista digital en lugar de una revista impresa o por simple

sustitucion de una parte de su tiraje con la publicacion digital. En segundo lugar, los editores



son capaces de llegar a un nuevo publico mediante la disponibilidad de su revista digital para

el mundo en linea.

Por altimo, los editores pueden hacer mas dinero mediante la venta de cosas tales como la
circulacion, anuncios, videos y encuestas en su revista digital (Jiménez & Alvarado, 2015). En

resumen, la ventaja de las revistas digitales es enorme para el editor.

“Para (Jiménez & Alvarado, 2015), la tecnologia es la herramienta perfecta entre la
creatividad humana y la herramienta de trabajo, dandole esa estética en cualquiera de sus
secciones, sociales, politica, econdmica y, es mas aplicandoles contenidos multimedia en cada

una de las secciones para tener el mayor de las ilustraciones al ojo humano”.

Asistimos a un proceso de mediamorfosis en el que los periddicos impresos estan
experimentando una progresiva agonia y la Red parece ofrecer cada vez mas versatilidad para
desarrollar nuevas formas de comunicacion acordes al siglo XXI. Lo que no esta tan claro es
coémo terminara el proceso de transicion en el que los diarios vivan sus ultimos dias. (Diaz
Nosty, 2013)

“Para (Diaz Nosty, 2013), estamos en medio de una mediamorfosis donde cada dia
aumenta la tecnologia y a paso agigantado en los medios digitales con mucha eficiencia y
rapidez, tanto desde el lenguaje como imagen. Es verdad que no se sabe como va a terminar,
pero se avizora que lo digital ser& mucho mas que imagenes o historia contada en cualquier

género periodistico. Es como ver en 3D otra realidad.”

Todo parece indicar que el periodico sera concebido, cada vez mas, como “un producto
lento y sin capacidad de respuesta” (Alterman, 2009, p42) por lo que su obsolescencia le

impediria formar parte del ecosistema mediatico.

“Para (Alterman, 2009, p42), la era del papel agoniza lentamente y se puede divisar una

realidad tecnologica que avanza a través del tiempo y el espacio”.

Hay quien defiende que, aunque el futuro estara dominado por Internet, el papel convivira
durante un tiempo con publicaciones dirigidas a extremos sociales, en formato de prensa de

referencia y populares gratuitos (Reig, 2011, p.288). Edo (2002, p17).



“Para (Reig, 2011, p.288). Edo (2002, p17), el papel se resiste a desaparecer y plantea que
viviremos mucho més tiempo con aquello. Es verdad, el papel es importante en nuestra

sociedad que a futuro seré un lujo tenerlo”.

La extincion definitiva y mas o menos inminente de los periodicos parece haber logrado
el consenso de todas las partes. La regresion no es posible porque, dice Lépez Garcia (2015,
p.100), “el publico que se habitia a establecer determinadas pautas de comportamiento en su
relacion con los medios dificilmente volvera después al ‘redil’ del sistema de comunicacion

anterior”.

“Para LOpez Garcia (2015, p.100), los periddicos estan en via de extincion dandole paso a
la tecnologia, pero mientras la tecnologia no llegue a los paises méas pobres no tendremos

desarrollo tecnologico y no habrd revistas, periddicos, canales ni radio digitales”.

En definitiva, aunque Rodriguez de las Heras (2004) plante6 que el fenémeno de la
migracion digital no tiene por qué significar desertizacion analdgica, a dia de hoy para prensa
en papel esa ha sido la consecuencia mas inmediata. Sea como fuere el futuro a corto plazo, lo
cierto es que el resultado de esta migracion parece conducir al final de los periddicos tal y como

los hemos conocido en los ultimos dos siglos.

“Para Rodriguez de las Heras (2004), dice no debe existir ninguna convulsion entre la
migracion de lo impreso a lo digital. Pero el hombre es un ente de costumbre que se adapta a

diferentes desafios culturales, econdmicos y sociales.

La realidad ha desmontado incluso los prondsticos mas optimistas como el de Rojo Villada
(2003, p.99) que mantenia hace unos anos que “los lectores necesitan el aspecto fisico de la

lectura y ninguna pantalla puede reemplazar el placer tactil del papel”.

“Para Rojo Villada (2003, p.99), la panoramica que observa es muy diferente a la actual.
El acceso a tecnologia se ha estandarizado, ha llegado la banda ancha y el soporte en el que

empleamos mas tiempo de navegacion, ya no es un libro sino el Smartphone”.



La variedad de fuentes documentales consultadas (académicas, periodisticas) pretende
facilitar la comprension de la situacion actual en que se encuentran los medios impresos dentro

de un contexto més amplio y relacionado con este tema.

Entrevista:

“Laentrevista es una técnica de gran utilidad en la investigacion cualitativa para recabar
datos; se define como una conversacion que se propone un fin determinado distinto al simple
hecho de conversar. Es un instrumento técnico que adopta la forma de un dialogo coloquial”
(Arias Galicia, 1976).

Entrevista descriptiva:
Tratan de reconocer tanto el lenguaje del informante, asi como la forma particular con la cual

describe un acontecimiento.

Para realizar esta investigacion se utilizé las técnicas de entrevista descriptiva donde

se elaboré un plan de trabajo. (James Spradley, 2004).

Para la elaboracion de la investigacion se visitd el departamento de produccion de
Jaccely, donde conocimos las estructuras de cada seccién. Antes de la produccion hay una

preproduccién donde se elaboran nuevas ideas creativas, porque cada revista es diferente a otra.
Preproduccién:

Greene (2003) Comenta que la preproduccion es toda una lluvia de ideas sobre el tema
de la revista, de cada seccion, cada fotografia, entrevista o de cada reportaje.

Produccidn:

En la parte de la produccion es donde se definen todas las ideas. Es la fabricacion o
elaboracion de un producto mediante el trabajo. (Elwood S. Buffa. - "Modern
Production/Operations Management (7th edition)"; New York, John Wiley & Sons, 1983.)

Diagramacion:

La diagramacién, es un oficio del disefio editorial que se encarga de organizar en un
espacio contenidos escritos, visuales y en algunos casos audiovisuales (multimedia). Estos
elementos pueden estar en medios impresos y electronicos, como libros, diarios y revistas.
Harris P. (2008).



Postproduccion:

La posproduccion es la manipulacién de material audiovisual, digital o ya sea

analégico usado para el cine, para la publicidad, los programas de televisiéon o la radio.

Fernéndez F. (2010).

Técnicas Aplicadas para la Recoleccién de la Informacion

El presente estudio de caso analisis comparativo: de lo impreso a lo digital. Caso revista
Jaccely 2021, empleara una investigacion descriptiva con un enfoque cualitativo el mismo que

usard las técnicas de investigacion como:

e Respaldo bibliografico que desde el punto de vista cientifico se ha recurrido a la
bibliografia porque en ello encontraremos los sustentos tedricos que avalan las

opiniones en este estudio de caso.

e La observacion porque es una técnica de la investigacion para respaldar la
investigacién. De esta manera se aplicara para evaluar a un grupo de personas que leen

la revista.

e Entrevistas a profundidad con la directora del medio de comunicacién revista Jaccely
para conocer la historia y su evolucién, ademas para comprender los conflictos y
obstaculos que ha tenido a traves del tiempo, el cual servira para realizar la comparacion

de este analisis.

e Entrevistas grupales a personas porque a través de ellos se podra comparar las
necesidades que tiene la revista impresa de la digital. A lo largo del tiempo con este
traspaso se pudo notar que los lectores estaban en proceso de adaptacién en este nuevo

cambio tecnologico.

e Analisis de las redes sociales: Se usard esta técnica porque son herramientas,
plataformas, nuevos meétodos tecnoldgicos para emprender nuevos modelos de
comunicacion digital que facilitan la comunicacion y ademas tratar de conocer en
profundidad el proceso que la llevo a recurrir el traspaso de lo impreso a lo digital y la

evolucion que tuvo desde aquella época.

Resultados Obtenidos



El presente trabajo de investigacion se logro recompilar informacion veraz de fuentes
primarias sobre el caso de estudio anélisis comparativo: de lo impreso a lo digital. Caso revisa
Jaccely 2021. Esta revista que se posiciona como una de las mas leidas a nivel local y

provincial.

. En evidencia de los resultados de las entrevistas grupales se pudo observar que, en las
primeras ediciones la cultura del lector de la revista impresa era de muy pocas personas
que consumian el medio de comunicacion, primero por no tener acceso al internet y
segundo, el consumidor no se acostumbraba a lo digital por poseer poco conocimiento
tecnoldgico y eso es lo que hizo dificil el consumo de este producto.

. También evidencid que la mayoria de personas que consumen esta revista son mujeres,
con un rango de 30-60 afios de edad. Mediante la entrevista realizada a estos grupos, un
gran porcentaje de las mujeres indicaron que lo que mas le interesa son las secciones
de farandula, salud que por su naturaleza las mujeres sienten atraccion por esa seccion
y también comentaron que se haga conocer mas los derechos de la mujer, es decir que

se le dé més espacio al género femenino.

. Al realizar el analisis de las redes sociales se pudo verificar que la revista impresa estaba
distribuida con un personal diferente en cada area como diagramacion, disefio, editorial.
En la parte publicitaria habia un encargado de vender y receptar las publicidades. Ahora
en lo digital se contratd un personal especializado en redes sociales. Hubo un cambio
en la publicidad, antes la hacian de manera presencial, ahora con una llamada, un
mensaje o un mail se puede contratar con facilidad. En lo impreso solo se manejaba con
fotografias, en lo digital el consumidor tiene acceso a fotografias en 3d, entrevistas por

Facebook live, videos y mas.

. Por medio de la tecnologia da la vision como revista digital de expandirse a nivel
nacional e internacional. En el caso de la pandemia los medios de comunicacion se
afectaron y se vieron en la obligacion de emplear nuevas estrategias tecnologicas y

estrategias de mercadeo para que ademas de innovar, poder atraer nuevas generaciones.



. En la entrevista realizada a la directora de revista Jaccely se evidencio que el cambio

de lo fisico a lo digital fue brusco, Jaccely comenta que tuvieron que por obligacion

adaptarse a los nuevos métodos tecnoldgicos, contratar un nuevo personal

especializado. Era necesario para poder migrar de la mejor manera.

Tabla 1. Tabla comparativa

Tabla comparativa de la Revista Jaccely

Revista Jaccely Impresa

Revista Jaccely Digital

Pro Contra Pro Contra
La revista Jaccely | ¢ Tiene sus No solo tiene | e Incomodidad de
tiene cobertura dentro limitaciones dentro acceso a nivel lectura en _
y fuera de la y fuera del pais. provincial,  sino patqtallas SIno se
L . . esta
rovincia. e El nlmero del ue nacional
P . . . - a acostumbrado a
El precio de la revista tiraje es limitado. como

Jaccely es asequible al

consumidor.
Alto nivel de
receptividad del

publico objetivo.
Cada edicion nueva
tiene  un  disefio
mejorado  que el
anterior, la tecnologia
avanza por eso afno a
afio se innova con
nuevos disefios de
acorde al tiempo y los
sucesos.

Por fallas
mecanicas la
revista no puede
estar lista a la fecha
estimada. Por
ejemplo: Falta de

energia eléctrica,
falta de insumos o
por darios
colaterales en
maquinaria.

En lo impreso la
revista era

totalmente fijay no
habia
retroalimentacion
del contenido
emitido.

internacional.
Al ser digital tiene

acceso en
cualquier  lugar
como también

puede encontrarla
a cualquier hora,
dia, afio.

La presentacion
de contenidos es
variada con
referencia a
ilustraciones con
plataformas  de
reproduccion
visual.

Los seguidores de
la revista estan en

constante
aprendizaje  de
estas nuevas

plataformas para
poder dominar el
acceso a la revista
En lo digital se
puede adquirir una
retroalimentacién

ello.

Sin acceso a internet
se limita el consumo
del medio.

Publicacién de
contenidos  muchas
veces falso.




mediante la
interaccion  con
los seguidores.

Nota: Esta tabla muestra los pros y contra de la revista Jaccely impresa vs Revista Jaccely
digital.

Conclusiones

En este estudio se llego a la conclusion que no solamente fue el avance tecnoldgico sino
mas bien la crisis econdmica y la pandemia que afect6 a los medios. En lo tecnoldgico cada
dia se innova, se descubre nuevos avances, nuevas aplicaciones y plataformas, lo digital nos
da a saber en segundo lo que esta pasando en el universo. La crisis econdmica nos ha hecho
abaratar costos en insumos basicos de la revista impresa no quedd de otra que emprender

nuevas estrategias de supervivencia.

El descenso en picado del nimero de tiradas, de la difusion y, sobre todo, del nimero de
lectores anuncia la llegada de una transformacion profunda de los modelos informativos y de

negocio sobre los que se han sustentado hasta fechas recientes de este tipo de prensa.

En Ecuador, el modelo de negocio basado en la obtencion de ingresos por publicidad ha
cambiado. Los anunciantes se dirigen a su publico objetivo mediante los espacios ofrecidos

por los medios de comunicacion para asi atraer a mas y mejores lectores.

La prensa escrita, en su empefio por mantener constante su nimero de lectores ha ido
sumandose a una nueva tendencia que homogeniza la informacién y la asimila a la elaborada

por los medios digitales y audiovisuales.

Los nuevos modelos de comunicacion digital, las nuevas estrategias y plataformas en el
campo de la tecnologia, nos ha obligado a estar a la vanguardia. Los modelos educativos han
sido modificados teniendo que acomodarse a la necesidad de la era digital. Esta estrategia hizo

que poco a poco los clientes y consumidores se adapten al nuevo sistema.
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Anexos
Entrevista a la propietaria y productora de la revista

En esta investigacion se me hizo necesario realizarle una entrevista a la propietaria y
productora de Revista Jaccely por su ahinco y exitosa produccion en el tiraje fisico como

digital.

¢ Cudles fueron los obstaculos que encontrd al crear por primera vez la revista fisica?

En la vida siempre se presentan inconvenientes, pero depende de ti como puedes
sortearlos, saltarte de ellos, practicamente me atrevo a decir que obstaculos no encontré en mi
vida, porque siempre estuve con una mente muy positiva y quizas algunos tropezones como
personas que me decian que me iban a dar la publicidad y al llegar el momento no me la daban,
personas que yo tenia que ir a entrevistar a una hora determinada y me decian que ese dia no
por algun motivo que vaya otro dia y de alli no encontré ningln otro obstaculo, eran cosas
extremadamente sencillas, mas eran mis ganas de trabajar, de sacar adelante este proyecto que
vencieron todos los pequefios obstaculos que pudieron presentarse

¢, Cual fue el efecto que hubo con la migracion de lo fisico a lo digital?

Bueno, primero que yo estaba acostumbrada y la mayoria de la sociedad a la que llegaba
la revista estaba acostumbrada a coger las hojas y voltearlas, e inclusive hasta percibir el olor
de la revista.

Entonces hubo un cambio muy drastico y no esperado, se nos vino la pandemia y por
eso yo tuve que hacer el traspaso y acé poder nuevamente ir empezando poco a poco a retomar
y ya hacerlo presencial, pero el cambio entre lo fisico a lo digital fue bastante duro, yo no
estaba tan acostumbrada a eso. Fue como volver a prepararme, fue como volver a estudiar y
me doy cuenta que las personas cada dia se suman a la tecnologia y se estan poniendo acorde
a la tecnologia entonces dije; yo no me puedo quedar atras y las personas empezaron a

aceptarla.

Ahora en lo digital en lo que es la promocién es mucho mas rapido, porque en lo
impreso tarda dias. Asi que el cambio no fue tan brusco, pero creo yo que es porque ya las
personas ya estaban como preparadas o preparandose para aquello y la recibieron de la misma

manera que la recibian en lo fisico.



Segun las opiniones comentadas por sus lectores ¢Cual fue la reaccion de ellos
obre esta migracion? (Repregunta)

Fue muy penoso como no solo lo que me ocurrid, sino a muchos medios de
comunicacion que dejamos de circular, porque las personas en Babahoyo nos unen mucho el
sentimentalismo y me atrevo a decir que el 50% de las personas que ahora estan con Revista
Jaccely virtual es otro pablico y no son las mismas personas que compraba la revista. Tengo
otro publico mas, pero eso si es la misma edad, me siguen personas de 30 afios, de 40 afios, 60

anos etc.

¢ Cémo pauta la publicidad para la revista digital?
Las ventas para la revista digital son normales como cualquier vendedor, en la
ilustracién de las portadas y secciones son programadas e ilustradas desde el punto de vista

grafico que conlleva a cada publicidad pautada

¢,Cuales son sus consumidores de la revista digital?

Por lo general nuestros consumidores son las mujeres. Tenemos un rango de
consumidores de 30 a 60 afios de edad. Los hombres son ese grupo minoritario que leen la
revista digital, ya sea porque el tiempo y la falta de cultura por leer no estan acostumbrados a
lo digital.

¢,Cual va a ser el futuro de la Revista Jaccely?

El futuro de la revista para mi saber; esta ya enfocada en lo digital porque tiene la
facilidad de expandirse a otros paises y quizas tendria que elaborarla a distintos idiomas para
una satisfaccién del consumidor. Es una puerta abierta para el Ecuador que quieran conocer y

también para que conozcan nuestra identidad como las costumbres y tradiciones.

Elaborado por: Jordy Ariel Angamarca Burbano



Entrevista referencial a los consumidores de la Revista digital Jaccely

Anexo N° 1

Fecha: 13/03/2022

Hora de Inicio: 15:00 pm
Lugar: Exteriores (en su taxi)

Sr. Joffre Camacho — 47 afios (Taxista seguidor de la revista)

¢ Desde cuando usted lee la revista Jaccely?

¢Cuales de las secciones de la revista le

gusta mas?

¢ Qué reaccion tuvo usted en el proceso del
cambio de lo fisico a lo digital?

Usted (Qué
posibles cambios de la revista?

recomendaria a Jaccely

La Unica vez que yo lei revista Jaccely,
cuando mi hija Stephy participd en un reality
de la ciudad. Recuerdo que fue en el afio
2013. Luego por pocos afos deje de leerla 'y
nuevamente la estoy leyendo.

Me gusta mas la seccion farandula, porque se
encuentran noticias entretenidas y divertidas.

En la revista impresa uno podia palpar y
sentir el olor del papel, ya que eso provocaba
leerla de principio a fin.

Recomendaria ponerle colores mas
Ilamativos y que realice entrevistas jocosas,
claro esta que no saliéndose de lo respetuoso
con gente nueva y joven.

Elaborado por: Jordy Ariel Angamarca Burbano



Anexo N° 2
Fecha: 13/03/2022
Hora de Inicio: 15:30 pm

Lugar: Babahoyo, exteriores.

Sra. Gisella Garcés — 55 afos (seguidora de la revista)

¢ Desde cuando usted lee la revista Jaccely?

¢Cudles de las secciones de la revista le

gusta mas?

¢ QuEé reaccion tuvo usted en el proceso del
cambio de lo fisico a lo digital?

Usted ¢Qué
posibles cambios de la revista?

recomendaria a Jaccely

Tengo mas de un afio leyendo la revista
impresa y ahora digital.

Empoderamiento de las mujeres, fardndula y
salud.

Reaccion como tal casi no mucha, pero si
beneplacito por mi amiga y por brindar un
medio acorde a la era digital.

Que incluya mas contenido para jovenes y en
especial realce a la lucha de las mujeres, una
seccion en la que se destaque la igualdad e
inclusion.

Elaborado por: Jordy Ariel Angamarca Burbano



Anexo N° 3

Fecha: 13/03/2022

Hora de Inicio: 16:00 pm
Lugar: Babahoyo, exteriores.

Sra. Mercedes Jiménez — 40 afios (seguidora de la revista)

¢ Desde cuando usted lee la revista Jaccely?

¢Cuales de las secciones de la revista le

gusta mas?

¢ QUé reaccion tuvo usted en el proceso del
cambio de lo fisico a lo digital?

Usted ¢(Qué
posibles cambios de la revista?

recomendaria a Jaccely

Conozco la revista desde hace 8 afios

La seccion de farandula, salud y social.

Me impacté mucho porque muchos tuvimos
que por obligacién actualizarnos para poder
afrontar el proceso virtual

Pienso y considero que por ahora van bien.
Ya que en si la revista Jaccely tiene como fin
dar a conocer o concientizar aspectos de
todos los temas ademas la entrega dedicacion
a la ciudadania y el compromiso q le pone a
la misma, la hace interesante con deseos o la
necesidad de ver nuevas ediciones para
alimentar de conocimiento no sélo a adultos
sino a jovenes.

Elaborado por: Jordy Ariel Angamarca Burbano



Anexo N° 4

Fecha: 13/03/2022

Hora de Inicio: 16:30 pm
Lugar: Babahoyo, exteriores.

Sra. Susana Henriquez — 50 afios (seguidora de la revista)

¢ Desde cuando usted lee la revista Jaccely?

¢Cuales de las secciones de la revista le

gusta mas?

¢ QUé reaccion tuvo usted en el proceso del
cambio de lo fisico a lo digital?

Usted (Qué
posibles cambios de la revista?

recomendaria a Jaccely

Hace 7 afios conoci la revista y me parecio
muy entretenida e informativa

La seccion de articulos, salud y social.

No tuve ninguna reaccion porque es lo que se
avecinaba, pues la tecnologia cada vez se va
actualizando y en cualquier momento tenia
que pasar.

Me gustaria que implemente temas
familiares, para los jovenes y resaltar los
derechos para con las mujeres.

Elaborado por: Jordy Ariel Angamarca Burbano



Anexo N° 5

Fecha: 14/03/2022

Hora de Inicio: 17:00 pm
Lugar: Babahoyo, exteriores.

Sr. Bolivar Moyano — 35 afios (seguidor de la revista)

¢Desde cuando usted lee la revista Jaccely?

¢Cuales de las secciones de la revista le

gusta mas?

¢ QuEé reaccion tuvo usted en el proceso del
cambio de lo fisico a lo digital?

Usted ¢Qué

posibles cambios de la revista?

recomendaria a Jaccely

A partir del 2004...

La sesion de salud, por todos los temas
médicos y las opiniones de expertos, ademas
de recomendaciones.

Es una buena decision por la inmediatez
informativa, ademas de ofrecer varias
opciones para los lectores en impreso y
digital. Con el digital van abarcar nuevos
nichos como el de los jovenes que optan méas
por lo digital.

Realizar panfletos digitales de cada uno de
los reportajes, que es una opcion muy
atractiva en lo visual para los lectores.

Elaborado por: Jordy Ariel Angamarca Burbano



Anexo N° 6

Fecha: 14/03/2022

Hora de Inicio: 17:30 pm
Lugar: En interiores (su hogar)

Sra. Consuelo Jacome- 45 afios (seguidora de la revista)

¢Desde cuando usted lee la revista Jaccely?

¢Cuales de las secciones de la revista le

gusta mas?

¢ QuEé reaccion tuvo usted en el proceso del
cambio de lo fisico a lo digital?

Usted (Qué
posibles cambios de la revista?

recomendaria a Jaccely

Desde sus inicios en el 2004 soy su fiel
seguidora.

En la seccidn de entrevistas a emprendedores,
salud y farandula.

En mi caso no estoy tan actualizada con la
tecnologia si me costd un poco, pero creo yo
gue este cambio es para un bien.
Personalmente no me gusta que haya muchas
fotos de los eventos sociales, pero eso es lo
que vende.

Elaborado por: Jordy Ariel Angamarca Burbano
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iESTAMOS
DE REGRESO!

Valentfa, carifio y responsabilidad, son palabras que sin-
tetizan el regreso de la edicion impresa de Revista Jaccely.
Llegamos en un mes cargado de buenos sentimientos y
es0 nos convierte atin mas en especial.

Con mucha alegria y grandes expectativas, retomamos
este proyecto periodistico con un formato totalmente ac-
tualizado, pero con la misma esencia de la que ustedes.
queridos lectores, nos acogieron durante muchos anos
cuando estuvimos en circulacién ininterrumpida.

£l nimero elevado de impresion y venta de nuestra revis-
ta en cada edicion, nos mostraba el resultado del carifo
| del publico lector de Babahoyo y cantones aledafos. Es-
tuvimos en los mejores eventos de nuestra localidad,
celebramos aniversarios y cumpleafios que fueron plas-
mados en nuestras paginas y que motivaron nuestras ele-
gantes portadas. Esa confianza y ese apoyo permanente,
lo retribuiremos ahora con muchas sorpresas que hemos
contemplado en este nuevo formato de Revista Jaccely.

Con el generoso apoyo de nuestros auspiciantes, regre-
samos y nos volvemos a encontrar en las calles, en los
negocios, en hogares, en las empresas..., donde siempre
hemos estado presentes con nuestras marcas y produc-
tos. Siempre adelante y brindandole informacion variada,

positiva y util para Usted.

{Estamos de regreso y serd para quedarnos, si asi Dios lo
permite!

R

leda lanrealv Rustamante Huilcaoi.

EDITORIAL
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Una planta milagrosa

Es cierto que el hombre, en
su afin por comercializar
los productos derivados de

Propiedades del aloe vera

Usos de la sabila

algunas plantas medicinales, en t de esta planta se op
ocasiones les atribuye a las mismas tal a partir de los tres afios de su vida. Su
3 P . extraordinaria composicion ejerce una

funcion antiinflamatoria, cicatrizante
FR a

precisamente esto lo que hace dudar, al
hacer pensar que pudiera responder mds Elal o0 sdbil

Los prod de la sébila que se usan  se usa en la terapia para combati
paraestimularlapielyel cabello,asicomo  1a enfermedad del siglo: el cance
los que combaten el acné y las arrugas,  Ultimamente se ha usado con frecuenc
cada dia aparecen mas en tiendas de con este fin, sobre todo, para el cancer ¢
belleza y farmacias. El gel de la plantaes ~ colon.

ala propaganda que a la realidad.

Sin embargo, existe una planta cuya
demanda ha ido creciendo y si bien se
le atribuyen magnificas propied

wbm.w_mﬁaﬁ_ entre otras.

del Antiguo Egipto. Varios dibujos y documentos lo corroboran. Parece que desde
épocas remotas se usaba como cicatrizante, como cosmético y para embal

La planta presenta hojas lanceoladas de color verde que pueden alcanzar hasta 70 cm
de altura y 7 em de ancho, con bordes espinosos, y su interior es una pulpa gelatinosa

propiedades curativas. Luego de una
sentificas. Su nombre es aloe vera, y i igaci6

ambién es conocida como sébila. Luego
| PRt joig

Medicina Linus Pauling en California,

como topico para quemaduras,

heridas y otras enfermedades de la piel,  Obtencion y cultivo

merced a su propiedad cicatrizante y

regeneradora. . Para no tener que extraer la pulpa
Se usa también para tratar de cicatrizar 1, oja, algo que a veces es trabaj
Glceras m Popa se pueden comprar los prodv
colitis, gastritis, artritis, dos, obtenidos de las diferc
para tratar las anginas, el asmay dolores  gustancias de la planta, para

ue su extraordinaria composicién es : z
leal para ser aprovechada en la lucha  Propiedades més impo

s Composicion
Entre los componentes principales que la hacen tan

con un sabor muy amargo. Esta, junto al jugo resinoso que produce, contiene las

de la sabila

del consumo de la sabila sobre el
aparato digestivo. Se determiné que
consumiendo diariamente el jugo de sus
hojas, sintieron gran mejoria personas
que sufrian de colitis, acidez \|

r todo esto, algunos la

y determinados usos.
El tratamiento, en estos casos, Pero al 3
en tomar los productos derivados de  11ucho erédito S productos !
la sébila, que se venden en mercados 1

no le of

y colon irritable. Ademis, se manifesto
la accién como cicatrizante y antidcido
en tratamiento de gastritis y Glcera. Las
B . . trad

beneficiosa tenemos:

. S.BEEE" A, B1, B2, B6,Bi2yC.
* Minerales: Hierro, magnesio, calcio, potasio y sodio, entre otros.

x A cados  evitar ingerir preservativos innece

y ».E.S.mﬁwm. También :52 puede dige obtienen las hojas de sébila del m
ag; P de o delaplantay extr

la pulpa en ayuna y antes de acostarse. g mismos la pulpa, la cual conser

Dicha pulpa, licuada, es ideal para la

mas de una semana para apr
desintoxicacién del colon, do una M”m. S8 N
taza diaria durante siete dias. s un latta Be 3
e ey unap facil de cultivar pu

+ Aminodcidos: Acido f6lico, cobre, leucina, felinanina y otros.
. wo...&&:&..ﬂ G&Eomw. glucosa, galactosay otros.

Lipasa,
* Presenta ademis 4cidos

grasos y otros componentes.

crecer tanto elo como
La sibila es uno de los remedios AR o o]

les con mejor acep pop 25
Los testimonios lo demuestran, y debido ﬁmm»”“wmﬂm—mr gﬁ“ﬂ
a su propiedad antioxidante, también |1 edio de ias o rekod
siendo esta (iltima técnicalami

33
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;aué es la Disfonia?

La disfonia es la pérdida del timbre nor-
mal de la voz por trastorno funcional
u organico de la laringe, la alteracion
méxima de la disfonia se denomina la
afonia, dsea, la pérdida total de la voz.

;Cudles son sus
causas?
Las causas menores pueden ser de
tipo alérgico que afectan el sistema
respiratorio, otras como comer o be-
ber liquidos de manera rapida, cantar ,
gritar. Inhalar liguidos irritantes, reflu-
Jo géstrico y causas mayores como la
Tos, que se complica en una bronquitis;
afectando de esta manera las cuerdas
vocales, el mal uso de la voz ocasion-
ando la formacidn de otras patologia,
Trastornos neuroldgicos de la voz, como
disfonia espasmddica, o causas més
complejas como las lesiones precan-
Cerosas y cancerosas. Paralisis o deb-
ilidad de las cuerdas vocales,

¢Cuanto tiempo puede
durar la disfonia?

En los casos leves, no duran m4s de
Una semana. Cuando ya existe una
lesién coma un pélipo de cuerda vocal

DISFUI. A

como evitarla y mantener una voz saludable

o por el uso forzado de la voz que aca-
ba provocando nddulos vocales pueden
durar meses.

Tipos de disfonia

Organica: Debido a una lesion en las cu-
erdas vocales sea esto por artritis, pro-
cesos inflamatorios, tumores paralisis,
malformaciones congénitas.

Funcional: Se da en el 60-75% de los
€asos y no hay ninguna patologia aso-
ciada.

Espasmddica: Problemas neurolégicos
Traumaticas: Debidoa golpes a lesiones
anivel del cuello o laringe.

Audidgenas: Por problemas de audicién
desde temprana edad.

Psicdgenas: Debido a estados de histe-
ria, obsesion, fonofobia,

$Que sintomas puedo
tener para sospechar
que tengo alguna pa-
tologia en mis cuer-

das vocales?

Ronquera, voz entrecortada,
‘dspera”, sensacion de tener algo
orado en Ia garganta, carraspeos

liquidos.

Voz
at-
: fre-
cuentes, disminucién de | escala tona| |
de voz, fatiga corporal y de la voz, dolor

en el cuello, disminucion de la esca-
la tonal, tos frecuente a la ingesta de

Tipos de lesiones

PAPILOMA ___GRANULOMA

POLIPO NODULO

Como recuperar la voz
rapidamente

Descansa la voz - Deja de fumar

Bebe mucha agua Yy toma infusiones al
No gritar - Pastillag para la voz,
Evita comidas y bebidas 4cidas.

Consultaa tu médico otorrinolaringdlo-
90silas molestias persisten, para valo-
racion y tratamiento mégico oportuno




REPORTAJE 4
struye El amor

El amor mm;o@:nmmucmm de g se expresa

con eltie i ViV en los hechos

“ a sigue b 2
35 anos la llama sig y no solo con
palabras




STREAMING

‘Euphoria’
pro'taagomzada
por Zendaya

dobla su audiencia y

tendrd temporada 3: Anuncié HBO

Se vela venir porque este afio la serie ha explotado en cuanto a popularidad. La
cadena de cable premium HBO ha renovado por una temporada 3 ‘Euphoria’, el

excelente drama adolescente protagonizado por Zendaya y creado por Sam Lev-
inson.

La noticia viene justo cuando la temporada 2 se encuentra en su ecuador, habi-
:ndo ya emitido cuatro de sus ocho episodios. Una tanda cuya audiencia ha sido
sspectacular, con el primer episodio acumulando en Estados Unidos més de 13
nillones de espectadores (tanto lineales como en VOD), doblando la audiencia

nedia que tuvo la temporada 1. e

na tendencia que ha seguido con sus siguientes episodios y que se traslada
demas con una mayor viralidad de la serie en De hecho. segin la propia
B0 Max. el primer episodio fue “mds social” que el fina Tronos'

cuentra en |q

27 DEENERO

Netflix ha estrenado su nuevo titulo Soy
Georgina, una docuserie en formato
reality show con la que nos aproxima al
estilo de vida de Georgina Rodriguez. En
esta produccion, el streamer también
revela como es la actual relacion de la
modelo con Cristiano Ronaldo. El novio
de la protagonista si aparece en varios
capitulos dando detalles sobre cémo
se conocieron y cémo hizo para poder
conquistarla.

“Era divertido porque la esperaba fuera
de la tienda en estos coches tan llama-
tivos que tengo... y nos ibamos a casa
y alli nos metemos en nuestro propio
mundo”, narra en las entrevistas que
salen en la docuserie de Netflix, donde
resalta que ella es "el amor de su vida“.

Agrega que le gusta la
madurez de Georgina,
quien ahora se en-

espera
de gemelos.
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FARMACIAS
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Salud para el bolsillo
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Revista digital Jaccely

Link: https://www.facebook.com/RevistaJaccely

REVISTA

JACCELY

Revista Jaccely

@RevistaJaccely - Medios de comunicacion

Inicio Fotos En vivo Méas v 1l Te gusta @ Mensaje Q e @ -
Informacion Ver todo Crear publicacién
0 La Revista con mayor trayectoria en 'Q\ Foto/video o Estoy aqui ;‘ Etiquetar amigos

Babahoyo. Entrevistas / Moda / Actualidad /
Social / Salud / Tecnologia y mucho mas.

Todos los lunes y martes ten... Ver mas )
Revista Jaccely
lb A 6.444 personas les gusta esto, incluidos 24 de marzo a las 15:20 - @

1 i )
12detus amiges Hace un afio fue la final del concurso de Canto "LA REVELACION",

o& % h‘k\.. dénde participaron jévenes Riosenses y hoy los recordamos con estas

Online

Revista Jaccely

@RevistaJaccely - Medios de comunicacion

Inicio Fotos En vivo Méas v il Te gusta @ Mensaje Q e @ -
Informacion Ver todo Crear publicacién
0 La Revista con mayor trayectoria en 'Q Foto/video ° Estoy aqui " Etiquetar amigos

Babahoyo. Entrevistas / Moda / Actualidad /
Social / Salud / Tecnologia y mucho més.

Todos los lunes y martes ten... Ver mas R
@ Revista Jaccely

b A 6.444 personas les gusta esto, incluidos 24 de marzo a las 15:20 - Q
312 de tus amigos

Hace un afio fue la final del concurso de Canto "LA REVELACION",

Q&g &‘&.‘ dénde participaron jévenes Riosenses y hoy los recordamos con estas

fotos de los finalistas. &

7.819 personas siguen esto
099 005 2666

Enviar mensaje @
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