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RESUMEN 

 

La última década sorprende por los visibles cambios en la forma y estructura de la 

comunicación, productos del avance en el campo de la telemática. Por lo tanto, es de imperiosa 

necesidad indagar acerca de cuál o cuáles son las modificaciones más sustanciales que han 

sufrido los periódicos y revista más influyentes de Ecuador en el ámbito de lo digital, al que 

debieron migrar tras las exigencias de la sociedad de la información. Como respuesta a esa 

necesidad, la presente investigación analiza los medios digitales. 

La presente investigación tiene como objetivo realizar un análisis comparativo de la 

versión impresa frente a la digital de la Revista Jaccely 2021. De la misma manera la 

metodología que se aplica en este proyecto de investigación es de entrevista descriptiva como 

la observación directa, el análisis de redes sociales, entrevistas grupales y a la directora del 

medio; con un enfoque cualitativo y la revisión bibliográfica de las investigaciones científicas 

desarrolladas por la doctrina en el campo de estudio de referencia.  

 

El estudio arroja como conclusión, entre otras cosas, que la escritura y las imágenes 

estáticas siguen constituyendo el lenguaje de los nuevos medios; Los periódicos y revistas 

limitan las opciones de micro y macro navegación; no obstante, la interacción con el público 

aumenta debido al vínculo que se genera entre éstos y los emisores a través de las redes 

sociales. Por lo tanto, se evidencian transformaciones que implican no solo la modificación de 

formatos y lenguajes, sino también de las estructuras mentales de quienes construyen y 

consumen información. 

 

Palabras Claves: Tecnología, Digital, Migración, Impreso, Multimedia  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



SUMMARY 

 

 
The last decade has surprised by the visible changes in the form and structure of 

communication, products of advances in the field of telematics. Therefore, it is urgently 

necessary to investigate which are the most substantial modifications that the most influential 

newspapers and magazines in Ecuador have undergone in the digital field, to which they had 

to migrate after the demands of the information society. In response to this need, this research 

analyzes digital media. 

 

The objective of this research is to carry out a comparative analysis of the printed 

version versus the digital version of the Jaccely 2021 Magazine. In the same way, the 

methodology applied in this research project is a descriptive interview such as direct 

observation, the analysis of social networks, group interviews and the director of the media; 

with a qualitative approach and the bibliographical revision of the scientific investigations 

developed by the doctrine in the field of study of reference. 

 

The study concludes, among other things, that writing and static images continue to 

constitute the language of new media; Newspapers and magazines limit micro and macro 

browsing options; however, the interaction with the public increases due to the link that is 

generated between them and the issuers through social networks. Therefore, transformations 

are evident that imply not only the modification of formats and languages, but also the mental 

structures of those who build and consume information. 
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Introducción 

En este nuevo milenio nuestra sociedad avanza con paso agigantado, las nuevas 

plataformas y las formas de comunicarse han transformado parte de nuestras vidas y como 

parte del avance científico y tecnológico, ambos factores han revolucionado una nueva forma 

de comunicarse. Las transformaciones en el campo de la tecnología son visibles en nuestra 

sociedad (nuevas ideas, ilustraciones) ya que por medio de estas plataformas nos acercamos 

más a nuestros seres queridos como también nos relacionamos pública e íntimamente.  

 

Tal es el universo de conocer este escenario que no solo basta con navegar, sino de 

conocer por medio de otras culturas de cerca lo que está pasando en cada país. Por semejanza, 

la investigación de este tema se ha adaptado como emigrante digital, porque han tenido que 

acomodarse a la necesidad de esta era digital, en un nuevo entorno y una nueva forma de ver y 

escuchar las noticias, los acontecimiento nacionales y mundiales.  

 

En el caso de la revista Jaccely que es el epicentro de esta investigación, se dio por una 

necesidad imperiosa; fue la pandemia que hizo emigrar a lo digital. Comenzó adaptándolo al 

Facebook con nuevas ilustraciones, diseños y en vivos con entrevistas gratis. Gracias a su 

inmediatez y acogida en épocas pandemia, publicaba día a día contenido impactante, esta 

estrategia hizo que poco a poco los clientes y consumidores se adapten a este sistema.  

 

Dado este fenómeno, la juventud actual ya conoce este sistema de las nuevas formas de 

comunicarse y lo sencillo que es para ellos crear su propio medio de comunicación. Si bien es 

cierto, las nuevas generaciones dominan este sistema digital y se les hace muy natural 

emprender nuevas formas de comunicación. Esto da a entender que el periodismo también está 

cambiado a una era más veraz rápida y eficaz. Una muestra relevante son los periódicos más 

influyentes de América y Europa (como El Universo en América Latina que en el año 1996 

lanzó su dominio a sus lectores y en el caso de Europa que hizo su lanzamiento en el año 2012) 

que trasladan su cuerpo impreso a una versión digital. 

 

Línea de investigación: Comunicación, lenguaje, y estilos periodísticos. 

Sub-línea de investigación: Redacción Periodística, géneros, y narrativas digitales 



Justificación 
 

El presente estudio pretende realizar un análisis comparativo entre la versión impresa 

y digital de los medios impresos en el caso específico de la revista Jaccely de la ciudad de 

Babahoyo y que, en una primera aproximación, se revisarán múltiples factores tales como la 

crisis del modelo de negocio, la competencia ejercida por los nuevos actores del sistema 

informativo o los cambios producidos en los últimos tiempos en el consumo de información 

mediática, así como los formatos en ambos casos. El estudio también intentará averiguar qué 

acciones se podrán emprender para revertir esta situación o a su vez que se convierta en otra 

sostenible. 

 

Los medios impresos muestran texto e imágenes actuales que no se pueden cambiar 

inmediatamente. Por otro lado, los documentos digitales pueden ser revisados y actualizados, 

lo cual es una de sus grandes ventajas. La velocidad y la capacidad de comunicarse 

instantáneamente en Internet hacen que el contenido digital sea una fuente útil de información. 

Como resultado, innumerables textos compiten por la atención del usuario, lo que hace que la 

producción de contenido web sea un verdadero desafío. En cambio, la imprenta se ve menos 

afectada. Aunque su información se difunde más lentamente, tienden a tener una audiencia 

muy específica y menos competencia, lo que reduce su competencia por la atención. 

 

Con el arribo del nuevo milenio, la revolución tecnológica en los medios de 

comunicación es especialmente aguda. El aparecimiento de los medios digitales actuales como 

también los nuevos buscadores; Google, Yahoo!, Bing entre otros, junto a las redes sociales 

favoreció mucho ya que, con estos modos de elaboración y presentación se adoptaron nuevos 

consumidores de información con una audiencia masiva de lectores. En el caso del Ecuador 

muchas de las aperturas de las plataformas desde el 2012, se propagaron sin tener un modelo a 

seguir, como son los principios profesionales, la ética y de las leyes de comunicación. 

 

Jaccely Bustamante tiene su primer tiraje con su revista física “Revista Jaccely” en el 

2003, provocando un primer impacto en la sociedad babahoyense siendo esta la primera revista 

de información social, como es la moda, entrevistas, consejos de pareja, orientación sexual, 

entretenimiento, opiniones, información de farándula entre otras, siendo una de las revistas más 

leídas de toda la provincia, hasta el 2014 que incursiona en la política. 

 



La directora y mentalizadora de Revista Jaccely suspende sus ejemplares por ética 

profesional, como periodista se aleja de este medio para dedicarse a la política abandonándola 

los 4 años que fue concejal, luego retoma en agosto 2019 donde hizo un nuevo relanzamiento.  

 

A la raíz de la pandemia se creó la revista digital, no ha tenido el mismo impacto por 

cuestiones culturales, ya que en esta ciudad pocas personas tienen acceso al internet. Aun así, 

obteniendo una baja aceptación y a su vez tratando de surgir con estrategias de marketing, se 

observó que tuvo una acogida muy favorable. Si bien es cierto, si se habla del target en las 

ediciones impresas, no cuentan con la misma audiencia en lo digital, pero cada día mejoran la 

estrategia de poder llegar a alcanzar un público desde los 30 años hasta los 60 años 

aproximadamente. 

 

Es de esencial importancia tratar de comprender que un medio de comunicación como 

una revista toma la decisión de querer innovar frente al ámbito competitivo de manera que 

pueda presentar una versión mejorada que cause efecto, atraiga a más personas y así poder 

llamar la atención de sus suscriptores. 

Objetivo 

 
 Realizar un análisis comparativo de la versión impresa frente a la digital de la Revista 

Jaccely 2021 

Sustentos Teóricos 
 

La presente investigación es sostenida por varios autores tratando de interpretar y 

consolidar las ideas entre la migración de lo impreso a lo digital, aplicándolo desde la 

investigación realizada en cuanto a la problemática del Ecuador y de nuestra provincia Los 

Ríos (Babahoyo), para esto se ha tomado diferentes citas que manifiestan el punto de vista del 

presente y futuro de las revistas analógicas y digitales. 

  

“Una edición digital es una revista en línea distribuida en forma electrónica, que tiene un 

formato idéntico a la versión impresa” (Jiménez & Alvarado, 2015). Las ediciones digitales 

son a menudo llamados “facsímiles digitales” para subrayar el parecido con la versión impresa. 

Las ediciones digitales tienen la ventaja de reducir costos para el editor y el lector, evitando el 

tiempo, el costo de imprimir y entregar como una edición impresa.  



 

“Para (Jiménez & Alvarado, 2015), los países en vía de desarrollo la tecnología es una 

herramienta, que para el productor o el dueño del medio digital es conveniente, pero, para el 

consumidor le resulta difícil acceder al internet y a una computadora haciéndolo muchas veces 

inalcanzable consumir una revista digital”. 

 

Este formato digital se considera más amigable con el medio ambiente debido a la 

reducción del uso de papel y energía, haciendo referencia a uno de los objetivos planteados al 

inicio de la investigación. En estas ediciones también se ofrecen a menudo elementos 

interactivos, como hipervínculos, tanto dentro de la propia publicación y de otros recursos de 

Internet, que puede incorporar elementos multimedia como vídeos o animaciones para mejorar 

los artículos o anuncios. (Márquez, 2016).  

 

“Para (Márquez, 2016), estar defendiendo el medio ambiente se torna importante; es 

verdad que se debe cuidar el ecosistema, no consumir papel, tinta, lo cual lo hace amigable 

para el medio ambiente. Para los países como el Ecuador en vía de desarrollo, se le torna un 

poco difícil el acceso al mecanismo de consumir una revista digital. Primero porque no hay 

conocimiento de manejo en los aparatos tecnológicos y, además, también tenemos una cultura 

arraizada en cuanto a lo impreso”. 

 

Tradicionalmente, los editores de revistas se han basado en dos fuentes de ingresos: venta 

de publicidad y venta de revistas. Además, algunos editores están usando métodos de 

publicación electrónica tales como RSS para llegar a los lectores y les informará cuando las 

nuevas ediciones digitales están disponibles. Algunas revistas en línea se hacen llamar 

“webzine” o también suelen denominarse “e-zine”, este es un término más especializado que 

se utilizada para pequeñas revistas y boletines distribuidos por cualquier medio electrónico. 

(Jiménez & Alvarado, 2015) 

 

“Para (Jiménez & Alvarado, 2015), en esta nueva era muchas son las aplicaciones, los 

modelos tecnológicos o los paradigmas de comunicación que usan los medios digitales, para 

tener una mayor ilustración en su medio digital. Como es RSS que es un formato de 

estructuración de datos en XML que facilita el acceso automatizado a la información contenida 

en un sitio de Internet. A esta forma de distribuir contenidos se le llama sindicación.” 

 



Del mismo modo, algunas revistas en línea pueden referirse a sí mismos como "revistas 

electrónicas" o "e-revistas" para reflejar sus características demográficas de lectores o para 

capturar términos alternativos y la ortografía en las búsquedas en línea. Una revista en línea 

comparte algunas características con un blog y también con los periódicos en línea, pero por lo 

general se pueden distinguir por su enfoque de control editorial (Marcillo, 2013). Las revistas 

suelen tener editores que revisan las presentaciones y realizan una función de control de calidad 

para asegurar que todo el material cumple las expectativas de los editores y el número de 

lectores.  

 

“Para (Marcillo, 2013), la revista digital deber ser ilustrada, en el contexto de la estética 

que la tecnología facilita para su mejor consumo, y su facilidad del lenguaje”. 

 

Muchas revistas digitales de interés general ofrecen acceso gratuito a todos los aspectos 

de su contenido en línea, a pesar de que algunos editores han optado por exigir una cuota de 

suscripción para acceder a ciertos artículos o contenidos multimedia.  

 

Estas revistas pueden generar ingresos basados en los anuncios de búsqueda dirigidos a 

los visitantes del sitio web, los anuncios de banners en línea o publicidad gráfica, afiliaciones 

a sitios web, anuncios clasificados, las capacidades de compra de productos, estas ediciones 

digitales suelen llevar especialmente en la portada la publicidad o en el mensaje de correo 

electrónico que alerta al suscriptor de la edición digital.  

 

Las revistas digitales son iniciativas originales, debido a su bajo costo y objetivos iniciales 

no convencionales, pueden ser vistas como una tecnología de punta en referencia a las 

editoriales tradicionales. El alto costo de la publicación impresa y el gran número de 

cibernautas han animado a muchos editores para utilizar el sistema digital como un sistema de 

comercialización y distribución de contenidos y otro medio para entregar mensajes de sus 

anunciantes. Debido a que lo digital aporta flexibilidad y capacidad de distribución, supera con 

creces las capacidades de los medios de papel. 

 

Estas revistas están ganando cada vez más popularidad entre los editores y los lectores por 

una variedad de razones. En primer lugar, los editores pueden ahorrar costes de impresión y 

envío por la publicación de una revista digital en lugar de una revista impresa o por simple 

sustitución de una parte de su tiraje con la publicación digital. En segundo lugar, los editores 



son capaces de llegar a un nuevo público mediante la disponibilidad de su revista digital para 

el mundo en línea.  

 

Por último, los editores pueden hacer más dinero mediante la venta de cosas tales como la 

circulación, anuncios, videos y encuestas en su revista digital (Jiménez & Alvarado, 2015). En 

resumen, la ventaja de las revistas digitales es enorme para el editor.  

 

“Para (Jiménez & Alvarado, 2015), la tecnología es la herramienta perfecta entre la 

creatividad humana y la herramienta de trabajo, dándole esa estética en cualquiera de sus 

secciones, sociales, política, económica y, es más aplicándoles contenidos multimedia en cada 

una de las secciones para tener el mayor de las ilustraciones al ojo humano”. 

 

Asistimos a un proceso de mediamorfosis en el que los periódicos impresos están 

experimentando una progresiva agonía y la Red parece ofrecer cada vez más versatilidad para 

desarrollar nuevas formas de comunicación acordes al siglo XXI. Lo que no está tan claro es 

cómo terminará el proceso de transición en el que los diarios vivan sus últimos días. (Díaz 

Nosty, 2013) 

 

“Para (Díaz Nosty, 2013), estamos en medio de una mediamorfosis donde cada día 

aumenta la tecnología y a paso agigantado en los medios digitales con mucha eficiencia y 

rapidez, tanto desde el lenguaje como imagen. Es verdad que no se sabe cómo va a terminar, 

pero se avizora que lo digital será mucho más que imágenes o historia contada en cualquier 

género periodístico. Es como ver en 3D otra realidad.” 

 

Todo parece indicar que el periódico será concebido, cada vez más, como “un producto 

lento y sin capacidad de respuesta” (Alterman, 2009, p42) por lo que su obsolescencia le 

impediría formar parte del ecosistema mediático. 

 

“Para (Alterman, 2009, p42), la era del papel agoniza lentamente y se puede divisar una 

realidad tecnológica que avanza a través del tiempo y el espacio”. 

 

Hay quien defiende que, aunque el futuro estará dominado por Internet, el papel convivirá 

durante un tiempo con publicaciones dirigidas a extremos sociales, en formato de prensa de 

referencia y populares gratuitos (Reig, 2011, p.288). Edo (2002, p17). 



 

“Para (Reig, 2011, p.288). Edo (2002, p17), el papel se resiste a desaparecer y plantea que 

viviremos mucho más tiempo con aquello. Es verdad, el papel es importante en nuestra 

sociedad que a futuro será un lujo tenerlo”. 

 

La extinción definitiva y más o menos inminente de los periódicos parece haber logrado 

el consenso de todas las partes. La regresión no es posible porque, dice López García (2015, 

p.100), “el público que se habitúa a establecer determinadas pautas de comportamiento en su 

relación con los medios difícilmente volverá después al ‘redil’ del sistema de comunicación 

anterior”.  

 

“Para López García (2015, p.100), los periódicos están en vía de extinción dándole paso a 

la tecnología, pero mientras la tecnología no llegue a los países más pobres no tendremos 

desarrollo tecnológico y no habrá revistas, periódicos, canales ni radio digitales”. 

 

En definitiva, aunque Rodríguez de las Heras (2004) planteó que el fenómeno de la 

migración digital no tiene por qué significar desertización analógica, a día de hoy para prensa 

en papel esa ha sido la consecuencia más inmediata. Sea como fuere el futuro a corto plazo, lo 

cierto es que el resultado de esta migración parece conducir al final de los periódicos tal y como 

los hemos conocido en los últimos dos siglos.  

 

“Para Rodriguez de las Heras (2004), dice no debe existir ninguna convulsión entre la 

migración de lo impreso a lo digital. Pero el hombre es un ente de costumbre que se adapta a 

diferentes desafíos culturales, económicos y sociales. 

 

La realidad ha desmontado incluso los pronósticos más optimistas como el de Rojo Villada 

(2003, p.99) que mantenía hace unos años que “los lectores necesitan el aspecto físico de la 

lectura y ninguna pantalla puede reemplazar el placer táctil del papel”.  

 

“Para Rojo Villada (2003, p.99), la panorámica que observa es muy diferente a la actual. 

El acceso a tecnología se ha estandarizado, ha llegado la banda ancha y el soporte en el que 

empleamos más tiempo de navegación, ya no es un libro sino el Smartphone”. 

 



La variedad de fuentes documentales consultadas (académicas, periodísticas) pretende 

facilitar la comprensión de la situación actual en que se encuentran los medios impresos dentro 

de un contexto más amplio y relacionado con este tema. 

 
Entrevista: 

“La entrevista es una técnica de gran utilidad en la investigación cualitativa para recabar 

datos; se define como una conversación que se propone un fin determinado distinto al simple 

hecho de conversar. Es un instrumento técnico que adopta la forma de un diálogo coloquial” 

(Arias Galicia, 1976).  

Entrevista descriptiva:  

Tratan de reconocer tanto el lenguaje del informante, así como la forma particular con la cual 

describe un acontecimiento. 

Para realizar esta investigación se utilizó las técnicas de entrevista descriptiva donde 

se elaboró un plan de trabajo. (James Spradley, 2004). 

Para la elaboración de la investigación se visitó el departamento de producción de 

Jaccely, donde conocimos las estructuras de cada sección. Antes de la producción hay una 

preproducción donde se elaboran nuevas ideas creativas, porque cada revista es diferente a otra. 

Preproducción: 

Greene (2003) Comenta que la preproducción es toda una lluvia de ideas sobre el tema 

de la revista, de cada sección, cada fotografía, entrevista o de cada reportaje.  

Producción: 

En la parte de la producción es donde se definen todas las ideas. Es la fabricación o 

elaboración de un producto mediante el trabajo. (Elwood S. Buffa. - "Modern 

Production/Operations Management (7th edition)"; New York, John Wiley & Sons, 1983.) 

Diagramación:  

La diagramación, es un oficio del diseño editorial que se encarga de organizar en un 

espacio contenidos escritos, visuales y en algunos casos audiovisuales (multimedia). Estos 

elementos pueden estar en medios impresos y electrónicos, como libros, diarios y revistas. 

Harris P. (2008). 



Postproducción: 

La posproducción es la manipulación de material audiovisual, digital o ya sea 

analógico usado para el cine, para la publicidad, los programas de televisión o la radio. 

Fernández F. (2010). 

 

Técnicas Aplicadas para la Recolección de la Información 

El presente estudio de caso análisis comparativo: de lo impreso a lo digital. Caso revista 

Jaccely 2021, empleará una investigación descriptiva con un enfoque cualitativo el mismo que 

usará las técnicas de investigación como:  

 Respaldo bibliográfico que desde el punto de vista científico se ha recurrido a la 

bibliografía porque en ello encontraremos los sustentos teóricos que avalan las 

opiniones en este estudio de caso. 

 La observación porque es una técnica de la investigación para respaldar la 

investigación. De esta manera se aplicará para evaluar a un grupo de personas que leen 

la revista. 

 Entrevistas a profundidad con la directora del medio de comunicación revista Jaccely 

para conocer la historia y su evolución, además para comprender los conflictos y 

obstáculos que ha tenido a través del tiempo, el cual servirá para realizar la comparación 

de este análisis. 

 Entrevistas grupales a personas porque a través de ellos se podrá comparar las 

necesidades que tiene la revista impresa de la digital. A lo largo del tiempo con este 

traspaso se pudo notar que los lectores estaban en proceso de adaptación en este nuevo 

cambio tecnológico. 

 Análisis de las redes sociales: Se usará esta técnica porque son herramientas, 

plataformas, nuevos métodos tecnológicos para emprender nuevos modelos de 

comunicación digital que facilitan la comunicación y además tratar de conocer en 

profundidad el proceso que la llevo a recurrir el traspaso de lo impreso a lo digital y la 

evolución que tuvo desde aquella época. 

Resultados Obtenidos 



 
El presente trabajo de investigación se logró recompilar información veraz de fuentes 

primarias sobre el caso de estudio análisis comparativo: de lo impreso a lo digital. Caso revisa 

Jaccely 2021. Esta revista que se posiciona como una de las más leídas a nivel local y 

provincial. 

 

• En evidencia de los resultados de las entrevistas grupales se pudo observar que, en las 

primeras ediciones la cultura del lector de la revista impresa era de muy pocas personas 

que consumían el medio de comunicación, primero por no tener acceso al internet y 

segundo, el consumidor no se acostumbraba a lo digital por poseer poco conocimiento 

tecnológico y eso es lo que hizo difícil el consumo de este producto. 

 

 

• También evidenció que la mayoría de personas que consumen esta revista son mujeres, 

con un rango de 30-60 años de edad. Mediante la entrevista realizada a estos grupos, un 

gran porcentaje de las mujeres indicaron que lo que más le interesa son las secciones 

de farándula, salud que por su naturaleza las mujeres sienten atracción por esa sección 

y también comentaron que se haga conocer más los derechos de la mujer, es decir que 

se le dé más espacio al género femenino. 

 

• Al realizar el análisis de las redes sociales se pudo verificar que la revista impresa estaba 

distribuida con un personal diferente en cada área como diagramación, diseño, editorial. 

En la parte publicitaria había un encargado de vender y receptar las publicidades. Ahora 

en lo digital se contrató un personal especializado en redes sociales. Hubo un cambio 

en la publicidad, antes la hacían de manera presencial, ahora con una llamada, un 

mensaje o un mail se puede contratar con facilidad. En lo impreso solo se manejaba con 

fotografías, en lo digital el consumidor tiene acceso a fotografías en 3d, entrevistas por 

Facebook live, videos y más. 

 

• Por medio de la tecnología da la visión como revista digital de expandirse a nivel 

nacional e internacional. En el caso de la pandemia los medios de comunicación se 

afectaron y se vieron en la obligación de emplear nuevas estrategias tecnológicas y 

estrategias de mercadeo para que además de innovar, poder atraer nuevas generaciones. 

 



• En la entrevista realizada a la directora de revista Jaccely se evidenció que el cambio 

de lo físico a lo digital fue brusco, Jaccely comenta que tuvieron que por obligación 

adaptarse a los nuevos métodos tecnológicos, contratar un nuevo personal 

especializado. Era necesario para poder migrar de la mejor manera. 

Tabla comparativa de la Revista Jaccely 
Tabla 1. Tabla comparativa  

Revista Jaccely Impresa Revista Jaccely Digital 

Pro Contra Pro Contra 

 La revista Jaccely 

tiene cobertura dentro 

y fuera de la 

provincia. 

 El precio de la revista 

Jaccely es asequible al 

consumidor. 

 Alto nivel de 

receptividad del 

público objetivo. 

 Cada edición nueva 

tiene un diseño 

mejorado que el 

anterior, la tecnología 

avanza por eso año a 

año se innova con 

nuevos diseños de 

acorde al tiempo y los 

sucesos. 

 Tiene sus 

limitaciones dentro 

y fuera del país. 

 El número del 

tiraje es limitado. 

 Por fallas 

mecánicas la 

revista no puede 

estar lista a la fecha 

estimada. Por 

ejemplo: Falta de 

energía eléctrica, 

falta de insumos o 

por daños 

colaterales en 

maquinaria. 

 En lo impreso la 

revista era 

totalmente fija y no 

había 

retroalimentación 

del contenido 

emitido. 

 No solo tiene 

acceso a nivel 

provincial, sino 

que nacional 

como 

internacional. 

 Al ser digital tiene 

acceso en 

cualquier lugar 

como también 

puede encontrarla 

a cualquier hora, 

día, año. 

 La presentación 

de contenidos es 

variada con 

referencia a 

ilustraciones con 

plataformas de 

reproducción 

visual. 

 Los seguidores de 

la revista están en 

constante 

aprendizaje de 

estas nuevas 

plataformas para 

poder dominar el 

acceso a la revista 

 En lo digital se 

puede adquirir una 

retroalimentación 

 Incomodidad de 

lectura en 

pantallas si no se 

está 

acostumbrado a 

ello. 

 Sin acceso a internet 

se limita el consumo 

del medio. 

 Publicación de 

contenidos muchas 

veces falso. 



 

Nota: Esta tabla muestra los pros y contra de la revista Jaccely impresa vs Revista Jaccely 

digital. 

Conclusiones 

En este estudio se llegó a la conclusión que no solamente fue el avance tecnológico sino 

más bien la crisis económica y la pandemia que afectó a los medios. En lo tecnológico cada 

día se innova, se descubre nuevos avances, nuevas aplicaciones y plataformas, lo digital nos 

da a saber en segundo lo que está pasando en el universo. La crisis económica nos ha hecho 

abaratar costos en insumos básicos de la revista impresa no quedó de otra que emprender 

nuevas estrategias de supervivencia. 

El descenso en picado del número de tiradas, de la difusión y, sobre todo, del número de 

lectores anuncia la llegada de una transformación profunda de los modelos informativos y de 

negocio sobre los que se han sustentado hasta fechas recientes de este tipo de prensa. 

En Ecuador, el modelo de negocio basado en la obtención de ingresos por publicidad ha 

cambiado. Los anunciantes se dirigen a su público objetivo mediante los espacios ofrecidos 

por los medios de comunicación para así atraer a más y mejores lectores.  

La prensa escrita, en su empeño por mantener constante su número de lectores ha ido 

sumándose a una nueva tendencia que homogeniza la información y la asimila a la elaborada 

por los medios digitales y audiovisuales.  

Los nuevos modelos de comunicación digital, las nuevas estrategias y plataformas en el 

campo de la tecnología, nos ha obligado a estar a la vanguardia. Los modelos educativos han 

sido modificados teniendo que acomodarse a la necesidad de la era digital. Esta estrategia hizo 

que poco a poco los clientes y consumidores se adapten al nuevo sistema. 

mediante la 

interacción con 

los seguidores. 
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Anexos 

Entrevista a la propietaria y productora de la revista 
 

En esta investigación se me hizo necesario realizarle una entrevista a la propietaria y 

productora de Revista Jaccely por su ahínco y exitosa producción en el tiraje físico como 

digital. 

 

¿Cuáles fueron los obstáculos que encontró al crear por primera vez la revista física? 

 

En la vida siempre se presentan inconvenientes, pero depende de ti como puedes 

sortearlos, saltarte de ellos, prácticamente me atrevo a decir que obstáculos no encontré en mi 

vida, porque siempre estuve con una mente muy positiva y quizás algunos tropezones como 

personas que me decían que me iban a dar la publicidad y al llegar el momento no me la daban, 

personas que yo tenía que ir a entrevistar a una hora determinada y me decían que ese día no 

por algún motivo que vaya otro día y de allí no encontré ningún otro obstáculo, eran cosas 

extremadamente sencillas, más eran mis ganas de trabajar, de sacar adelante este proyecto que 

vencieron todos los pequeños obstáculos que pudieron presentarse 

 

¿Cuál fue el efecto que hubo con la migración de lo físico a lo digital?  

Bueno, primero que yo estaba acostumbrada y la mayoría de la sociedad a la que llegaba 

la revista estaba acostumbrada a coger las hojas y voltearlas, e inclusive hasta percibir el olor 

de la revista.  

Entonces hubo un cambio muy drástico y no esperado, se nos vino la pandemia y por 

eso yo tuve que hacer el traspaso y acá poder nuevamente ir empezando poco a poco a retomar 

y ya hacerlo presencial, pero el cambio entre lo físico a lo digital fue bastante duro, yo no 

estaba tan acostumbrada a eso.  Fue como volver a prepararme, fue como volver a estudiar y 

me doy cuenta que las personas cada día se suman a la tecnología y se están poniendo acorde 

a la tecnología entonces dije; yo no me puedo quedar atrás y las personas empezaron a 

aceptarla. 

 

Ahora en lo digital en lo que es la promoción es mucho más rápido, porque en lo 

impreso tarda días. Así que el cambio no fue tan brusco, pero creo yo que es porque ya las 

personas ya estaban como preparadas o preparándose para aquello y la recibieron de la misma 

manera que la recibían en lo físico. 



 

Según las opiniones comentadas por sus lectores ¿Cuál fue la reacción de ellos 

obre esta migración? (Repregunta) 

Fue muy penoso como no solo lo que me ocurrió, sino a muchos medios de 

comunicación que dejamos de circular, porque las personas en Babahoyo nos unen mucho el 

sentimentalismo y me atrevo a decir que el 50% de las personas que ahora están con Revista 

Jaccely virtual es otro público y no son las mismas personas que compraba la revista. Tengo 

otro público más, pero eso si es la misma edad, me siguen personas de 30 años, de 40 años, 60 

años etc. 

 

¿Cómo pauta la publicidad para la revista digital? 

Las ventas para la revista digital son normales como cualquier vendedor, en la 

ilustración de las portadas y secciones son programadas e ilustradas desde el punto de vista 

gráfico que conlleva a cada publicidad pautada 

 

¿Cuáles son sus consumidores de la revista digital? 

Por lo general nuestros consumidores son las mujeres. Tenemos un rango de 

consumidores de 30 a 60 años de edad. Los hombres son ese grupo minoritario que leen la 

revista digital, ya sea porque el tiempo y la falta de cultura por leer no están acostumbrados a 

lo digital.  

 

¿Cuál va a ser el futuro de la Revista Jaccely? 

El futuro de la revista para mi saber; está ya enfocada en lo digital porque tiene la 

facilidad de expandirse a otros países y quizás tendría que elaborarla a distintos idiomas para 

una satisfacción del consumidor. Es una puerta abierta para el Ecuador que quieran conocer y 

también para que conozcan nuestra identidad como las costumbres y tradiciones. 

 

 

Elaborado por: Jordy Ariel Angamarca Burbano 

 

 

 

 

 



 

Entrevista referencial a los consumidores de la Revista digital Jaccely 
 

Anexo N° 1  

 Fecha: 13/03/2022 

 Hora de Inicio: 15:00 pm 

 Lugar: Exteriores (en su taxi) 

Sr. Joffre Camacho – 47 años (Taxista seguidor de la revista) 
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Pregunta Respuesta 

¿Desde cuándo usted lee la revista Jaccely? 

 

La única vez que yo leí revista Jaccely, 

cuando mi hija Stephy participó en un reality 

de la ciudad. Recuerdo que fue en el año 

2013. Luego por pocos años deje de leerla y 

nuevamente la estoy leyendo. 

 

¿Cuáles de las secciones de la revista le 

gusta más? 

 

Me gusta más la sección farándula, porque se 

encuentran noticias entretenidas y divertidas. 

 

¿Qué reacción tuvo usted en el proceso del 

cambio de lo físico a lo digital? 

En la revista impresa uno podía palpar y 

sentir el olor del papel, ya que eso provocaba 

leerla de principio a fin.  

 

Usted ¿Qué recomendaría a Jaccely 

posibles cambios de la revista? 

 

Recomendaría ponerle colores más 

llamativos y que realice entrevistas jocosas, 

claro está que no saliéndose de lo respetuoso 

con gente nueva y joven. 

 



 

Anexo N° 2  

 Fecha: 13/03/2022 

 Hora de Inicio: 15:30 pm 

 Lugar: Babahoyo, exteriores. 

Sra. Gisella Garcés – 55 años (seguidora de la revista) 
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Pregunta Respuesta 

¿Desde cuándo usted lee la revista Jaccely? 

 

Tengo más de un año leyendo la revista 

impresa y ahora digital. 

 

¿Cuáles de las secciones de la revista le 

gusta más? 

 

Empoderamiento de las mujeres, farándula y 

salud. 

¿Qué reacción tuvo usted en el proceso del 

cambio de lo físico a lo digital? 

Reacción como tal casi no mucha, pero si 

beneplácito por mi amiga y por brindar un 

medio acorde a la era digital. 

Usted ¿Qué recomendaría a Jaccely 

posibles cambios de la revista? 

 

Que incluya más contenido para jóvenes y en 

especial realce a la lucha de las mujeres, una 

sección en la que se destaque la igualdad e 

inclusión. 



 

Anexo N° 3  

 Fecha: 13/03/2022 

 Hora de Inicio: 16:00 pm 

 Lugar: Babahoyo, exteriores. 

Sra. Mercedes Jiménez – 40 años (seguidora de la revista) 
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Pregunta Respuesta 

¿Desde cuándo usted lee la revista Jaccely? 

 

Conozco la revista desde hace 8 años 

¿Cuáles de las secciones de la revista le 

gusta más? 

 

La sección de farándula, salud y social. 

¿Qué reacción tuvo usted en el proceso del 

cambio de lo físico a lo digital? 

Me impactó mucho porque muchos tuvimos 

que por obligación actualizarnos para poder 

afrontar el proceso virtual 

Usted ¿Qué recomendaría a Jaccely 

posibles cambios de la revista? 

 

Pienso y considero que por ahora van bien. 

Ya que en si la revista Jaccely tiene como fin 

dar a conocer o concientizar aspectos de 

todos los temas además la entrega dedicación 

a la ciudadanía y el compromiso q le pone a 

la misma, la hace interesante con deseos o la 

necesidad de ver nuevas ediciones para 

alimentar de conocimiento no sólo a adultos 

sino a jóvenes. 



 

Anexo N° 4 

 Fecha: 13/03/2022 

 Hora de Inicio: 16:30 pm 

 Lugar: Babahoyo, exteriores. 

Sra. Susana Henríquez – 50 años (seguidora de la revista)  
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Pregunta Respuesta 

¿Desde cuándo usted lee la revista Jaccely? 

 

Hace 7 años conocí la revista y me pareció 

muy entretenida e informativa 

¿Cuáles de las secciones de la revista le 

gusta más? 

 

La sección de artículos, salud y social. 

¿Qué reacción tuvo usted en el proceso del 

cambio de lo físico a lo digital? 

No tuve ninguna reacción porque es lo que se 

avecinaba, pues la tecnología cada vez se va 

actualizando y en cualquier momento tenía 

que pasar. 

Usted ¿Qué recomendaría a Jaccely 

posibles cambios de la revista? 

 

Me gustaría que implemente temas 

familiares, para los jóvenes y resaltar los 

derechos para con las mujeres. 



 

 

Anexo N° 5 

 Fecha: 14/03/2022 

 Hora de Inicio: 17:00 pm 

 Lugar: Babahoyo, exteriores. 

Sr. Bolívar Moyano – 35 años (seguidor de la revista)  
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Pregunta Respuesta 

¿Desde cuándo usted lee la revista Jaccely? 

 

A partir del 2004… 

¿Cuáles de las secciones de la revista le 

gusta más? 

 

La sesión de salud, por todos los temas 

médicos y las opiniones de expertos, además 

de recomendaciones. 

¿Qué reacción tuvo usted en el proceso del 

cambio de lo físico a lo digital? 

Es una buena decisión por la inmediatez 

informativa, además de ofrecer varias 

opciones para los lectores en impreso y 

digital. Con el digital van abarcar nuevos 

nichos como el de los jóvenes que optan más 

por lo digital. 

Usted ¿Qué recomendaría a Jaccely 

posibles cambios de la revista? 

 

Realizar panfletos digitales de cada uno de 

los reportajes, que es una opción muy 

atractiva en lo visual para los lectores. 



 

 

Anexo N° 6 

 Fecha: 14/03/2022 

 Hora de Inicio: 17:30 pm 

 Lugar: En interiores (su hogar) 

Sra. Consuelo Jácome– 45 años (seguidora de la revista)  
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Pregunta Respuesta 

¿Desde cuándo usted lee la revista Jaccely? 

 

Desde sus inicios en el 2004 soy su fiel 

seguidora. 

¿Cuáles de las secciones de la revista le 

gusta más? 

 

En la sección de entrevistas a emprendedores, 

salud y farándula. 

¿Qué reacción tuvo usted en el proceso del 

cambio de lo físico a lo digital? 

En mi caso no estoy tan actualizada con la 

tecnología si me costó un poco, pero creo yo 

que este cambio es para un bien. 

Usted ¿Qué recomendaría a Jaccely 

posibles cambios de la revista? 

 

Personalmente no me gusta que haya muchas 

fotos de los eventos sociales, pero eso es lo 

que vende. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 



 

 



 



 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



Revista digital Jaccely 

 

Link: https://www.facebook.com/RevistaJaccely 
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