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INTRODUCCIÓN 

 

La publicidad tiene mucha antigüedad, existe desde los orígenes 

de la civilización y el comercio. Desde que existen productos que 

comercializar ha habido la necesidad de comunicar la existencia de los 

mismos; la forma más común de publicidad era la expresión oral. En 

Babilonia se encontró una tablilla de arcilla contendiente con inscripciones 

para un comerciante de ungüentos, un escribano y un zapatero que data 

del 3000 a. C. Ya desde la civilización egipcia, Tebas conoció épocas de 

gran esplendor económico y religioso; a esta ciudad tan próspera se le 

atribuye uno de los primeros textos publicitarios. La frase encontrada en 

un papiro egipcio ha sido considerada como el primer reclamo publicitario 

del que se tiene memoria. Hacia 1821 se encontró en las ruinas de 

Pompeya una gran variedad de anuncios de estilo grafiti que hablan de 

una rica tradición publicitaria en la que se pueden observar vendedores 

de vino, panaderos, joyeros, tejedores, entre otros. Todos ellos haciendo 

publicidad, con un solo objetivo capturar el mercado. 

 

En la presente investigación se pretende evidenciar como este 

medio de mucha importancia para el desarrollo de los pueblos y las 

naciones incide directamente en los medios de los cuales se vale para 

cumplir su objetivo, hechos que en la actualidad han sido muy 

http://www.ecured.cu/index.php/Babilonia
http://www.ecured.cu/index.php/1821
http://www.ecured.cu/index.php/Pompeya


controversiales por la manipulación que se diría que ejercen por su 

demanda. 

 

Es así que en el primer capítulo se hace referencia al problema, en 

la que se describe la publicidad comercial en la radiodifusión y la relación 

con la acogida de la ciudadanía.  

 

En el segundo capítulo se hace una compilación de informaciones 

precisas y necesarias en la que se sustenta mi tesis, la misma que me 

permitió tener una idea más clara y concreta sobre “La publicidad 

comercial en la radiodifusión”, Con sus respectivas  variables, categorías, 

indicadores e ítems que pude comprobarlo en el trayecto de la 

investigación 

 

En el capítulo tres se da a conocer la metodología e instrumentos 

de medición que se utilizo, la tamización de las encuestas aplicadas con 

su respectiva interpretación y análisis. 

 

En el capítulo cuatro se encuentra el análisis de resultados, 

verificación de hipótesis, presentación, e interpretación y descripción de 

resultados,comprobación de la hipótesis y elaboración de las 

conclusiones y recomendaciones. 

 

En el capítulo cinco se encuentra ubicada la propuesta alternativa.  



 

En el capítulo seis, se da a conocer el marco administrativo, donde 

se indican los recursos, el presupuesto y el cronograma de actividades. 

 

En el capítulo siete, se hace referencia de la bibliografía y los 

anexos que sustentan la presente investigación y propuesta. 

 

 

 

 


