CAPITULO |

1.1. PROBLEMA DE INVESTIGACION

¢,De qué manera influye la produccion de programas radiales en la

acogida de los habitantes de la ciudad de Quevedo?

1.2. TEMA

Produccién de programas radiales y su acogida de los habitantes

de la ciudad de Quevedo.

1.3. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El impacto que tienen los programas radiales en su audiencia es
comprobado, muchos de los programas con una buena produccién tiene
resultados asombrosos, lo que debe quedar en claro y lo que se evidencia
en nuestra ciudad es que asi como los programas radiales con buena
producciéon tienen mucho éxito, aquellos programas en donde la
produccion no es adecuada generan el rechazo y la apatia de la audiencia
que incluso opta por escoger otro medio o forma de comunicacion

bajando la popularidad de las radioemisoras a tal punto de desaparecer.



1.3.1. Problemas especificos

¢,Como la produccion de los programas radiales influye en la

sintonia por parte de los habitantes de la ciudad de Quevedo?

¢Porque la produccion de los programas radiales influye en la

publicidad de los auspiciantes?

1.4. DELIMITACION DE LA INVESTIGACION

1.4.1. Nivel Delimitador Temporal

La presente investigacion se la realizara en el afio 2010

1.4.2. Nivel Delimitador Espacial

El presente estudio de investigacion se lo aplicara a los periodistas

y ciudadania en general de la ciudad de Quevedo

1.4.3. Unidades de Observacion.

e Periodistas de la ciudad de Quevedo.



e Ciudadania en general

1.5. Objetivos

1.5.1. Objetivo General

Conocer de qué manera influye la produccién de programas

radiales en la acogida de los habitantes de la ciudad de Quevedo.

1.5.2. Objetivos especificos.

Analizar cdmo la produccion de los programas radiales influye en la

sintonia por parte de los habitantes de la ciudad de Quevedo

Determinar porque la produccion de los programas radiales influye

en la publicidad de los auspiciantes.

1.6. JUSTIFICACION

Durante muchos afios una gran cantidad de la poblacion ha querido
conocer el grado de influencia que tiene un medio de comunicaciéon como
las radiodifusoras, hechos que se han comprobado a medias, puesto que
dejan en segundo plano un elemento primordial de la radio como es la

produccion. En este caso el presente trabajo investigativo tienen como



objetivo primordial el de conocer como influye la produccion de las
radiodifusoras en la acogida de los habitantes de la ciudad de Quevedo,
siendo de vital importancia toda vez que luego se puede generar
propuestas que coadyuven a solucionar dicha problematica y se brinde

producciones adecuadas.



CAPITULO Il

2. MARCO TEORICO DE LA INVESTIGACION

2.1. Alternativas tedricas asumidas

La radio es un medio de comunicacion con un solo soporte para
trasmitir mensajes: el sonido. Es, por tanto, un medio de comunicacion
unisensorial. Un medio exclusivamente sonoro, que esta sélo puede ser

percibida por el sentido del oido.

Esta unisensorialidad se convierte en la principal referencia que
hay que tener en cuenta para entender tanto las particularidades del
lenguaje y la comunicacion radiofénica, como las circunstancias de

atencion y comprension de su mensaje.

La radio fundamenta su capacidad de comunicar, de transmitir
sensaciones, en la combinacién de cuatro recursos sonoros: la palabra, la
musica, los ruidos y el silencio. Combinados entre si o individualmente,
estos recursos conforman el discurso, el mensaje radiofénico, cuya

caracteristica esencial es, como se dijo unisensorial.



El guion es la base del programa radiofonico. Asi el programa
radiofénico en potencia; tiene que recoger, sin omision, sus elementos
(méas o menos literales, explicitos, segun sea el tipo de guidon — que

corresponda al tipo de programas-).En él debe estar todo previsto.

Sobre el guion trabajaran dos equipos principales, que son

LOCUCION y TECNICA.

El guién es el que proporciona la informacion precisa a cada
ejecutante, distinguiendo con claridad a quien corresponde las
indicaciones que en él estan, concretando que es lo que se hace y como
hacerlo. Incluye por tanto instrucciones (quien, que cuando, como, donde)

y los textos de lectura o parlamentos.

El guionista deberd contar con cada uno de los medios a que se
tenga acceso y usarlos adecuadamente en cada caso, cifiéndose al

axioma de que la economia de medios es virtud:

. medios humanos
. medios técnicos
. disponibilidad de documentacién, archivos, fondos

musicales, etc.



2.1. Desarrollo de categorias de analisis

¢ COMO HACER UN PROGRAMA DE RADIO?

Esta es una guia para las personas que tienen inquietud de realizar
una producciéon de radio. Primero: Lo que debemos establecer es ¢Qué
tipo de programa se va a realizar?, me refiero a si es grabado o si se va a
transmitir en vivo. Programa grabado: Es una produccion que se realizara
de forma grabada y que después se transmitira en un horario definido por
la estacion radiofénica, este tipo de programa implica una etapa de
posproduccién. Programa en vivo: Es una produccion que se realiza en el
mismo momento que se transmite al aire a través de la estacion

radiofénica. Normalmente no tiene una etapa de posproduccion.

Segundo: Debemos establecer los siguientes aspectos: 1.- Nombre
del programa. 2.- Definir el concepto. 3.- Establecer el objetivo. (Como
producto comunicativo y que beneficios obtendra la estacion de radio) 4.-
Tiempo de duracion. 5.- Horario de transmision. 6.- Pablico al que va
dirigido. 7.- Secciones del programa. (Definir la dinamica de cada seccién)
8.- Locutores. 9.- Colaboradores. (Para el trabajo complementario de la
produccién) 10.- La publicidad. (Establecer los cortes comerciales y

patrocinadores para el programa)



Tercero: Planificar los tiempos del programa. Lo podemos realizar
de la siguiente manera, a mi me ha dado buenos resultados. Por ejemplo:
Si se trata de un programa de una hora, podemos dividirlo en 4 bloques.
Cada uno de 15 minutos. Al término de cada bloque podemos acomodar
un bloque comercial. Bloque de comerciales Bloque de comerciales

Bloque de comerciales

En cada bloque debemos asignarle un contenido, por ejemplo:
Supongamos que el programa es un noticiero. Bloque 1: * Lectura de
encabezados (1 min.) * Informacién nacional. 6 notas, cada una de 1 min.
Bloque 2: * Informacion Regional. 8 Notas, Cada una de 1 min. Breve
comentario entre nota y nota. Bloque 3: * Informacién local. 8 notas, cada
una de 1 min. Bloque 4: * Informacion local. 3 Notas, cada una de 1 min. *

Informacién deportiva. 4 Notas, cada una de 1 min.

Cuarto: Realizar los guiones ¢Recuerdas que hay dos tipos de
programa? El grabado y el que es en vivo. Te recomiendo dos formatos
de guidn, cada uno se adapta al tipo de programa. Programa en vivo:
Guién escaleta o de continuidad. En este formato solo se establece la
continuidad del programa, el locutor debe improvisar los contenidos,
desde luego tiene que tener conocimiento de lo que va a decir. Programa
grabado: Guién técnico. En este tipo de guidn se establecen las
indicaciones técnicas y de voz que se va a grabar en la produccion

radiofénica. Son indicaciones precisas.



Ejemplo de guiones: Guidn escaleta Guidn Técnico.

Después de todos estos pasos ya esta listo para realizar tu

programa de radio. La etapa de transmision es lo mas sencillo, en otra

presentacion te mencionaré los aspectos técnicos para realizar esta etapa

de la produccién radiofénica.®

Taller de produccién radiofonica y técnicas vocales

Taller de produccion de noticias

Existen caracteristicas muy especificas y diferenciadas que

distinguen el periodismo de radio de otras modalidades del quehacer

periodistico.

Las informaciones radiofonicas tienden a despegarse cada vez

mas del estilo escrito.

La informacion radiofénica se ocupa de elaborar noticias para el

oido.

El estilo de la informacion radiofonica ha de ser hablado.

! DOMINGUEZ H. Rubén



El diario hablado (formula constante dentro de los programas de

una emisora) debe ser enunciado mas que redactado.

Ten en cuenta que:

La informacion radiofonica es abundante, multiforme, insinuante,
contundente. Su perdurabilidad la hace fugitiva y, por lo tanto,
infinitamente mas fragil que la escrita. En definitiva: ES FUGAZ POR

NATURALEZA.

Dos rasgos caracterizan al periodismo radial y le imprimen
personalidad a esta modalidad del lenguaje informativo: el laconismo y

el estilo comunicativo peculiar.

El laconismo: Es la regla de oro del informador radiofénico del
boletin de noticias. La brevedad informativa del producto final hace
preciso lograr una gran seleccion de la cantidad de material procedente
de agencias, corresponsales y reporteros. Como consecuencia del

laconismo se debe tener en cuenta siempre la obligacién de ser claros.

Las frases demasiado largas y complicadas extravian el

entendimiento.
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RECUERDA: “UN REDACTOR DE RADIO DEBE RESUMIR EN
MENOS DE 100 PALABRAS UN TEXTO QUE UN PERIODICO

INSERTA EN 1.000”.

Estilo comunicativo particular: Se parte de la idea de que todo lo
que se debe decir ante el micréfono requiere una adaptacion para
conseguir unos niveles Optimos de simplificacion, clarificacion y

explicacion del mensaje.

La radio ha demostrado una gran capacidad para fragmentarse y
adaptarse a las exigencias singulares de grupos pequefios de la
audiencia total de un pais: la gente vuelve nuevamente a escuchar la
radio porque les ofrece lo que desean oir y no lo pueden escuchar en

otra parte.

En sintesis:

En la radio, que desde la llegada de la TV adoptd el rol de la
privacidad, el intimismo y aislamiento individual, a la hora de encarar la
construccion radial que capte la atencion del sujeto receptor del
mensaje, no hay formula Unica y de validez universal para lograr los

niveles deseables de comunicacion.
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La noticia

La noticia en radio debe cumplir con una serie de propiedades o

condiciones elementales:

Veracidad

Novedad

Actualidad

Interés general

Debe responder a las Wh-
. Qué?

¢ Quién?

¢ Cuando?

.Doénde?

.,Coémo?

¢ Por qué?

La séptima de las Wh es ¢ Para qué? No es obligatorio que este

interrogante esté respondido, pero, si se lo puede contestar, mucho

mejor.

¢, Piramide invertida Si o No?
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Los expertos en formatos radiales coinciden en sefialar que el
género de noticia en radio encuentra su valor en los testimonios

sonoros, en la manifestacion sonora de la realidad.

Sin embargo, “El informador no debe dejar que se desborde la
imaginacion hasta extremos que quede totalmente desfigurada la

realidad” (Cebrian Herreros).

La imaginacion es la fuerza de la noticia radiofénica. Todo

depende de la plasticidad y exactitud del lenguaje.

La estructura de la noticia radiofénica

La noticia sufre en la radio un cambio de estructura,
condicionada por:

El tiempo: es uno de los imperativos que hace peculiar la noticia
en radio. En cualquier caso se prioriza lo reciente. Se desaconseja el

inicio de la misma en términos pretéritos.

El lenguaje: debe ser conciso y comprensible. Se prefiere el
relato a la exposicion. En este medio cabe la reiteracion que guia en
muchos casos a una mejor comprensibilidad. Si la noticia es larga se

puede repetir el lead.
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Es muy importante tener en cuenta que:

En la noticia radiofénica no hay que dar por supuesto nada.

Hay tres tipos de noticias:

Estricta: que es la mas frecuente, en particular en los servicios
horarios. Tiene una entrada breve y una formulacion sencilla. La
entrada desempefia el mismo papel que el titular en la prensa.
Recuerda: EN LA RADIO LA CANTIDAD DE INFORMACION NO ES
DECRECIENTE EN SU DISTRIBUCION. Luego, el cierre, recupera lo

esencial de la noticia de manera atractiva.

Con citas in voce: con estructura similar a la anterior gana en
ritmo al introducir cambios de voz (la del protagonista de los hechos o

su fuente) asi como en credibilidad y exactitud.

Con entrevista: despierte notablemente el interés de los oyentes.

Otros tipos de géneros informativos:

El flash: Es un llamado de atencion capaz de interrumpir la
programacion. Contiene detalles que seran ampliados en el servicio o
panorama informativo. Se suelen utilizar recursos sonoros para
identificarlos. Es muy comun el flash reiterativo con aportaciones de

nuevos datos sobre la informacion en cuestion.
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La cronica: Es una informacion desarrollada con base en una
noticia o en una serie de ellas enlazadas por un comun denominador:
tema, procedencia, coincidencia temporal. Segun la procedencia, las
cronicas mas corrientes son las de corresponsal y las de enviado

especial. La crénica no debe superar los dos minutos.

La nota radial: Constituye una ampliacion de datos de
determinadas noticias relevantes. Se exige una técnica de elaboracion
informativa en la que se depuren al maximo los datos y no se acumulen

cifras.

Atencion:

Uno de los factores decisivos para que el oyente deje de

escuchar es que comienza a dificultarse la comprensibilidad del

mensaje, hasta el extremo de perderse definitivamente. Asimismo,

conviene evitar la inclusion de muletillas en la narracion radiofénica,

que constituyen una muestra elocuente de pobreza léxica.

Producciéon Radiofénica

Produccion Radiofénica
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LA RADIO

Resultado de una serie de inventos sucesivos:

El teléegrafo - Samuel Morse (EEUU, 1844).

El teléfono - Alejandro Graham Bell (EEUU, 1876).

El fonégrafo - Thomas Alva Edison (EEUU, 1877).

El transmisor de ondas hertzianas o la "Telegrafia sin hilo" -

Guillermo Marconi (Italia, 1895).

LA RADIO

La primera transmision de sonido se realizé la noche buena de
1906, cuando el canadiense Reginald Fessenden relata el nacimiento

de Jesus a los barcos en las costas de Nueva Inglaterra.

En 1907, Alexander Lee de Forest inventa los tubos de vacio que
transforman las modulaciones de sonido en sefiales eléctricas, tanto
para enviar como para recibir. Este se considera el nacimiento formal

de LA RADIO.

En América Latina, las primeras transmisiones se realizan en

agosto de 1920, en Argentina, gracias al médico Enrique Susini y "Los

locos de la azotea".
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En Perd, el lunes 15 de junio de 1925, la Peruvian Broadcasting Company

realiza una transmision de prueba con un concierto en vivo.

Produccion Radiofonica — Giann Velasquez M. — UTP 2010

PERO, ¢Y QUE ES LA RADIO?

La radio es el medio ciego, el escenario donde el sonido es el personaje

principal. El sonido es el cddigo que usa la radio para comunicar ideas y

sentimientos.
EL LENGUAJE RADIOFONICO
La voz de la naturaleza, expresada en efectos de sonido.

La voz de los sentimientos, expresada a través de la muasica.

La voz de la raz6n humana, expresada en palabras.

LA VOZ

Concepto y cualidades

Medio por excelencia mediante el cual los humanos expresamos ideas,

sentimientos, necesidades.
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Tono: grave/agudo
Intensidad: débil/fuerte

Timbre

Produccion Radiofonica — Giann Velasquez M. — UTP 2010

LA MUSICA

Concepto y clases

Segunda gran protagonista de la radio y reconocida como el

lenguaje universal por excelencia.

Puede acompaiiar a la voz; o trabajar de manera independiente,

describiendo sin palabras.

Objetiva: tiene sentido propio, independientemente de sentimientos

e ideas. Expone un hecho concreto.

Subijetiva: su funcién es expresar y apoyar situacion es animicas,

creando un ambiente emocional.
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EFECTOS

Concepto y clases

Sonidos producidos por la realidad y captados, elaborados y difundidos

por la radio.

Pueden desempefiar las mismas funciones que la musica y ser de las

mismas clases.

Sonidos diegéticos y no diegéticos.

¢ CUAL ES EL ELEMENTO MAS IMPORTANTE?

Los tres elementos son importantes.

Postergar uno, eliminarlo, seria debilitar a los demés y empobrecer el

lenguaje radiofénico. La voz es la principal portadora del mensaje y de su

sentido. Protagoniza la emisién; pero las otras dos la refuerzan y la

destacan.

EL SILENCIO

Concepto y clases
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Ausencia de sonido. Posee una intencion dramatica. Puede contribuir a la

mejor comprension del mensaje; debe usarse con prudencia.

Objetivo: Ausencia de sonido, sin mas connotaciones.

Subjetivo: Posee una intencionalidad ambiental o dramatica.

SINTONIA

Sucesion de notas musicales —u otros sonidos- que caracterizan a

un espacio radiofénico.

CARETA

Sintonia a la que se suman los créditos del programa, titulos fijos,

introduccién tematica, etc.

INDICATIVO

Recordatorio de emisora y/o programa, incluido a lo largo de la

programacion.
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CUNA

Montajes sonoros de breve duracion con fines promocionales

(programas, emisoras o productos, servicios comerciales).

ENTRADILLA

Intervencion breve en la que el locutor o locutora centran el

programa.

CORTINA o COLCHON MUSICAL

Musica neutra empleada de fondo sonoro en locuciones. En ocasiones, es

la prolongacién de la sintonia.

RAFAGA

Secuencia musical de separacion de elementos (secciones,

microprogramas, pausa)
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GOLPE

Efectos musicales muy dramaticos que enfatizan un momento

determinado.

SECCIONES o BLOQUES

Cada una de las partes diferenciadas en las que se puede dividir un

programa.

MICROPROGRAMAS

Espacios independientes, con su propia estructura y contenidos,

que se integran dentro de un programa.

Produccion radial

La radio como medio de comunicacion

Las caracteristicas especificas de la radio como medio de

comunicacion, influyen poderosamente sobre la concepcion y la

elaboracion de cualquier producto radiofonico. Nada de lo que se crea

para radio escapa de la mediacion técnica y humana que impone el
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canal de transmision, por lo que siempre que se plantee la construccion
de un mensaje se tendra que tener en cuenta aspectos como la
fugacidad, la secuencialidad, la inmediatez, la heterogeneidad de la

audiencia, etc.

Recuerda que en un medio como la radio hay que escribir y
hablar para el oido, o sea, construir y transmitir textos claros y directos,
gue siendo percibidos acusticamente, puedan ser decodificados con

facilidad por el oyente.

Para realizar un programa de radio s6lo se dispone de cuatro

cddigos (radiosemas) que integran el:

Cuadrilatero de la radio

“El lenguaje radiofénico es el conjunto de elementos que

intervienen en la radio para crear imagenes’.

Estas imagenes auditivas estimulan la mente del oyente y se

transforman en representaciones visuales.

Los elementos que intervienen en la creacion de imagenes

sonoras son:

Cuadrilatero de la radio Silencio Ruidos o efectos Musica Palabra
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La palabra

Es el signo principal y predominante de la radio. Es sonido

articulado y debe serlo con méaxima claridad. Muchos son sus recursos:

el color, la dinamica, la inflexion, la personalidad vocal, la textura.

La palabra radiofénica es palabra imaginada

Tres reglas de oro

1. No hablar de lo que no se conoce.

2. No salirse del tema.

3. Aprender a liberarse fisicamente.

Quien se desempeiia en radio debe aprender a pensar con el

oido, a redescubrir el sonido y la musicalidad de todo.

Algunos consejos:

Entrenarse todas las mafianas con una corta improvisacion en

voz alta.
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Meditar el discurso en voz alta, si es posible (tanto la forma como

el fondo).

Escuchar buenos oradores.

Hablar mucho.
Cuidar la diccion.
Llenar los oidos de bellos periodos sonoros.

Tener la audacia de enfrentar al auditorio a menudo.

La musica

Se presenta como un caso particular de comunicacién no

figurativa, constituida por elementos abstractos.

Es un idioma en si.

Tiene diversas funciones:

“La musica, como todo arte, es bella porque logra evocar todas las
imagenes que estan dormidas en nosotros” (Antonio Blanco Ruiz)

Funciones de la musica Ambientaciéon Puntuacidon Recreacion

Tipos de inserciones musicales Inserciones musicales Sintonia

Introduccion Cierre musical Cortina musical Rafaga Golpe musical Tema

musical
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El ruido

Es el sonido inarticulado. Son los sonidos producidos por la voz

humana o por las cosas que no son ni palabra ni constituyen musica.

Cumple la funcion de verosimilitud y ambientacién objetiva que
impregna la configuracion imaginativo-visual del radio-oyente de una

sensacion de realidad.

Ambiente: se aplica a un cuadro real y que se obtiene

generalmente mediante ruidos (ambiente de granja, de estacion).

Atmésfera: aplicada a una totalidad psicolégica, muy a menudo

sugerida por la muasica (atmdsfera de alegria, de misterio)

La asociacion del efecto sonoro descriptivo con una determinada
situacion expresiva o afectiva construye una convencidon sonoro-
narrativa. Este tipo de asociaciones convencionales se construyen sobre
la base de arquetipos universales o imagenes arquetipicas que la
asociacion habitual integraria en cada codigo particular de expresion y

representacion de la realidad
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SE DEBEN EVITAR LOS CLICHES Y LA OSCURIDAD SONORA

Los efectos especiales o ruidos sirven para:

Estimular la memoria y pintar escenas Yy tienen tres
caracteristicas:

A) Consistencia

B) Realismo

C) Simplicidad.

Funciones de los efectos sonoros Funciones Ambiental o

descriptiva Expresiva Narrativa Ornamental Elemento subsidiario de la

palabra o musica Da connotacion expresiva Su presencia es sustantiva en

la narracion Da armonia al conjunto sonoro

El silencio

La palabra no tendria significado si no pudiera ser expresada en

secuencias de signos constituidos en unidades: silencio/sonido/silencio.

El silencio: caracteristicas

Deviene forma no sonora y signo. Delimita nucleos narrativos o

sintagmaticos. Construye un movimiento afectivo.
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El oyente no suele aceptar la ausencia de sonido e interpreta al

silencio como “ruido”, o sea, como informacién no deseada.

En otro contexto el silencio suele producir una sensacion de

incomodidad en ciertos interlocutores.

Como estrategia comunicativa produce un desesperado intento

de llenar su vacio con la palabra.

El silencio, o ausencia de sonido, cuando es medido e intencionado

posee un efecto movilizante generador de ideas y sensaciones. ES un

valioso recurso expresivo.

Pero, si el silencio es imprevisto o dilatado puede ser perjudicial

y provocar la fuga del oyente. Se transforma en BACHE

El lenguaje radiofénico

“Musica, voz, efectos especiales, ruidos, silencios, sonidos

puros. Todos estos sonidos de la radio pueden conjugarse para

traducirse en efecto especial: la atmdsfera acustica (AA)”
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En sintesis: Percepcion radiofénica Recursos técnicos expresivos

de la reproduccién sonora

Palabra

Musica

Efectos especiales®

2.3. PLANTEAMIENTO DE LA HIPOTESIS

2.3.1. HIPOTESIS GENERAL

La buena produccion de programas radiales incrementa la acogida

de los habitantes de la ciudad de Quevedo.

2.3.2. HIPOTESIS PARTICULARES.

La buena produccion de los programas radiales mejora la sintonia

por parte de los habitantes de la ciudad de Quevedo.

La buena produccion de los programas radiales potencializa la

publicidad de los auspiciantes.

>www.slideshare.net/.../produccion-radiofonica-sesion-1
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2.4. Variables

2.4.1. Variables independiente

La buena produccién de programas radiales

2.4.2. Variables dependiente

Incrementada la acogida de los habitantes de la ciudad de

Quevedo.

Mejorada la sintonia por parte de los habitantes de la ciudad de

Quevedo.

Potencializada la publicidad de los auspiciantes.
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TEMA PROBLEMA OBJETIVO HIPOTESIS VARIABLES INDICADORES
GENERAL GENERAL GENERAL VARIABLE . .
Produccioén . . Conocer de queé INDEPENDIENTE | "-enguaje
;De qué manera influye . . radiofénico
de n qproduccién é’e manera influye la|La buena produccion . | a buena | -Cuadriétero de
rogramas : produccion de | de programas radiales | producciéon de | la radio
Prog programas radiales en la : . : P Silencio. ruidos
radiales en | 5 .ogida de los habitantes PO9ramas radiales en ncrementa [ acogida | programas o efectos
la acogida ; la  acogida de los |de los habitantes de Ia | radiales Musica
9 de la ciudad de Quevedo?, : . . y
de los habitantes de la ciudad | ciudad de Quevedo. palabra
habitantes | especiFicos de Quevedo. VARIABLE “Maneo del tema
de la . ) ESPECIFICAS DEPENDIENTE
ciudad de | ¢Cémo la produccion de | ESPECIFICOS Incrementada
Quevedo. los programas radiales Anali ) | La buena produccion | |a acogida de | _agaccion
influye en la sintonia por naflzar —— como dlde los programas | |os habitant _Sintonia
: produccién de  los , - 0S habitantes | -sin
parte de los habitantes dial radiales mejora la | de |a ciudad -Indice
de la ciudad de | Programas radiales | gintonia por parte de | g d
influye en la sintonia : e Quevedo.
Quevedo? los habitantes de la | peiorada
por parte de 10S | gad g q 'ejorada la
. habitantes de la ciudad | €192d d& Quevedo. | sintonia por Existenci
¢Porque la produccion de te de | “oxstencia
. de Quevedo ., parte ae Ios -Potencialidad
los programas radiales La buena produccion | habitantes de | -indice
influye en la publicidad de . de los programas | |3 ciudad de
los auspiciantes? Determlp,ar porque la radiales potencializa la d
produccion  de los | il g | Quevedo.
programas radiales | PUPIclaa e 0S | Potencializada
influye en la publicidad | 2SP'ciantes. la publicidad
de los

de los auspiciantes.

auspiciantes.
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Operacionalizacion de variables de la hipotesis

CONCEPTUALIZACION | CATEGORIAS INDICADORES ITEMS BASICOS TECNICAS
INSTRUMENTOS

La radio La radio -Lenguaje -¢En la produccién radiofénica se considera el lenguaje radiofénico? ENCUESTAS
radiofénico Si No A veces
-Cuadrilatero de la | _; i . ; s ;

: : . -¢En la produccion radiofénica existe el cuadrilatero de la radio?
Lg radio es el med!o rado . No Aveces
ciego, el escenario -Silencio, ruidos 0 | _; gy sjlencio y los ruidos o efectos son adecuados en la produccion ENTREVISTA A

donde el sonido es

el personaje
principal. El sonido
es el codigo que

usa la radio para
comunicar ideas y
sentimientos.

Produccién
radiofdnica

Comunicacién

Publicidad

Sintonia

Auspiciantes

efectos
- Msica y palabra
-Manejo del tema

-Atraccion
-Sintonia
-Indice

-Existencia
-Potencialidad
-Indice

radiofénica?

Si No A veces

-¢La musica es adecuada en la produccién radiofénica?

Si No A veces

-¢Los presentadores de los programas dominan los temas tratados?
Si No A veces

-¢ Los programas radiales son del agrado de la ciudadania?
Si No A veces
-¢ Los programas radiales poseen buena sintonia?

Si No A veces
-¢ Existe auspiciantes en los programas radiales?
Si No A veces

-¢Se potencia la publicidad de los auspiciantes en los programas
radiales?

Si No A veces

-¢ Los auspiciantes se sienten a gusto con la produccion radiofénica?

Si No A veces

AUTORIDADES,

DOCENTES Y
ALUMNAS

OBSERVACION
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CAPITULO Il

3. DISENO METODOLOGICO DE LA INVESTIGACION

3.1. MODALIDAD DE LA INVESTIGACION.

En la presente investigacion se empled la modalidad de campo

y documental:

De campo porque se realizaron encuestas a periodistas y
ciudadania en general del canton Quevedo, y documental por

apoyarse en las referencias cientificas y de profesionales en el area.

3.2. NIVEL O TIPO DE INVESTIGACION.

Los tipos de investigacion a emplearse son: descriptivas y

explicativas.

Descriptivas, por cuanto a través de la informacion obtenida se
va a clasificar elementos y estructuras para caracterizar una realidad
y, Explicativa, porque permite un analisis del fendbmeno para su

rectificacion.
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3.3. POBLACION

La poblacion de estudio esta determinada en 180000

habitantes del canton Quevedo.

3.4. MUESTRA

Total de Encuestas: 180000 habitantes

M= N

E> (n-1)+1

Simbologia

M = Total de muestra

N = Total de la poblacién

E = margen de error (de 0.01 hasta 0.10)

M = N M = 180000
E*(n-1)+1 (0.05) (180000-1) +1
M= 180000 M = 180000
(0.0025) (179999) +1 449.9975 +1
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M= 180000

450.9975 M =399.11 = 399

Las encuestas se aplicardn a los 399 habitantes que arroja la
muestra, distribuidos de la siguiente manera: 350 ciudadanos y 49
periodistas.

3.5. FUENTES DE OBTENCION DE INFORMACION.

Siendo este trabajo netamente investigativo utilizare como fuentes

de investigacion las siguientes:

Fuentes primarias.

e Encuesta directa al recurso humano (Periodistas vy

ciudadania en general) en relacion con la situacion objeto de estudio.

Fuentes secundarias.

e Andlisis de documentos e Internet.
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3.6. METODOS Y TECNICAS DE RECOLECCION DE DATOS

3.6.1. METODOS

Método Inductivo.- Va de lo particular a lo general. Es decir, parti
del conocimiento de cosas y hechos particulares que se investigaron, para
luego, utilizando la generalizacion y llegué al establecimiento de reglas y

leyes cientificas.

Método deductivo.- Este proceso me permiti6 presentar
conceptos, principios, reglas, definiciones a partir de los cuales, se

analizo, se sintetiz6 comparo, generalizé y demostro.

Método descriptivo.- Lo utilice en la descripcion de hechos y
fendmenos actuales por lo que digo: que este método me situé en el
presente. No se redujo a una simple recoleccion y tabulacion de datos a
los que se acompafia, me integro el analisis reflexion y a una
interpretacion imparcial de los datos obtenidos y que permiten concluir

acertadamente mi trabajo.
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3.6.2.- TECNICAS DE RECOLECCION DE DATOS

Observacion: Esta técnica nos ayuda a explorar situaciones poco
conocidas la misma que nos permitira recolectar informacion para

encontrar la busqueda a la solucion de los problemas en la investigacion.

Entrevista: Mediante contacto directo con los periodistas, se

recaudo la informacidon necesaria.

Encuesta: Es la técnica que a través de un cuestionario permite

recopilar datos de toda la poblacion o de una parte representativa de ella.

3.7. TECNICAS DE PROCEDIMIENTO PARA EL

ANALISIS DE RESULTADOS.

Una vez concluida la aplicacién de la entrevista, procederemos a
clasificar la informacién y a tamizar, primero en forma general por cada
extracto y luego pregunta por pregunta, para elaborar los graficos
estadisticos que correspondan al analisis e interpretacion de los
resultados obtenidos y poder sacar las respectivas conclusiones y

recomendaciones
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3.8. RECOLECCION DE INFORMACION.

e Consulta a expertos
e Visita a bibliotecas y librerias.
e Recopilacién de material bibliografico y documental

e Aplicacion de instrumentos de investigacion.
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CAPITULO IV
4. ANALISIS E INTERPRETACION DE DATOS
4.1.- Entrevista dirigida a los periodistas

1).- ¢ En la produccion radiofénica se considera el lenguaje radiofonico?

Respuesta # %
Si 35 71
No 0 0
A veces 14 29
Total 49 100

HmSi mNo mAveces

0%

Analisis
De la investigacion realizada, el 71% manifiesta que en la produccion
radiofénica si consideran el lenguaje radiofénico, mientras que un 29%

dice que solo a veces.

Interpretacion

No todos los periodistas consideran el lenguaje radiofénico en la

produccion radiofonica.
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2).- ¢En la produccion radiofonica existe el cuadrilatero de la radio?

Respuesta # %
Si 40 82
No 4 8
A veces 5 10
Total 49 100

HmSi mNo mAveces

Analisis
De la investigacion realizada, el 82% manifiesta que en la produccion
radiofénica si existe el cuadrilatero de la radio, mientras que un 8% dice

que no y un 10% que solo a veces.

Interpretacion

Son pocos los periodistas que no consideran el cuadrilatero de la radio en

la produccién radiofénica.
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3).- ¢El silencio y los ruidos o efectos son adecuados en la produccion

radiofénica?

Respuesta # %
Si 40 82
No 4 8
A veces 5 10
Total 49 100

HmSi mNo mAveces

Analisis
De la investigacion realizada, el 82% manifiesta que en el silencio y los
ruidos o efectos son adecuados en la produccién radiofénica, mientras

que un 8% dice que no y un 10% que solo a veces.

Interpretacion

Son pocos los periodistas que utiliza el silencio y los ruidos o efectos

adecuados en la produccion radiofénica.

41



4).- ¢La musica es adecuada en la produccién radiofonica?

Respuesta # %
Si 40 82
No 4 8
A veces 5 10
Total 49 100

HmSi mNo mAveces

Analisis
De la investigacion realizada, el 82% manifiesta que la musica es
adecuada en la produccion radiofénica, mientras que un 8% dice que noy

un 10% que solo a veces.

Interpretacion

Son pocos los periodistas que no utilizan muasica adecuada en la

produccion radiofonica.
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5).- ¢ Los presentadores de los programas dominan los temas tratados?

Respuesta # %
Si 35 72
No 4 8
A veces 10 20
Total 49 100

HmSi mNo mAveces

Analisis
De la investigacion realizada, el 72% manifiesta que los presentadores de
programas si dominan los temas tratados, mientras que un 8% dice que

no y un 20% que solo a veces.

Interpretacion

No todos los presentadores de programas dominan los temas tratados en

la produccién radiofénica.
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6).- ¢ Los programas radiales son del agrado de la ciudadania?

Respuesta # %
Si 35 72
No 4 8
A veces 10 20
Total 49 100

HmSi mNo mAveces

Analisis
De la investigacion realizada, el 72% manifiesta que los programas
radiales si son del agrado de la ciudadania, mientras que un 8% dice que

no y un 20% que solo a veces.

Interpretacion

No todos los programas de la radio son del agrado de la ciudadania.
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7).- ¢ Los programas radiales poseen buena sintonia?

Respuesta # %
Si 35 72
No 4 8
A veces 10 20
Total 49 100

HmSi mNo mAveces

Analisis
De la investigacion realizada, el 72% manifiesta que los programas
radiales si poseen buena sintonia, mientras que un 8% dice que no y un

20% que solo a veces.

Interpretacion

No todos los programas radiales poseen buena sintonia.
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8).- ¢ Existe auspiciantes en los programas radiales?

Respuesta # %
Si 49 100
No 0 0
A veces 0 0
Total 49 100

HmSi mNo mAveces

0%

Analisis

De la investigacion realizada, el cien por ciento manifiesta que los

programas radiales si poseen auspiciantes.

Interpretacion

Los programas radiales si poseen auspiciantes.
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9).- ¢Se potencia la publicidad de los auspiciantes en los programas

radiales?

Respuesta # %
Si 35 72
No 4 8
A veces 10 20
Total 49 100

HmSi mNo mAveces

Analisis
De la investigacion realizada, el 72% manifiesta que si se potencia la
publicidad de los auspiciantes en los programas radiales, mientras que un

8% dice que no y un 20% que solo a veces.

Interpretacion
No todos los programas radiales potencian la publicidad de sus

auspiciantes.
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10).- ¢ Los auspiciantes se sienten a gusto con la produccion radiofénica?

Respuesta # %
Si 35 72
No 4 8
A veces 10 20
Total 49 100

HmSi mNo mAveces

Analisis
De la investigacion realizada, el 72% manifiesta que los auspiciantes si se
sienten conformes con la produccion radiofonica, mientras que un 8% dice

que no y un 20% que solo a veces.

Interpretacion

No todos los auspiciantes se sienten conformes con la produccion

radiofénica.
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4.2.- Encuesta dirigida a la ciudadania

1).- ¢El silencio y los ruidos o efectos son adecuados en la produccion

radiofénica?

Respuesta # %
Si 287 82
No 28 8
A veces 35 10
Total 350 100

100

80

60

m#
40

m%

20

A veces

Analisis
De la investigacion realizada, el 82% manifiesta que en el silencio y los

ruidos o efectos son adecuados en la produccién radiofénica, mientras

gue un 8% dice que no y un 10% que solo a veces.

Interpretacion

Son pocos los periodistas que utilizan el silencio y los ruidos o efectos

adecuados en la produccion radiofénica.
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2).- ¢La musica es adecuada en la produccion radiofénica?

Respuesta # %
Si 287 82
No 28 8
A veces 35 10
Total 350 100
100
80
60
m#
40
%
20
%
0
#
No
A veces
Analisis

De la investigacion realizada, el 82% manifiesta que la musica es
adecuada en la produccion radiofénica, mientras que un 8% dice que noy

un 10% que solo a veces.
Interpretacion

Son pocos los periodistas que no utilizan muasica adecuada en la

produccion radiofonica.
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3).- ¢ Los presentadores de los programas dominan los temas tratados?

Respuesta # %
Si 252 72
No 28 8
A veces 70 20
Total 350 100

m#

m%

A veces

Analisis
De la investigacion realizada, el 72% manifiesta que los presentadores de
programas si dominan los temas tratados, mientras que un 8% dice que

no y un 20% que solo a veces.

Interpretacion

No todos los presentadores de programas dominan los temas tratados en

la produccién radiofénica.
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4).- ¢ Los programas radiales son del agrado de la ciudadania?

Respuesta # %
Si 252 72
No 28 8
A veces 70 20
Total 350 100

m#

m%

A veces

Analisis
De la investigacion realizada, el 72% manifiesta que los programas
radiales si son del agrado de la ciudadania, mientras que un 8% dice que

no y un 20% que solo a veces.

Interpretacion

No todos los programas de la radio son del agrado de la ciudadania.
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5).- ¢ Los programas radiales poseen buena sintonia?

Respuesta # %
Si 252 72
No 28 8
A veces 70 20
Total 350 100

m#

m%

A veces

Analisis
De la investigacion realizada, el 72% manifiesta que los programas
radiales si poseen buena sintonia, mientras que un 8% dice que no y un

20% que solo a veces.

Interpretacion

No todos los programas radiales poseen buena sintonia.
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6).- ¢ Existe auspiciantes en los programas radiales?

Respuesta # %
Si 350 100
No 0 0
A veces 0 0
Total 350 100

m#

m%

A veces

Analisis

De la investigacion realizada, el cien por ciento manifiesta que los

programas radiales si poseen auspiciantes.

Interpretacion

Los programas radiales si poseen auspiciantes.
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7).- ¢Se potencia la publicidad de los auspiciantes en los programas

radiales?

Respuesta # %
Si 252 72
No 28 8
A veces 70 20
Total 350 100

m#

m%

A veces

Analisis
De la investigacion realizada, el 72% manifiesta que si se potencia la
publicidad de los auspiciantes en los programas radiales, mientras que un

8% dice que no y un 20% que solo a veces.

Interpretacion
No todos los programas radiales potencian la publicidad de sus

auspiciantes.
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8).- ¢ Los auspiciantes se sienten a gusto con la produccién radiofonica?

Respuesta # %
Si 252 72
No 28 8
A veces 70 20
Total 350 100

m#

m%

A veces

Analisis
De la investigacion realizada, el 72% manifiesta que los auspiciantes si se
sienten conformes con la produccion radiofénica, mientras que un 8% dice

que no y un 20% que solo a veces.

Interpretacion
No todos los auspiciantes se sienten conformes con la produccion

radiofénica.
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CAPITULO V

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1.- Conclusiones

e Son pocos los periodistas que no consideran el cuadrilatero de la
radio en la produccion radiofonica.

e Son pocos los periodistas que utilizan el silencio y los ruidos o
efectos adecuados en la produccién radiofénica.

e Son pocos los periodistas que no utilizan musica adecuada en la
produccion radiofénica.

e No todos los presentadores de programas dominan los temas
tratados en la produccién radiofénica.

e No todos los programas de la radio son del agrado de la
ciudadania.

¢ No todos los programas radiales poseen buena sintonia.

e Los programas radiales si poseen auspiciantes.

¢ No todos los programas radiales potencian la publicidad de sus
auspiciantes.

¢ No todos los auspiciantes se sienten conformes con la produccion

radiofonica.
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5.2.- Recomendaciones

e Todos los periodistas deben considerar el cuadrilatero de la radio
en la produccion radiofénica.

e Todos los periodistas deben utilizar el silencio y los ruidos o efectos
adecuados en la produccion radiofénica.

e Todos los periodistas deben utilizar muasica adecuada en la
produccion radiofénica.

e Todos los presentadores de programas deben dominar los temas
tratados en la produccién radiofénica.

e Todos los programas de la radio deben ser del agrado de la
ciudadania.

e Todos los programas radiales deben poseer buena sintonia.

e Todos los programas radiales deben potenciar la publicidad de sus
auspiciantes.

¢ No todos los auspiciantes se sienten conformes con la produccion

radiofénica.
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CAPITULO VI

6.- MARCO ADMINISTRATIVO

6.1.- Recursos

a. Recursos Humanos

¢ Periodista
¢ Ciudadania en general

¢ Profesores investigadores

b. Recurso Material

¢ Papeleria

¢ Computadora

¢ Xerocopia

¢ Suministros de oficina.

¢ Textos

6.2.- PRESUPUESTOS

El presupuesto cubre el disefio y la ejecucion
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a) Distribucion del presupuesto

e TRANSPORTE:

Viatico y movilizacion 120.00

e MATERIALES:

Remas de Bonn tamafio Inem 3.00
cartuchos 56.00
Pen drive 21.00
Textos 185.00
e VARIOS:

Tipiada y reproducida del

proyecto 100.00
Empastado 40.00
Xerox copia 25.00

e IMPREVISTOS:
Otros no tomados en cuenta 20.00

TOTAL 590.00

Son: Quinientos noventa délares USD los mismos que seran financiados

por aporte personal de los investigadores.
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6.3.- CRONOGRAMA

Tiempo 2011
N° | Actividades Mayo Junio Julio | Agost
1 | Presentacion del tema X
provisional
2 | Aprobacién del tema X
3 | Delimitacién del campo de X
investigacion
4 | Consulta bibliografica
X X
5 | Recopilacién de informacion
X X
6 | Desarrollo de las categorias
de analisis X X
7 | Analisis de informacién X X
8 | Desarrollo de la
. o X X
investigacion
9 | Presentacion del proyecto X
10 | Sustentacion del proyecto X
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CAPITULO VII

7. BIBLIOGRAFIA Y ANEXOS

7.1.- Bibliografia

1.- DOMINGUEZ H. Rubén

2.- www.slideshare.net/.../produccion-radiofonica-sesion-1
3.- Tramezzani, Pablo. En el aire. Produccion integral de radio . Buenos
Aires, Docencia, 1996.

4.- Lopez Vigil, José Ignacio. Manual urgente para radialistas apasionados
Disponible para bajar gratuitamente en:

http://www.radialistas.net/manual.php

Lincografia
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7.2.- ANEXOS
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Anexo #1

ENCUESTA

Cuestionario de Encuesta realizada a la ciudadania en general de la
ciudad de Quevedo, con respecto al tema “Produccion de programas

radiales y su acogida de los habitantes de la ciudad de Quevedo”.

De acuerdo a su criterio marque con una X la respuesta que crea

conveniente.

1).- ¢ La musica es adecuada en la produccioén radiofénica?

Si No A veces

2).- ¢Los presentadores de los programas dominan los temas tratados?
Si No A veces

3).- ¢Los programas radiales son del agrado de la ciudadania?

Si No A veces

4).- ¢Los programas radiales poseen buena sintonia?

Si No A veces

5).- ¢ Existe auspiciantes en los programas radiales?

Si No A veces

6).- ¢Se potencia la publicidad de los auspiciantes en los programas
radiales?

Si No A veces

7).- ¢ Los auspiciantes se sienten a gusto con la produccion radiofonica?

Si No A veces
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ANEXO N° 2

ENCUESTA

Cuestionario de Encuesta realizada a los periodistas, respecto al tema
“Produccion de programas radiales y su acogida de los habitantes de

la ciudad de Quevedo”.

De acuerdo a su criterio marque con una X la respuesta que crea

conveniente.

1).- ¢ En la produccion radiofénica se considera el lenguaje radiofénico?
Si No A veces

2).- ¢En la produccion radiofonica existe el cuadrilatero de la radio?

Si No A veces

3).- ¢El silencio y los ruidos o efectos son adecuados en la produccion
radiofonica?

Si No A veces

4).- ¢La musica es adecuada en la produccion radiofénica?

Si No A veces

5).- ¢Los presentadores de los programas dominan los temas tratados?
Si No A veces

6).- ¢ Los programas radiales son del agrado de la ciudadania?

Si No A veces

7).- ¢ Los programas radiales poseen buena sintonia?

Si No A veces
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8).- ¢ Existe auspiciantes en los programas radiales?

Si No A veces

9).- ¢Se potencia la publicidad de los auspiciantes en los programas
radiales?

Si No A veces

10).- ¢ Los auspiciantes se sienten a gusto con la produccion radiofénica?

Si No A veces
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ANEXO N°3

TEMA PROBLEMA OBJETIVO HIPOTESIS VARIABLES INDICADORES
GENERAL GENERAL GENERAL VARIABLE . .
Produccioén . . Conocer de queé INDEPENDIENTE | "-enguaje
;De qué manera influye . . radiofénico
de n qproduccién é’e manera influye la|La buena produccion|. |a buena | -Cuadriétero de
rogramas : produccion de | de programas radiales | producciéon de | la radio
prog programas radiales en g , : ) P Silencio. ruidos
radiales en | 5 .ogida de los habitantes PO9ramas radiales en ncrementa [ acogida | programas o efectos
la acogida ; la  acogida de los |de los habitantes de Ia | radiales Musica
9 de la ciudad de Quevedo?, : . . y
de los habitantes de la ciudad | ciudad de Quevedo. palabra
habitantes | especiFicos de Quevedo. VARIABLE “Maneo del tema
de la ) ESPECIFICAS DEPENDIENTE
ciudad de | ¢Cémo la produccion de | ESPECIFICOS Incrementada
Quevedo. los programas radiales Anali ) | La buena produccion | |a acogida de | _agaccion
influye en la sintonia por najlzar —como alde los programas | |os habitant -Sintonia
: produccién de  los , - 0S habitantes | ->ini
parte de los habitantes dial radiales mejora la | de |a ciudad -Indice
de la ciudad de _prftljgramas | ra tlae:s sintonia por parte de | de Quevedo.
Quevedo? Inluye en la sintonia | 55 papitantes de la Meiorada |
or parte de los| . ejoraca la
por P . ciudad de Quevedo. i 1
_ . habitantes de la ciudad sintonia por | ¢ i ioncia
¢Porque la pl’OdUCCIO!’] de de Quevedo ., parte de los -Potencialidad
los programas radiales La buena produccion | habitantes de | -indice
influye en la publicidad de| . de los programas | |3 ciudad de
los auspiciantes? Determlp,ar porque la radiales potencializa la d
produccion  de los | il g | Quevedo.
programas radiales | PUPIclaa e 0S | Potencializada
influye en la publicidad | 2SP'ciantes. la publicidad
de los

de los auspiciantes.

auspiciantes.
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ANEXO #4

Operacionalizacion de variables de la hipotesis

CONCEPTUALIZACION | CATEGORIAS INDICADORES ITEMS BASICOS TECNICAS
INSTRUMENTOS
. La radio -Lenguaje -¢ En la produccién radiofénica se considera el lenguaje radiofénico? ENCUESTAS
La radio radiofonico Si No A veces
-Cuadrilatero de la | _; £n |3 produccién radiofénica existe el cuadrilatero de la radio?
La radio es el medio ra('jllo io, ruid § No A veces
jé;gcs'o’ ruidos 0 | _; el silencio y los ruidos o efectos son adecuados en la produccion | cnTREVISTA A

ciego, el escenario
donde el sonido es

el personaje
principal. El sonido
es el codigo que

usa la radio para
comunicar ideas y
sentimientos.

Produccién
radiofdnica

Comunicacién

Publicidad

Sintonia

Auspiciantes

- Msica y palabra
-Manejo del tema

-Atraccion
-$int0n|'a
-Indice

-Existencia
-Potencialidad
-Indice

radiofénica?

Si No A veces

-¢La musica es adecuada en la produccién radiofénica?

Si No A veces

-¢Los presentadores de los programas dominan los temas tratados?
Si No A veces

-¢ Los programas radiales son del agrado de la ciudadania?
Si No A veces
-¢ Los programas radiales poseen buena sintonia?

Si No A veces
-¢ Existe auspiciantes en los programas radiales?
Si No A veces

-¢Se potencia la publicidad de los auspiciantes en los programas
radiales?

Si No A veces

-¢Los auspiciantes se sienten a gusto con la produccién radiofénica?

Si No A veces
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