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INTRODUCCION

VECONSA S.A. es una empresa dedicada a la transformacion de materia
prima en productos elaborados, y a la elaboracién de productos congelados
utilizando técnicas de congelado rapido individual, su principal fuente de ingreso

es la exportacion de sus productos.

El presente trabajo tiene como tema “RENDIMIENTOS FINANCIEROS DE
LA EMPRESA VECONSA S.A” cuyo objetivo principal es analizar el Estado de
Resultado Integral de la empresa ya que para los afios 2016 y septiembre de
2017 presentd pérdida neta, esto se realizado haciendo comparaciones con
periodos que abarcan 2013 hasta 2015 lo cuales en algunos caso se lo va
realizar en forma promedio, asimismo se analizara el rendimiento sobre activo y
rendimiento sobre patrimonio de los mismos afos producto del comportamiento

de la Utilidad/Pérdida Neta.

“‘El andlisis financiero es de gran importancia para el correcto
funcionamiento de la empresa, y basico en el control del cumplimiento de planes

asi como en el estudio de resultados empresariales” (Cérdoba, 2015)

Este analisis se va a realizar en forma vertical para poder examinar,
evaluar y explicar el enfoque financiero de “WVECONSA S.A” dentro de los

periodos fiscales mencionados anteriormente.

Como se sabe conseguir rendimiento financiero es uno de los objetivos
fundamentales que quiere poseer toda organizacion, dichos rendimientos pueden

estar a la mira a través del desempefio que ha ido realizando la empresa es por



ello que comparfias se encuentran en la necesidad de realizar un Analisis

Financiero.

Haré uso de fuentes bibliograficas para complementar el desarrollo del
caso de estudio, ademas de informacion de la empresa que se encuentra
registrada en los Organos de Control tal como la Superintendencia de

Compaifiias.



DESARROLLO

El siguiente estudio de caso obtendra como principio la Empresa
“WVECONSA S.A.” la misma que cuenta con Registro Unico de Contribuyente
09913111602001 quien fue constituida como una compafiia andénima el 21 de
febrero de 1995 y que en el mismo afio fue inscrita en el Registro Mercantil del
canton Pedro Carbo con el nombre de ECUAGANDUL S.A., no obstante para el
afio 1997 esta empresa (Ecuagandul) absorbié a Vegetales Ecuatorianos
Congelados S.A. por lo que su razon social cambié a VECONSA S.A., el Articulo
144 indica, “La denominacion de esta compafia debera contener la indicacién de
"compafiia anénima” o "sociedad anonima”, o las correspondientes siglas. No
podra adoptar una denominacion que pueda confundirse con la de una compafiia
preexistente. Los términos comunes y aquellos con los cuales se determina la
clase de empresa, como "comercial”, "industrial’, "agricola", "constructora”, etc.,

no seran de uso exclusivo e iran acompanadas de una expresién peculiar’ (Ley

de Compaiiias, 2014).

VECONSA S.A es una organizacion con fines de lucro, el Articulo 143
indica, “La compafia andénima es una sociedad cuyo capital, dividido en acciones
negociables, estd formado por la aportacion de los accionistas que responden

Unicamente por el monto de sus acciones “(Ley de Compafiias, 2014).

Su oficina principal est4 ubicada en Guayaquil y cuenta con 2 sucursales,
la primera se encuentra ubicada en la Provincia del Guayas-Pedro Carbo y la
segunda la encontramos en la Provincia de Los Rios-Babahoyo, cabe mencionar

gque esta empresa pertenece al GRUPO VILASECA. La empresa tiene como



objetivo dedicarse a las actividades de comercializar, industrializar, almacenar,
suministrar, exportar e importar todo tipo de productos congelados, siendo su
materia prima productos agricolas, (Sarmiento 2010) define a la materia prima de
la siguiente manera; “Elemento basico del costo, es decir el incorporado en el
producto, siendo este en muchos casos el mas importante para la transformacion

en el articulo terminado” (p.11).

Esta empresa cuenta con una planta de productos congelados ubicada en
Guayaquil la cual esta utilizada en un 60%, mientras que la planta de productos
enlatados ubicada en Babahoyo y que esta utilizada en un 75%. VECONSA S.A.
trata de garantizar que sus productos sean de buena calidad utilizando materia
prima adecuada, para que los mismos tengan un excelente sabor y mantener sus
propiedades nutricionales para sus conservas, ya que para ésta empresa lo mas
importante son sus clientes, el Articulo 3. De las condiciones minimas basicas
indica, “Los establecimientos donde se producen y manipulan alimentos seran
disefiados y construidos de acuerdo a las operaciones y riesgos asociados a la
actividad y al alimento, de manera que puedan cumplir con los siguientes

requisitos:

a) Que el riesgo de adulteraciéon sea minimo;

b) Que el disefio y distribucion de las areas permita un mantenimiento,

limpieza y desinfeccion apropiada; y, que minimice los riesgos de contaminacion;

¢) Que las superficies y materiales, particularmente aquellos que estan en
contacto con los alimentos, no sean toxicos y estén diseflados para el uso

pretendido, faciles de mantener, limpiar y desinfectar; y,



d) Que facilite un control efectivo de plagas y dificulte el acceso y refugio
de las mismas” (Reglamento de Buenas Practicas de Manufactura para Alimentos

Procesados, 2015).

VECONSA S.A. cuenta con competidores dentro de nuestro pais, a

continuacion la lista de los mismos:

e Soitgar

e Tesetsis

e Procesadora Mejia
e Life food Products

e Agropronto

Para (Monferrer Tirado 2013) “La competencia ha empezado a
preocupar a las empresas, oferta y demanda se nivelan, razon por la cual
empiezan a enfocarse en la mejora de actividades agresivas de venta y
promocién mas que en la obtencion de lo que va hacer vendido” (pag. 25), sin
embargo para (PEREZ B., 2015) “La importancia esta asociada claramente con el
giro del negocio y la competencia”. Estos dos se relacionan con el otorgamiento

del crédito de los clientes.

Por consiguiente se presenta la lista de competidores en Per y Centro

América:

e |ndustrias Sula

e Caminos del sol



e Inalma

e Pesca

e Procesadora SAC
e Gandules Inc.

e Vinculos Agricolas SAC

Los principales clientes que tiene VECONSA S.A son Tropicaalimentos
(Cliente Nacional), Mic Food, GMT Corporation, Otros clientes, Goya Foods Of
Florida, (Silva 2016) define “Las primeras cosas que deben ser definidas en
cualquier planificacion de marketing es quienes son sus consumidores y cual es
exactamente su mercado objetivo” (p.10). Seguidamente se muestra la grafica de

participacion que tiene cada uno de ellos (véase anexo 1).

La cartera de proveedores de la empresa se basa en la materia prima
correspondiente a los mercados agricolas, con mayor relevancia en platano y
gandul siendo los proveedores Sector del Carmen, Sector de Pedro Carbo y
Ventanas en respectivo orden, “Se recomienda la clasificacién de los proveedores
a partir de la frecuencia con que atienden la demanda” (Council of Logistic
Management of Supply Chain of Management Professional, 2013). Seguidamente
VECONSA S.A cuenta con otros proveedores quienes son la Fabrica de Envases

S.A. e Irmina Genoveva Bravo Alcivar (Manabi — EI Carmen).

Aunque la empresa fabrica diferentes productos, todos conciernen al
mismo perfil de elaboracion la cual es Alimentos, es por ello que sus estados

financieros pueden ser comparados con la misma. Esta empresa mantiene el



proceso de produccion durante todo el afio a sabiendas de que sus principales

productos son el platano y gandul.

La empresa ha registrado pérdida neta en los periodos 2016 y
septiembre de 2017. “El estado de resultados es un informe que denota el
resultado de todas las operaciones realizadas por la empresa y la rentabilidad
obtenida por cada una de ellas; en él se expresan en términos monetarios los
ingresos y gastos de la empresa en un periodo determinado”. (Marcotrigiano

2013)

Las ventas netas que presento la empresa a lo largo de los periodos 2013,
2014 y 2015, mostraron un incremento promedio de 2,61 %, esto se da debido a
la fortaleza de sus ventas en las diversas cadenas de productos, ya que la
empresa exporta alrededor del 65 % de sus productos a paises como Puerto Rico

y Estados Unidos.

Férmula 1: ( (Va-Vp)/Vp) * 100

Férmula 2: Suma de porcentajes dividido para afios (2,70 % + 2,64 %) / 2

Al cierre del ciclo contable del afio 2016 VECONSA S.A crece en sus
ventas de una forma significativa, en comparacion a los periodos mencionados
anteriormente, presentando un total de USD 50.281 (87,09 % en relacion al
cierre de afo 2015), fruto de la fusion por absorcién entre VECONSA S.A 'y

ECUAVEGETAL S.A.



Segun (Fernandez, 2013) “La principal responsabilidad de los gerentes es
lograr para la organizacion un desempefio superior, es decir, alcanzar sus
objetivos, utilizando los recursos eficaz y eficientemente. La eficiencia mide hasta
qué punto aprovecha una organizacion sus recursos para alcanzar un
determinado obijetivo, (...). La eficacia mide la pertinencia de los objetivos y el

grado en que la organizacion logra alcanzarlos” (pag. 79).

A septiembre de 2017, la empresa mostré un adecuado total de ventas de
USD 26.281, superior en 41,05% a su similar de 2016 (USD 18.633), producto de

la absorcidn antes mencionada.

Por otra parte, los costos de ventas para el afio 2015 demostraron una
direccion creciente, en parte debido a la fusion por absorcion la que ya he
mencionado en parrafos anteriores, significando un 78,94 % del total de las
ventas, asimismo para el afio 2016 se presenta aumento en los costos de ventas

siendo su porcentaje de 84,93 %

“El costo de venta es el gasto o costo de producir de todos los articulos
vendidos durante un periodo contable. Cada unidad vendida tiene un costo de

venta o costo de los bienes vendidos” (Enciclopedia Financiera, 2017).

En cuanto al mes de septiembre de 2017, los costos de ventas
reconocieron un incremento de 85,65 % de las ventas en relacion a su similar de
2016 el cual fue de 82,56 % esto se da como resultado al incremento del precio

del banano debido a que la produccién nacional del mismo ha bajado en
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comparacion a afios anteriores, cabe indicar que la organizacion se encontraba
variando su franja de recoleccion de fruta, y como objetivo a mediano plazo
especulan elaborar un proyecto para la fomentacion de siembra y produccion de

banano.

Como seguimiento de estas actividades, el primer indice de nuestra razén
financiera a utilizar es el de Utilidad Bruta sobre Ventas Netas del ejercicio, la
empresa arroj0 un margen bruto sobre las ventas decreciente a partir del afio
2015, ya que después de haber presentado el 21,06 % del total de sus ventas

para ese afo, paso a 15,07% para el afio 2016.

Para septiembre de 2017, se continué con la disminucién del margen
bruto siendo su total de 14,35 % en comparacion a septiembre de 2016 el cual
fue de 17,44 %, si bien es cierto esto se da al registro de mayores costos de

ventas para los periodos 2016 y septiembre de 2017. (véase anexo 2).

A lo largo de los periodos 2013 — 2015 los gastos de administracion mas
los gastos de ventas también mostraron un crecimiento promedio del 10,18 % en
relacion a las ventas netas de los mismos afios respectivamente. Para el afio
2016 dichos gastos presentaron una participacion del 10,48 % en relacion a sus
ventas, al 30 de septiembre de 2017 su participacion fue de 13,07 % frente a lo

reportado en las ventas netas. (véase anexo 3).



11

Los rubros con més relevancia que presenta la empresa abarcan: gastos
de exportacién y comisiones, asesoria financiera, publicidad, debido a que mas

del 65% de sus los productos son exportados a Puerto Rico y Estados Unidos.

Nuestra segunda razon financiera a utilizar es el de Utilidad Operacional

(véase anexo 4).

Por lo sefalado anteriormente, la empresa demostré un margen operativo
positivo para los periodos 2013, 2014 y 2015 pues en representacion porcentual
demostro que eran de 6,60 %, 6,14 % y 9,56 % en respectivo orden, no obstante
para el 30 de diciembre de 2016, el margen operativo sigue siendo positivo pero
este disminuye en 4,58 % de sus ventas netas, debido a que se registra mayores

gastos en relacion a afos anteriores.

Asimismo para septiembre de 2017, la utilidad operativa contintda
disminuyendo y esta vez lo hace de manera significativa ya que sus gastos
operativos incrementan en 70,34 % (septiembre 2016), pues después de haber
representado 6,62 % de las ventas en septiembre de 2016, disminuye en 1,29 %

para septiembre de 2017.

El tercer indice de razén financiera que utilizaré es el margen de Utilidad

Neta (véase anexo 5y anexo 6)

Margen de Utilidad Neta =  Utilidad Neta

Ventas
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En cuanto a los gastos financieros, tuvieron una presentacion levemente
estable sobre las ventas netas, pues de 2,81 % en 2013 pasé a 3,33 % en 2014 y
para el afio 2015 fue de 3,18 % y que una vez que se ha sumado o debitado otros
ingresos/egresos no operacionales, se determina que la empresa demuestre
utilidad antes de impuestos e intereses para esos ejercicios fiscales y que
descontando el impuesto a la renta presenté utilidad neta del periodo, es asi que
dicha utilidad de VECONSA S.A. significo el 3.71 %, 2,57 % y 3,82 % del total de

las ventas.

Ademas para el afio 2016 los gastos financieros tuvieron una participacion
significativa teniendo en cuenta la fusion mencionada anteriormente., y por ende
se recibi6 todas las obligaciones financieras 3,00 % de sus ingresos, sucediendo
lo mismo con los ingresos/egresos no operacionales, esto provocd que la
empresa presente pérdida neta antes de impuesto y de interés y asi mismo
descontando el impuesto a la renta demostré pérdida neta del ejercicio fiscal

representando el -2,23 % de las ventas

Por otro lado para el 30 de septiembre de 2017 estos gastos financieros
fueron superior en comparacién a su similar de septiembre de 2016 (38,06 %),
esto el 4,11 % sobre sus ingresos, y que una vez que Se suman
ingresos/egresos no operacionales y debitando impuesto a la renta, la empresa

vuelve a presentar pérdida neta siendo -6,70 % del total de las ventas.
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La informaciéon de la empresa juega un papel muy importante en el
funcionamiento de mercado financiero es por ello que es importante determinar

si la misma presenta utilidad o pérdida neta.

La cuenta de resultados es sumamente Util para determinar la rentabilidad.
Dicho simplemente, si los ingresos son mayores que los gastos de un periodo
contable, el resultado es un beneficio, pero también hay que tener presente que
una empresa puede tener un beneficio y sin embargo tener beneficios no
distribuidos negativos, si las pérdidas acumuladas a lo largo del tiempo son

mayores que los beneficios. (Breitner, 2010)

Para aquellas empresas como VECONSA S.A. dedicadas a la
transformacion de materia prima, es significativo conocer la rentabilidad que se
obtiene en sus periodos fiscales, para poder asi determinar qué tan competitivo
es en el mercado. “La rentabilidad hace referencia a los beneficios a los
beneficios que se han obtenido o que se pueden obtener de una inversion que

hemos realizado previamente” (Mariam, 2015)

En lo que respecta a la rentabilidad sobre activo y sobre patrimonio se
genera una tendencia creciente hasta el afio 2015 producto que se da debido al
incremento de su utilidad neta, para el ROA la gerencia debe de estar siempre
atenta al mismo, porque si es alto significa que se esta alcanzando provecho
alguno de sus activos, pero en cambio si este disminuye o presenta pérdida como

se observa en el afio 2016 y septiembre 2017 no va a generar rendimiento



14

alguno, en este caso esta disminucion se da a las pérdidas ocasionados en esos

afios. (véase anexo 7)

El rendimiento sobre el patrimonio, “mide el rendimiento ganado sobre la
inversiéon hecha por los accionistas, comunes en la empresa”’ (Lawrence J.
Gitman, 2016). Al igual que el rendimiento sobre activos se presenta crecimiento
hasta 2015, la empresa tuvo la capacidad de retornar sus recursos invertidos,
pero para el 2016 y 2017 la misma ya no generd rendimiento, cabe mencionar

gue si el valor es mas alto, mas préspera sera la empresa. (véase anexo 8)
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CONCLUSIONES

Después de haber realizado y analizado mi caso de estudio he llegado a

las siguientes conclusiones:

v' La empresa puede estar expuesta a riesgos previsibles en el futuro
tal es el caso como el ingreso al mercado de nuevos competidores o
gue los actuales se repotencien, es decir, que presenten nuevos
productos que llamen la atencién a los consumidores, por lo cual

esto podria afectar al nivel de ingresos que presenta la empresa.

v' Una de las caracteristicas que tiene la empresa es que realiza una
produccion en base a las necesidades de sus consumidores,

brindando diversidad de productos, disefios.

v Aunque la empresa presentd ventas positivas durante los afos
analizados, el margen de utlidad neta sobre las misma hasta
septiembre de 2016 fue positivo, sin embargo para cierre de 2016 y
septiembre de 2017 presentd un margen negativo, cabe mencionar
gue para el periodo 2017 este margen negativo se da debido a que
existio escases de materia prima utilizada por VECONSA S.A. lo
cual incurrié en el valor de las compras generando una operacion

minima de la empresa, afectando directamente a las ventas.

v" En lo que respecta a la Utilidad operacional pude darme cuenta de

que a pesar que sea positivo disminuye de manera significativa a
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partir del afo 2016 consecuencia de que la empresa registra
mayores gastos operativos, estos son gastos de asesoria financiera,

publicidad, sueldos y salarios, a partir del mismo afio.

A partir de Utilidad Antes de Participaciones e Impuestos la empresa
ya para los ciclos financieros 2016 y septiembre de 2017 presenté
pérdida debido a que se presentan mayores gastos financieros y
otros ingresos y egresos no operacionales, es necesario sefialar
gue los gastos financieros crecen en el tercer trimestre de estos

afios debido a la compra de gandul.

La rentabilidad VECONSA S.A. sobre el activo y sobre el patrimonio
demostraron una conducta creciente en los periodos que van de
2013 hasta 2015, fruto del comportamiento al crecimiento de la
utilidad neta. Para 2016 y septiembre 2017, la empresa no presento
rentabilidad debido a las pérdidas existentes, es por ello que la
empresa se vuelve poco atractiva para accionistas potenciales y

otros inversionistas.
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ANEXO # 1

ANEXOS

2841% 4,40% 30,75%

15,85% » GOYAY

Fuente: VECONSA S.A / Elaboracién: CLASS INTERNATIONAL RATING

ANEXO # 2
MARGEN DE UTILIDAD BRUTA VECONSA
S.A
25.00%
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Fuente: VECONSA S.A. / Elaboracion: Ivonne Villacis Gavilanez
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ANEXO # 3
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Gastos de administracion - Gastos de ventas y su variacion
porcentual en relacion a las ventas

PERIODOS
Ventas Netas

Gastos de
administracion

Gastos de venta

TOTAL GASTOS
— PORCENTAJE

DIC - 13 DIC-14  DIC-15 SEP-16 DIC-16 | SEP-17
25.494 26.183 26.875 18.633 50.281 26.281
1.181 1.048 1.539 1.006 1.883 1.626
1.263 1.432 1.550 1.010 3.387 1.808
2.444 - 2.480 - 3.089 - 2.016 - 5.270 - 3.434 —
9.58% 9.47% 1149% 10.82%  10.48% 13.07%

Fuente: VECONSA S.A. / Elaboracion: Ivonne Villacis Gavilanez

ANEXO # 4
MARGEN DE UTILIDAD OPERATIVA
12.00%
10.00% 9.56%
8.00%
6.60% 6.14% 6.62%
6.00%
4.58%
4.00%
2.00% 129%
0.00%
2013 2014 2015 SEP. 2016 2016 SEP. 2017

Fuente: VECONSA S.A / Elaboracién: Ivonne Villacis Gavilanez
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ANEXO #5

Gastos Financieros y Otros ingresos/egresos no operacionales

Periodos Dic. Dic. Dic. Sep. Dic. Sep.
2013 2014 2015 2016 2016 2017

Ventas Netas 25.494 26.183 26.875 18.633 50.281  26.281

Gastos 716 871 854 783 1.506 1.081

Financieros

Presentacion 281% 333% 318% 420% 3% 4.11 %

porcentual de

Gastos

Financieros

Otros (223) (164) 259 80 1.326 734

ingresos/egresos

no operacionales

Total Gastos 493 707 1.113 863 2.832 1.815

Financieros -

Otros

Ingresos/Egresos

no operacionales
Fuente: VECONSA S.A. / Elaboracion: lvonne Villacis Gavilanez

ANEXO # 6
MARGEN DE UTILIDAD NETA VECONSA S.A
6.00%
4.00% 1oz P
3.57%
2.00% 2.00%
0.00%
2013 2014 2015 SEP. 2016 2016 SEP. 2017
-2.00% -2.23%

-4.00%

-6.00%
-6.70%

-8.00%

Fuente: VECONSA S.A / Elaboracién: Ivonne Villacis Gavilanez



ANEXO # 7
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6.00%

5.00%

4.00%

3.00%

2.00%

1.00%

0.00%

-1.00%

-2.00%

-3.00%

-4.00%

RENDIMIENTO SOBRE ACTIVO VECONSA S.A.

ASZ%

AN
\

N260%

T 1
2013 2014 2015 SEPT. 2016\ 2016 SEPT. 2017

AN

S 3.21%

ANEXO # 8

Fuente: VECONSA S.A / Elaboracion: Ivonne Villacis Gavilanez

12.00%
10.00%
8.00%
6.00%
4.00%
2.00%
0.00%
-2.00%
-4.00%
-6.00%
-8.00%
-10.00%

RENDIMIENTO SOBRE PATRIMONIO
VECONSA S.A
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S~ N\
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¥ 5.74%
N\, 2.86%
AN
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W%
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QNN
=0.UU70

Fuente: VECONSA S.A / Elaboracién: Ivonne Villacis Gavilanez




ANEXO #9 ESTADO DE RESULTADO INTEGRAL DE VECONSA S.A
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ESTADD DE RESULTADD 2013 2014 2015| SEPT. 2016 201%| SEPT. 2117
VENTAS NETAS 25434 26183 2 HTS 18633 502581 28 281
COSTO DEVENTA (- 21368 22085 21216 13.383 42706 22508
MARGEN BRUTO 4125 4.055 2653 A2 LETE] ATT2
GASTO DE ADMINISTRACION {-) 1.181 1088 1.538 1006 1583 1626
- Al-} 1253 123 1.3 1010 iy 1425
UTILIDAD OPERACKINAL 1.562 1.808 FET 1234 2505 S35
GASTO FINAKNCIEROD (-} 716 M 854 783 1.506 1081
OTROS INGRESOSEGRESDS
NO OPERACIONALES (-} 223 -164 2538 &0 1,326 734
UTILIDAD ANTES DE
PARTICIPACION E IMPUESTOS 115 =+ a7 S -sar e
IMPUESTO A LA RENTA (-} 244 224 230 a 282 283
UTILIDAD NETA DEL EJERCICID 345 &7 1.027 M -1.113 -1.762

Fuente: VECONSA S.A / Elaboracion: Ivonne Villacis Gavilanez
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ANEXO # 10 ESTADO DE RESULTADO INTEGRAL ANALISIS VERTICAL

ESTADO DE SEPT. SEPT.
RESULTADO | 2013 2014 2015 2016 2016 2017

VENTAS NETAS = 25.494 100% 26.183 = 100%  26.875 100%  18.633 100% 50.281 100%  26.281 = 100%

COSTO?_)EVE"TA 21368  83,82% & 22.095 | 84.39% 21216 78.94% 15383 82.56% 42.706 | 84.93%  22.503 | 85.65%
MARGEN BRUTO 4.126 16,18%  4.088 1561% 5659 21,06% 3.250 17,44% 7.575 1507% 3.772 14,35%

GASTO DE
ADMINISTRACION (- 1.181 463% 1.048 4,00% 1.538 5,73% | 1.006 | 5.40% 1.883 3,74% 1.626 | 6,19%

GASTOD(.S)EVE"T‘ 1263 4.95% @ 1432  547% 1550 @ 577% 1.010  542% 3.387 6.74%  1.808  6.88%

UTILIDAD ' ' | ‘ :
OPERACIONAL 1.682 @ 6,60% 1608 | 6,14% | 2570  9.56% 1.234 | 6,62% 2305 4,58% 338 1,29%

GASTO ‘ ' | | : A . . |
FINANCIERO (-) 716 2,81% 871 3,33% | 854 3.18% 783 | 4,20% 1.506 | 3,00% | 1.081 4,11%

OTROS
INGRESOS/EGRES

OSNO -223 -1,04% -164 0,74% 259 1.22% 80 0,43% 1.326 | 2,64% 734 2,79%
OPERACIONALES |-

)
UTILIDAD ANTES
DEPARTICIPACION 1.189 4,83% 901 3,56% 1.457 5,16% 371 1,99% -527 -1,05% -1.477 -5,62%
E IMPUESTOS

""ng:;f\’(‘_‘)'-“ 244 | 0.96% 229 | 0.87% | 430 | 1.60% 0 0.00% | 592 | 1.18% 285 | 1,08%

UTILIDAD NETA | | | | | | | |
DL DRacicle | 945 | 371% | 672 | 257% 1027 | 382% 371 | 199% 1119 | 223% 1762 570%

Fuente: VECONSA S.A / Elaboracion: Ivonne Villacis Gavilanez



ANEXO # 11 ESTADO DE SITUACION FINANCIERA DE VECONSA S.A.

2016

Cuenta 2013 2014 2015 sep-18 sep-17
ACTIVO
Efectivo y equivalentes de efectivo 1616 904 1225 2022 2512 1.635
Cuentas por cobrar clientes comerciales 4525 4720 4.867 m 6.015 4584
Cuentas por cobrar relacionadas 1.046 1538 739 279 7.042 5111
Inventarios 4.931 4.755 4.304 6.157 14.107 156.837
Otros Activos Corrientes 1.938 1212 867 1.110 886 5448
TOTAL ACTIVO CORRENTE 14.066 13.128 12.002 13.346 30.662 32616
Propiedad, planta y equipo 9.286 11727 | 13654 14617 19.850 21202
Otros activos no corrientes 862 981 1.049 968 861 1.100
TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE 10.138 12.708 14.703 15.586 20.711 22,302
TOTAL ACTIVOS 24.104 25837 26.706 28.032 61.213 54.917
PASIVOS
Obligaciones Financieras (Préstamos) 6.948 9.324 8.756 8.269 17104 20.221
Proveedores 896 1.583 1539 1.032 2.058 3528
Otros Pasivos Corientes 998 675 2117 1.052 4143 5.753
TOTAL PASIVOS CORRENTE 8.842 11,582 12412 10.354 23.305 20.501
Obligaciones Financieras (Préstamos) 3.056 1.245 0 4326 2.050 1.154
Otros Pasivos No Comientes 1.249 1.295 1.298 1.229 2126 2232
TOTAL PASIVOS NO CORRIENTE 4,306 2540 1,208 5,568 4,178 3,388
Deuda Financlera 10.004 10.569 8.756 12.506 19.154 21375
Deuda Financiera C/P 6.948 9.324 8.756 8.269 17.104 20.221
Deuda Financiera P 3.056 1.245 0 4.326 2.050 1.154
TOTAL PASIVOS 13.447 14122 13.710 16009  27.481 32.887
PATRIMONIO
Capital Social 4250 4.735 4.735 4735 9.265 9.265
Reservas 406 501 568 1.121 3N 2382
Resultados acumulados 5446 5.807 6.406 6.794 11.875 12.145
TOTAL PATRIMONIO 11.047 11.716 12.905 13.022 23.7%2 22.030

Fuente: VECONSA S.A / Elaboracion: CLASS INTERNATIONAL RATING
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