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INTRODUCCION

Actualmente el deporte tiene un papel muy importante dentro de la programacion
provista por los canales de television, unos con espacios meramente deportivos y otros solo
como afadido a la programacion informativa del dia, estos espacios son los que crean una
audiencia y el reconocimiento necesario para que el deportista obtenga el auspicio necesario
y la motivacion para seguir con su carrera. A pesar que muchos deportes en sus diferentes
ramas no puedan lograrlo al 100% porque no tienen la popularidad deseada, pero tienen su

espacio y apoyo.

En el Ecuador se practica diversos deportes profesionales y no profesionales. En cuanto
a los deportes no profesionales se puede observar que en al menos un parque de cada ciudad
hay maquinas para que los ciudadanos se ejerciten y los parques son amplios para que
puedan trotar, también se implement6 un sistema de bailo terapias gratuitas, ciclismo en
grupo, cada ciudad tiene sus espacios deportivos para que la ciudadania se sienta motivado

a hacer deporte.

En cuanto a los deportes profesionales tenemos al futbol como deporte principal, el tenis,
trote olimpico culturismo, ciclismo etc, deportes que han dado al pais un sinnimero de
reconocimientos tales como medalla de oro en los juegos olimpicos, clasificaciones al
mundial de futbol, reconocimientos en el tenis y asi el pais sigue cosechando menciones

gracias a nuestros deportistas.

Este trabajo lleva consigo un andlisis sobre el campo deportivo y el apoyo que obtiene de

los medios de comunicacion.



CAPITULO |

PROBLEMA

1.1 IDEA O TEMA DE INVESTIGACION.

Aporte de los medios de comunicacion televisivos en la difusion de actividades deportivas
en el cantén Babahoyo provincia de Los Rios.

1.2 MARCO CONTEXTUAL.

1.2.1 Contexto Internacional.

A través del mundo los medios de comunicacién de gran concurrencia estan integrados
por mecanismos como: periddicos, revistas, radio o television. Estos medios son de ayuda
para que el conglomerado se informe de forma sincronizada acerca de las noticias que
acaecen en el mundo. Gracias a los medios de comunicacion se pueden disminuir de forma
significativa las distancias sociales, temporales y fisicas que dividen a los individuos y a los

grupos sociales.

Actualmente en el mundo el deporte se ha convertido en algo muy importante, que
favorece a las personas sea de manera profesional o no profesional. Profesionalmente en el
mundo entero los medios de comunicacion televisivos son el medio de difusion més fuerte
ayudando al deportista a globalizarse difundiendo sus dones, desarrollando y haciendo de

esto su carrera de vida.

En el mundo del deporte mundial cabe recalcar casos un poco insélitos como lo es el de
Peru, pais en donde solo los futbolistas son considerados profesionales, para los demas
deportes esta denominacion no existe, ni las voleibolistas, ni los atletas que ganaron las
medallas en los Gltimos Juegos Panamericanos de Toronto tienen esta denominacion,

considerandolos como deportistas no profesionales.



El especialista en derechos deportivos de ese pais reitera que no todo el deporte es futbol
y que a pesar de sus reiteraciones sus normas dicen lo contrario. En panama segun Magazine
(2013) ocurre algo similar pero con la consideracion econémica que se debe tener a un
deportista por practicar deportes profesionales o por practicar deportes considerados no

profesionales.

A estos ultimos se los considera de baja denominacion por el deporte que préactica, esto
lo demuestra claramente su remuneracion monetaria el cual es un sueldo basico, aunque
muchas veces suele ser menos de eso. Este tema es mas complicado, ya que para que un
atleta pueda ser considerado como profesional debe generar sus propios ingresos, por medio
de premios, competencias ganadas o con resultados positivos, con patrocinio y por la venta

de su imagen.

Globalmente hablando no siempre se puede generalizar de si un deporte es el mas
beneficiado ya que aunque el futbol predomine en américa del sur en este mismo continente
hay paises como estados unidos donde el deporte rey es el Beisbol, seguido del futbol

americano, el baloncesto... etc.

Entonces se puede decir que de forma relativa el deporte es difundido en el mundo por
rangos de popularidad, pero si se puede asegurar que existe apoyo y que esto es lo que genera

que el deporte siga vigente en todas sus ramas.

1.2.2 Contexto Nacional.

En nuestro pais el deporte sin duda alguna tiene un gran auge ante la hinchada, al ser un
pais donde predomina el conglomerado futbolistico se apoya este deporte, pero asi mismo
se incentiva el apoyo a otros deportes y a practicarlo de una manera pacifica. Es el caso del
canal TC television quien cree en un Ecuador hincha de paz para erradicar la violencia dentro
y fuera de los escenarios deportivos del pais, esa es la visién que conjuntamente con el

Ministerio del Deporte se quiere llevar a cabo.



El objetivo es lograr un buen vivir deportivo, asi lo declaro tanto el Ministro de deporte
como el Gerente General de TC television, esperando que en un futuro no muy lejano se
vivan verdaderas fiestas deportivas sin finales negativos. En nuestro pais como en muchos
paises el deporte se apoya mucho, hoy en dia en los medios televisivos ya que estos ayudan
a una mejor difusién, aunque cabe destacar que esto sucede mas con los deportes rey, por
eso cabe decir que los medios de comunicacion televisivos sirven de gran manera para
apoyar y difundir el deporte, y que socialmente el deporte mas popular es el que liderara en

su sintonia.

En el Ecuador entero segin Andes (2016) no se podria considerar un deporte como no
profesional ya que a cada deporte se le da su valor profesional. La Gnica forma de darle esta
denominacién seria cuando un deporte es practicado por personas particulares por diversion
o salud, en esto el estado si ha incentivado de sobremanera, llevando a la practica distintas
actividades fisicas para la comunidad, como son bailo terapias, crossfit, carreras de bicicletas

entre otros.

Por lo demas el ministro de deporte siempre busca la implementacion de planes de alto
rendimiento que aglutinen a nuestros deportistas, y esto precisamente lo llevo a cabo en el
2013 donde se concretd que los deportistas de toda denominacion puedan llegar a ser
profesionales y se desarrollen en todos los &mbitos.

1.2.3 Contexto Local.

En el &mbito local se supone que un buen aporte de los medios televisivos seria de gran
ayuda para difundir la imagen de muchos deportistas, pero en didlogos con ellos en varias
ramas se puede constatar que el apoyo existe pero no precisamente de un medio visual, ya
que deportistas fisicoculturistas dicen que nadie mas que la federacién deportiva local es la
que brinda cierta ayuda cuando se trata de eventos, por lo demas son ellos mismos los que
corren con la mayor parte de sus gastos para competir. También aseguran que hay méas ayuda

con los deportes populares como lo es el futbol y otros que le siguen.



Al final se puede concluir que, si existen aportes para actividades deportivas, pero no
siempre vienen de alguien en especifico, mas bien depende del auspicio que busque cada

deportista.

También cabe recalcar el deporte no profesional que méas bien podriamos Ilamarlo
personal que ha venido desarrollando el gobierno en esta localidad. Se incentiva al deporte
ofreciendo bailo terapias, grupos de ciclismo, de trote, asi como juego de pelota y basquet
los cuales cuentan con instalaciones para el uso popular. Es de esta manera es que se busca

aportar al deporte en la localidad.

1.2.4 Contexto Institucional.

Segun la federacion de los Rios 2017, se saborea el éxito de practicas deportivas como
lo son el ciclismo, deporte que conforma jovenes de entre 14 y 16 afios y que ha tenido
mucho auge Federios (2017) en nuestra ciudad, demostrando a la provincia y al pais que no

existen obstaculos para crecer deportivamente cuando hay deseos de hacerlo.

Recientemente esta seleccién de ciclismo alcanzo 6 medallas de oro, una de plata y dos
de bronce ubicando a la provincia en el cuarto lugar a nivel nacional, detras de Pichincha,

Guayas y Galapagos.

1.3 SITUACION PROBLEMATICA

Aunque se hable de los aportes que los medios de comunicacion televisivos puedan
brindar al deporte en general, hay que destacar también que el apoyo no solo depende del

medio de comunicacién en si.

Puede haber factores que generen desventajas al momento de solicitar aportes

econdmicos cuando se trata de representar fuera del limite regional, claro esta esto podria



suceder mas en deportes con menos influencia que otros, pero también depende de lo que
esto genere a un auspiciante que no siempre tiene que ver con temas financieros, aunque en
otros casos puede serlo. En este &mbito se habla no solo de no poder dar un apoyo
econdmico, sino que también de lo que esto genera en el deportista al no poder desarrollarse

en su carrera deportiva.

La situacion econdémica que atraviesan los medios de comunicacion, los cuales se
financian con espacios publicitarios, que en muchos casos ciertos funcionarios piensan que
con la contratacién de un espacio publicitario, cuyo fin es de difundir la labor efectuada por
esta institucion, se confunde por la obligacion de emitir solo comentarios favorables; la
presencia de los medios de comunicacion para efectuar las coberturas de eventos deportivos
en los cuales participa nuestra provincia o representantes locales, muy pocas veces se da, es
facil observar como nuestros deportistas al momento de partir hacia alguna competencia, lo

efectian sin la cobertura de los medios de comunicacion.

La realidad cambia cuando él o ella, o también ellos o ellas, logran alguna posicion estelar
en la competencia en algunos casos, dependiendo también la disciplina deportiva que lo
logre, y también la importancia que tenga el mismo, - que para muchos medios influyen-

para poder realizar la cobertura.

Se ha recalcado anteriormente en este proyecto de investigacion que en nuestro pais todo
deporte tiene su valor y recibe un aporte y que realmente ningun deporte podria considerarse
como no profesional a menos que se lo ejecute por la comunidad en general los cuales

practican cierto deporte de manera no profesional sino mas bien por salud o por diversion.

Otra cosa es hablar de deportes no tan populares como el futbol y que no logren un aporte
de los medios de comunicacion televisivos, esto podria considerarse como relativo ya que
para nuestro pais siempre es un orgullo ver a un deportista triunfar u obtener algun logro y

esto muchas veces se transmite por los medios de television.



Tal vez no siempre se logre cubrir con todos los eventos, pero siempre se ha buscado
mantener al pais entero al tanto sobre lo que nuestros deportistas logran a nivel mundial.
Esto se lo puede constatar con profesionales del baloncesto, juegos de pelotas etc... de
nuestra localidad, los cuales orgullosamente les ha tocado representarnos en piases como
Brasil, y aunque tal vez su hazafia no fue transmitida, el orgullo local se siente y se conoce,
con esto se quiere dar a entender que, aunque no siempre es transmitido nacionalmente, en

otras ocasiones si sucede y al final siempre recibe su aporte.

1.4 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA.

A pesar de la importancia del deporte y sus beneficios, la difusion de las diferentes de
recreo y ejercicio reciben poca cobertura en los medios de difusién masiva, exceptuando el
fatbol profesional; a pesar que en el pensum de las entidades educativas consta la cultura
fisica como eje transversal para mejorar el rendimiento psicomotor de los alumnos, las
actividades deportivas que no involucren a clubes profesionales gozan de poca atencion, en
desmedro de lo que sefiala la LOEI en su titulo unico, capitulo primero, articulo 2 literal p
que sefiala a los medios de comunicacién como miembros del desarrollo del proceso de

aprendizaje.

Si bien la mayoria de medios de comunicacién son empresas comerciales que dependen
de la publicidad, es también importante la actividad comunitaria que pueden desarrollar
ayudando a difundir el deporte no profesional, escolar y barrial, ademas, segln las leyes
vigentes, los medios de comunicacion deben tener al menos el 30% de produccion nacional

en su parrilla, no se realiza cobertura de los eventos deportivos de caracter no profesional.

Entidades educativas de todo el pais tienen equipos de cheerleaders, organizan festivales
gimnasticos, jornadas deportivas, espectaculos por sus aniversarios, y la cobertura

periodistica de estos eventos es poca o nula y el nicho informativo no es explotado.



La comunidad tiene derecho a conocer las actividades que realizan las entidades escolares
donde sus hijos estudian y los medios de comunicacion estan incumpliendo su deber al no

brindar cobertura a estos eventos.

1.4.1 Problema general.

e ;Como contribuye la difusion de las actividades deportivas en la ciudad de Babahoyo

por parte de los medios de comunicacion televisivos?

1.4.2 Subproblemas o derivados.

e La difusion de actividades deportivas originadas en la ciudad de Babahoyo
contribuird a la autoestima de sus habitantes para su participacion en el deporte?

e La difusion de actividades deportivas originadas en la ciudad de Babahoyo

contribuira al estimulo de los deportistas amateur?

e ;La difusion de actividades deportivas originadas en la ciudad de Babahoyo
contribuird al desarrollo de las actividades deportivas no profesionales de la ciudad
de Babahoyo?



1.5 DELIMITACION DE LA INVESTIGACION.

El proyecto “APORTE DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION TELEVISIVOS
EN LA DIFUSION DE ACTIVIDADES DEPORTIVAS EN EL CANTON
BABAHOYO PROVINCIA DE LOS RIOS” se delimita a la Federacion deportiva de la
ciudad de Babahoyo, donde se llevo a cabo las encuestas las mismas que dieron lugar a la
muestra de esta investigacion con el fin de conocer la influencia de los medios televisivos

en el deporte de nuestra localidad.

Delimitacion Espacial. — Federacion deportiva del cantén Babahoyo, provincia de Los
Rios, en el afio 2017.

Delimitacion temporal: Afio 2017

Unidades de Observacion: Deportistas y ciudadania de la Federacion deportiva del
cantén Babahoyo, provincia de Los Rios, en el afio 2017.

1.6 JUSTIFICACION.

Desde el comienzo de su practica remontandose a todos los tiempos del hombre, el
deporte se consider6 como una manera de demostrar agilidad, competencia y con el tiempo

se fue ramificando acorde a las variaciones en que este podia evolucionar.

Hasta nuestros tiempos el deporte sigue vigente habiendo llegado a ser una profesion y
un anhelo para quienes sienten pasién por el, que conjuntamente con la evolucién de los
medios de comunicacién se ha convertido en la pasién de masas, que logran practicarlo de
manera profesional y no profesional en todos sus aspectos. Por esto y mas se desarrolla este

proyecto de investigacion.



Los medios de comunicaciones locales, regionales y nacionales dan poco espacio a la
difusion de actividades deportivas y escasa cobertura al deporte no profesional. En los
altimos lustros deportistas de Babahoyo han logrado importantes logros nacionales e
internacionales y la cobertura ha sido poca o escasa.

Ademas, esta comprobado que la difusion de programas televisivos, transforma el estilo
de vida, las tradiciones, costumbres, y la identidad. La sociedad civil no esta organizada para
participar y, de ser posible supervisar y reclamar por la escasez de informacién deportiva en

la television.

Por ello, creemos que es importante el presente estudio del Aporte de los medios de
comunicacion televisivos en la difusion de actividades deportivas en el canton Babahoyo
Provincia de los Rios. Este estudio es original porque analiza el aporte de los canales de
television en el desarrollo de las actividades deportivas de la ciudad de Babahoyo y la

incidencia que esto puede tener en la autoestima de la sociedad.

Hay antecedentes y casos actuales de deportistas de diferentes disciplinas deportivas, que
han logrado representar a la ciudad y al Pais, de una forma arrolladora consiguiendo los
primeros sitiales y no se les ha brindado espacio en los medios de comunicacion

audiovisuales.

Por ultimo, es viable porque todos los elementos, personas y medios son accesibles. Los
elementos a investigarse son: los canales de televisién que cuentan con un espacio para
noticiero con segmento de deportes y las actividades deportivas no profesionales que se
realizan en la liga deportiva cantonal, colegios, asociaciones, clubes barriales, etc. La

evaluacion y analisis de las variables y diversos elementos, son posibles.
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1.7. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

1.7.1. Objetivo General.

Analizar si la difusion de las actividades deportivas originadas en la ciudad de Babahoyo
Provincia de Los Rios, por parte de los medios de comunicacion televisivos contribuira a la

mejora de la autoestima de sus deportistas.

1.7.2. Objetivos Especificos

e Determinar si la difusién de las actividades deportivas originadas en la ciudad de
Babahoyo, Provincia de Los Rios, por parte de los medios de comunicacion

televisivos, contribuira a la mejora de la autoestima de sus deportistas.

e Establecer si la difusion de las actividades deportivas originadas en la ciudad de
Babahoyo, Provincia de Los Rios, por parte de los medios de comunicacion

televisivos, contribuira al estimulo de los deportistas.

e Determinar si la difusion de actividades deportivas originadas en la ciudad de
Babahoyo, Provincia de Los Rios, por parte de los medios de comunicacion
televisivos, contribuird a un mejor desarrollo de las actividades deportivas no

profesionales de la ciudad de Babahoyo.
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CAPITULO II

MARCO TEORICO O REFERENCIAL

2.1 MARCO TEORICO

2.1.1 Marco Conceptual.

Los medios de comunicacién

Segln Goya (2012) los medios de comunicacién son de suma importancia para la vida
cotidiana, pues existen mas de 6 mil millones de personas en el planeta, separados por
diferentes continentes e inmersos en distintas actividades, lo que dificulta que se

comuniquen entre si, sin embargo, lo hacen.

Todas las personas en el mundo tienen necesidades que son satisfechas por la
comunicacion, desde las mas simples hasta las mas complejas, desde qué comer hasta donde
encontrar la comida, incluso, cdmo preparar la misma. Los medios de comunicacién masiva
son los que nos permiten ser parte del mundo en que vivimos. Los medios de comunicacion
masiva son las herramientas para lograr que un solo emisor se comunique de forma idéntica

con millones de receptores al mismo tiempo.

Todos los dias la mayoria de las personas cominmente encienden el radio o la television
por las mafianas para saber qué pasa en el mundo o para entretenerse y distraerse mientras
realizan sus tareas cotidianas, todos los dias estamos rodeados por los medios de
comunicacion masiva, sin embargo, la mayoria de la gente no lo nota, pues forman parte de
la vida de los individuos, por lo tanto, queda una pregunta importante ¢qué son los medios

de comunicacion masiva y como podemos distinguirlos?

12



Los medios de comunicacion masiva (“mass media”), son aquellos que se envian por un
emisor y se reciben de manera idéntica por varios grupos de receptores, teniendo asi una
gran audiencia; el mundo los conoce y reconoce como la television, la radio, el periodico,

entre otros.

Los medios masivos son utilizados en la publicidad, la mercadotecnia, la propaganda y
muchas formas mas de comunicacién. Su principal objetivo es reducir el tiempo invertido
en la comunicacion, enviando un solo mensaje a toda la sociedad, si bien los mensajes tienen
un publico deseado, no quiere decir que este publico sera el Unico que lo reciba, afiadiendo

asi méas audiencia al mensaje.

La principal finalidad de los medios masivos es informar, formar y entretener, es por ello
que dentro de los mismos medios existen diferentes tipos, para distintas finalidades; por
ejemplo; dentro de la television, hay programas de entretenimiento, de noticias e

informacidn, culturales y educativos, y formativos para infantes de todas las edades.

Los medios masivos son parte de la vida diaria de las personas promedio, otorgan
sustento econdmico a un gran nimero de la poblacion mundial, y permiten la comunicacion
a grandes distancias. Por otro lado, la comunicacion en masa suele reducir o eliminar las
relaciones interpersonales del proceso de la comunicacion, y tiende a separar a los individuos
de su entorno sociocultural tradicional, generando una masa integrada por miembros
heterogéneos, es decir, personas de distintos estratos sociales, niveles culturales, diversas
ocupaciones, intereses y modos de vida muy diferentes.

De esta manera se puede inferir que los medios de comunicacion masiva proporcionan
modelos de conducta econdmica y de valores sociales, fomentan el consumo, la
participacion en la vida politica y el desarrollo del sentimiento nacionalista, entre otros

aspectos a considerar.
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Clasificacion

Los medios de comunicacién masiva son tantos y tan variados, sin mencionar la
evolucion que presentan a través del tiempo, por esta razon, con el crecimiento de la
tecnologia, la necesidad de una clasificacion se hizo plausible y en 1972, el profesor de la
Universidad Libre de Berlin y cientifico de la comunicacion, Harry Pross, clasifico por

primera vez los medios masivos de la siguiente manera.

Medios primarios

Medios primarios (propios): son aquéllos que estan ligados al cuerpo, no necesitan de
ninguna tecnologia para su comunicacion, la cual a su vez es asincronica, se les considera
medios de comunicacion masiva pues cuando un grupo supera los siete integrantes, se deja
de considerar un grupo para ser considerado como una masa, asi que un profesor dando una
clase, puede ser considerado un comunicador en masa (dependiendo de la cantidad de
estudiantes que tenga el grupo). Ejemplo: un orador, un sacerdote, o0 una obra de teatro.

Medios secundarios (maquinas)

Estos requieren del uso de técnicas (tecnologias) de parte del emisor de contenidos, para
la emision del mensaje. El o los receptores del mensaje no necesitan de ningun tipo de
técnica (tecnologia) para recibir el menaje, quiere decir que cuando las personas transitan
por la calle no necesitan de ningun aparato especial para poder ver o escuchar los anuncios
producidos en esta categoria. Ejemplo: periddicos, revistas, gacetas, folletos, espectaculares,

entre otros.
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Medio terciario

Medios terciarios (medios electronicos): requieren del uso de técnicas (tecnologias) tanto
del emisor de contenidos como del receptor de los mismos, es decir, para poder recibir el
mensaje enviado necesitamos de un aparato para descifrar el mensaje, cuando las personas
quieren ver television requieren de un aparato de television que muestre los programas

transmitidos. Ejemplo: television, radio, telégrafo, teléfono, musica.

Gracias al avance tecnoldgico, los medios masivos han evolucionado algunos
simplemente se han desarrollado mas, en tanto que otros se han vuelto obsoletos debido a la
aparicion de nuevos, es por esta razén que en 1997, el cientifico aleman Manfred Fabler,
contribuyd con una nueva categoria a la clasificacién hecha por Harry Pross, a saber:

Medios cuaternarios

Medios cuaternarios (medios digitales): los denominados nuevos medios de
comunicacion son el producto del avance tecnoldgico. Permiten que los individuos se
comuniquen de manera bilateral y masiva al mismo tiempo, acortan distancias entre
individuos y utilizan lo Gltimo de la tecnologia para facilitar la comunicacion con una alta
calidad de emisién y recepcion de los mensajes, lo cual resulta de menor calidad con medios
incluidos en otras clasificaciones. Ejemplo de medios cuaternarios: internet, celulares,

television satelital, televisién HD, entre otros.

Los medios de comunicacién masiva son amplios y variados, pero muchos de ellos son

similares en su produccién o en su uso, es esto lo que permite la clasificacion de los mismos.
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La television como medio de comunicacion

Segun el ministerio de educacion Esparfiol (2008) la televisién es un medio ideal para
comunicarse con una masa de personas, a veces impensable, por lo que propicia ser un
campo ideal para la publicidad de cualquier producto o idea. La publicidad se puede definir
como el arte de buscar los procedimientos méas adecuados para promover y divulgar una
serie de ideas, pensamientos o productos dentro de una cultura o sociedad. Para ello, los
llamados creativos de la publicidad se plantean una serie de preguntas relacionadas con el
mundo de la imagen, el sonido o musica y los colores méas idoneos para algun producto o

hecho que se quiera vender o divulgar a través de la television.

El deporte

El deporte es una actividad que el ser humano realiza principalmente con objetivos
recreativos, aunque en algunos casos puede convertirse en la profesion de una persona si la
misma se dedica de manera intensiva a ella y perfecciona su técnica y sus resultados de

manera permanente.

El deporte es basicamente una actividad fisica que hace entrar al cuerpo en
funcionamiento y que lo saca de su estado de reposo frente al cual se encuentra normalmente.
La importancia del deporte es que permite que la persona ejercite su organismo para
mantenerlo en un buen nivel fisico asi como también le permite relajarse, distenderse,

despreocuparse de la rutina, liberar tension y, ademas, divertirse.

Entendemos por deporte a todas aquellas actividades fisicas en las cuales el cuerpo entre
en algun tipo de ejercicio 0 movimiento, opuesto al estado de reposo que uno puede tener al
estar escribiendo en una computadora. Dentro de la categoria de deporte pueden entrar un
sinfin de actividades que pueden clasificarse como grupales (el fatbol, el basquet),
individuales (el tenis, la natacion), recreativas (juegos de diverso tipo), de competicion

(deportes mas especificos y con alta exigencia para los que los practican), etc.
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El deporte en television

Nadie puede dudar de que el deporte haya adquirido una destacada situacién entre las
formas de espectaculo de las sociedades contemporaneas. Ni tampoco, por supuesto, que el
medio televisivo constituye un elemento central de esas sociedades. Las interrelaciones son
tan antiguas que de hecho ha sido habitual que muchas de las primeras retrasmisiones hayan
sido eventos deportivos: el derby hipico de Epson en 1932 en el Reino Unido, los Juegos
Olimpicos de Berlin en 1936 en Alemania, un partido de béisbol en 1939 en Estados Unidos,
el enfrentamiento futbolistico entre el Real Madrid C.F. y el Barcelona F.C. en 1959. En
suma que deporte y television estaban, y estan, condenados a entenderse en un maridaje del

gue uno y otra extraen beneficios y provechos mutuos.

A la television le interesa el deporte:

1. Porque le proporciona buenas audiencias.

2. Porque, a diferencia de casi toda la produccion propia o ajena, es un producto que posee

reglas universales y que se puede programar instantaneamente, o casi.

3. Porque puede asociarse con valores sociales positivos como la vida sana, la juventud,

la vitalidad, etc.

4. Porque los costes de produccion de los programas deportivos por hora emitida, son
aceptables en casi todos los casos modestos si los comparamos con los de la ficcion

original o los de los programas de entretenimiento.
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Al deporte le interesa la television porque:

1. Aumenta su presencia publica (de ahi el generalizado deseo de que se retransmitan

pruebas de deportes minoritarios)

2. En el actual modelo econémico la salud financiera del sistema deportivo depende de
los contratos de las retrasmisiones televisivas. Hay, de hecho, pruebas que carecen
de espectadores y sus ingresos Unicamente provienen de la television como el rally

automovilistico-motociclista Paris-Dakar.

Como resultado de todo ello, las retransmisiones deportivas practicamente copan el
ranking de audiencia de los programas mas vistos a nivel mundial, y la televisién es el mayor

escaparate del gigantesco mercado mundial que conforma el deporte.

Algunos autores han resaltado, como un valor adicional, que en television no hay nada

mas realista que el deporte transmitido.

De esta manera las retrasmisiones se conciben como si fueran un relato en el que existe
un protagonista, bien individual - tenis, golf, motociclismo, atletismo- o colectivo -
baloncesto, futbol, waterpolo - que busca conseguir un objetivo, el triunfo, y para ello debe
superar unos obstaculos; hay también personajes secundarios que acomparfian a las estrellas;

y hasta 'villanos', los competidores rivales.

Hay vencedores y perdedores y siempre un final feliz para alguien. El espectador
puede identificarse con los protagonistas a través de conceptos como el honor, el orgullo, la

superacioén y la victoria o la derrota.
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Deporte y comunidad

A pesar de que, como hemos dicho en el epigrafe anterior, las reglas del deporte
son universales y compartidas por la comunidad internacional y que también los modelos
televisivos son muy similares en todos los paises, lo cierto es que se pueden encontrar
diferencias en los estilos nacionales de realizacion y hasta en las diferentes estrategias de

programacion.

Un buen ejemplo de lo primero es el tenis, en el que se perciben cambios entre la
sobriedad caracteristica de la retransmision a base de planos medios de Wimbledon y el uso
de primeros planos que individualizan a los tenistas en el Roland Garros. Pero es mucho méas
claro en las cotidianas retransmisiones del fatbol en Brasil o Argentina, donde la misma

pasion que despierta su ejercicio es transmitida por los locutores televisivos.

O la peculiar forma de retransmitir el ciclismo por los periodistas colombianos heredando
una formula implantada en los afios ochenta por Radio Caracol. Desde luego que no todos
los paises disfrutan con los mismos deportes y, como no podia ser de otro modo, las
televisiones apuestan por aquellos que més arraigados estan en el acervo popular de cada
comunidad. Bien sabemos que en nuestro pais, y en casi todos los europeos, el fatbol es
conocido como el deporte rey. Pero tampoco ignoramos que en Estados Unidos los deportes
que despiertan la competencia entre las diversas cadenas de television son el futbol
americano, el béisbol, el baloncesto y el hockey sobre hielo.

Las propias caracteristicas culturales de cada pais determinan la importancia de los
deportes. En Espafia es impensable la retransmision de los campeonatos europeos de esqui,
mientras que su ausencia de las pantallas seria incomprensible para los habitantes de Austria,

Suiza o Italia.
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El rugby, imprescindible cita en Gran Bretafia y Francia, sdlo es transmitido en nuestro
pais por canales de pago y Unicamente con ocasion de sus principales certamenes: los
mundiales o el Trofeo Seis Naciones. Cierto es que existen teorias, mads o menos
demostrables, que relacionan el interés de una comunidad por un deporte concreto en virtud

de cuénto destacan en el mismo alguno o algunos de sus habitantes.

El reciente ejemplo del piloto Fernando Alonso podria confirmarlo; sin embargo, la
ausencia de remarcables éxitos internacionales en la seleccion nacional de futbol no ha
impedido que los encuentros del combinado espafiol copen siempre los mejores resultados
de audiencia. Pero donde maés se potencia la identificacion entre espectador y deporte es en
las pequefias escalas. El pablico es seguidor principalmente del club de su region o de su
ciudad, algo que no escapa a los medios de comunicacion y, por descontado, a las
televisiones, incluyendo a las de cobertura local.

Tener la oportunidad de seguir la retransmision de un mismo partido de futbol en las
diversas televisiones autondémicas de Espafia es un ejemplo de cémo la objetividad y la
imparcialidad periodisticas se ven sustituidas por una identificacion con los espectadores
regionales. Lamentablemente, esta mal entendida identificacion es la que ha llevado a elevar

los enfrentamientos y la violencia deportiva.

Actividades deportivas

¢ Qué es el Futbol?

El fatbol es un deporte competitivo, sumamente popular, que se juega con dos equipos
de 11 jugadores cada uno, que se mueven conduciendo una pelota de forma redonda, con los
pies, dentro de un campo rectangular de juego, de medidas variables de aproximadamente
cien metros de largo por 75 metros de ancho, de césped, natural o artificial, con dos arcos
enfrentados, cada uno defendido por un arquero que debe impedir que el equipo contrario

introduzca dentro de ese arco el balén.
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Si esto sucede el equipo que logra ingresar la pelota en el arco contrario anota un gol.
Las manos solo se usan para hacer los saques. La historia moderna del deporte mas popular
del planeta abarca mas de 100 afios de existencia. Comenzo en el 1863, cuando en Inglaterra
se separaron los caminos del "rugby-football™ (rugby) y del "association football" (fatbol),
fundandose la asociacion mas antigua del mundo: la "Football Association™” (Asociacion de

Futbol de Inglaterra), el primer érgano gubernativo del deporte.

Ambos tipos de juego tiene la misma raiz y un arbol geneal6gico de muy vasta
ramificacion. Una profunda y minuciosa investigacion ha dado con una media docena de
diferentes juegos en los cuales hay aspectos que remiten el origen y desarrollo historico del
fatbol. Evidentemente, a pesar de las deducciones que se hagan, dos cosas son claras:
primero, que el balén se jugaba con el pie desde hacia miles de afios y, segundo, que no
existe ningln motivo para considerar el juego con el pie como una forma secundaria

degenerada del juego "natural” con la mano.

Todo lo contrario: aparte de la necesidad de tener que luchar con todo el cuerpo por el
balén en un gran tumulto (empleando también las piernas y los pies), generalmente sin
reglas, parece que, desde sus comienzos, se consideraba esta actividad como extremamente
dificil y, por lo tanto, dominar el balén con el pie generaba admiracion. La forma méas antigua
del juego, de la que se tenga ciencia cierta, es un manual de ejercicios militares que remonta

a la China de la dinastia de Han, en los siglos 11 y 111 AC.

Se lo conocia como "Ts'uh Kuh", y consistia en una bola de cuero rellena con plumas y
pelos, que tenia que ser lanzada con el pie a una pequefia red. Esta estaba colocada entre
largas varas de bambu, separadas por una apertura de 30 a 40 centimetros. Otra modalidad,
descrita en el mismo manual, consistia en que los jugadores, en su camino a la meta, debian
sortear los ataques de un rival, pudiendo jugar la bola con pies, pecho, espalda y hombros,

pero no con la mano.

Del Lejano Oriente proviene, mientras tanto, una forma diferente: el Kemari japonés, que

se menciona por primera vez unos 500 a 600 anos mas tarde, y que se juega todavia hoy en
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dia. Es un ejercicio ceremonial, que si bien exige cierta habilidad, no tiene ningun caracter
competitivo como el juego chino, puesto que no hay lucha alguna por el balon. En una

superficie relativamente pequefia, los actores deben pasarselo sin dejarlo caer al suelo.

Mucho mas animados eran el "Epislcyros” griego, del cual se sabe relativamente poco, y
el "Harpastum™ romano. Los romanos tenian un balén méas chico y dos equipos jugaban en
un terreno rectangular, limitado con lineas de marcacion y dividido con una linea media. El
objetivo era enviar el baldn al campo del oponente, para lo cual se lo pasaban entre ellos,
apelando a la astucia para lograrlo. Este deporte fue muy popular entre los afios 700 y 800,
y si bien los romanos lo introdujeron en Gran Bretafia, el uso del pie era tan infrecuente que

su ascendencia en el futbol es relativa.

Fatbol y Television

Desde hace més de una década, al menos la mitad de las diez emisiones mas vistas en
Espafia siempre son partidos de fatbol. Habitualmente encuentros de la seleccion nacional,
del Real Madrid o del Barcelona F.C.

En television hay unas ecuaciones que no fallan: a mas audiencia, mas medios y mas
espectacularidad para hacer las retrasmisiones. De la evolucién de las transmisiones de
fatbol hablan muy claramente la diferencia entre las cifras de aquél pionero encuentro entre
el Real Madrid y el Fatbol Club Barcelona de 1959, cubierto por cuatro camaras, frente al
partido de Copa de Europa de la temporada 1994 - 1995 entre el Futbol Club Barcelona y el
IFK Goteborg realizado con 22 cdmaras para seguir el juego y otras 9 para cubrir la posterior
rueda de prensa y el set de entrevistas.

Desde las técnicas de realizacion, la retransmision siempre se realiza estableciendo
como eje la linea imaginaria trazada por las dos porterias; de esta manera las camaras que

reciben la sefial del directo estan situadas siempre a un lado de este eje. Esto se realiza para
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que el espectador siempre tenga la misma referencia de la direccion hacia la que ataca cada
equipo en cada parte. Otras caAmaras se sitlan en el otro lado de dicho eje para repeticiones

-indicadas como de angulo contrario- o para planos de referencia de detalles puntuales.

La presencia del futbol en las parrillas de programacion no se limita a la retransmision de
los partidos propiamente dichos. Empero la constatacion del descenso de audiencia de los
apartados tangenciales al propio encuentro como las entrevistas, repeticiones, ha conllevado
la disminucidn en su duracion o, incluso, su desaparicién. Todo ello se reserva para otros
modelos de television - los canales tematicos -, los programas especiales o los apartados
especializados de los informativos. Llamativamente, la informacion dedicada al fatbol ha
llegado a ocupar en determinadas épocas hasta la mitad de la duracion de un informativo

general.

En el altimo lustro, el Real Madrid es el equipo que mas tiron posee entre la audiencia y
en las compras de las taquillas de encuentros retransmitidos por la television de pago. De
hecho, por muy endeble que sea su rival, nunca se ofrece un partido del Real Madrid por la
segunda cadena de TVE mientras que si se ha hecho de este modo con equipos como el
Valencia o el Deportivo de la Corufia. Un estudio realizado en el ambito de nuestro pais a
principios del siglo XXI, calculaba en ocho millones de personas los seguidores del Real
Madrid, mientras que el siguiente equipo nacional era el Barcelona con tres millones de

espectadores, una diferencia sustancial muy tenida en cuenta por las televisiones.

Significativamente, la final de la Copa del Rey del afio 2003 entre dos clubes
considerados modestos arrojo la cifra de audiencia mas baja -3.213.000 espectadores - de
las dltimas ocho ediciones. El afio previo, que habia enfrentado a Real Madrid y Deportivo,
habia registrado 10.965.000 de telespectadores.
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Halterofilia

En nuestra sociedad, siempre ha habido deportes de moda que han acaparado la mayor
parte de la atencion de la poblacién debido a la gran publicidad que han tenido y tienen por
todos los medios. Por suerte parece otras disciplinas deportivas estdn haciéndose més
conocidas y como hace unos meses os hablé sobre el powerlifting hoy os quiero contar todo

sobre la halterofilia, en qué consiste, como se entrena y compite.

En el ambito de la musculacion y de los ejercicios de fuerza, ademas del culturismo que
se centra principalmente en conseguir una hipertrofia muscular elevada, existen disciplinas
que se centran fundamentalmente en la ganancia de fuerza. Como ya os he comentado, cada
vez se estd poniendo méas de moda el powerlifting, la halterofilia, el strongman y también el

crossfit, disciplinas que nacen principalmente de la esencia de la fuerza.

¢En qué consiste la halterofilia?

La halterofilia es un deporte olimpico, también conocido como levantamiento de pesas o
weightlifting, en el que el objetivo principal es levantar una barra desde el suelo hasta encima
de la cabeza. Los atletas que lo practican se llaman halter6filos. Generalmente el
entrenamiento de halterofilia requiere tratar la fuerza mental y fisica ademas de la técnica y
la velocidad. Principalmente se necesita entrenar la fuerza funcional del cuerpo, por eso
algunos deportistas de otras disciplinas como atletismo o futbol americano, utilizan

movimientos de halterofilia para aumentar la fuerza explosiva.

La halterofilia se compone de dos movimientos conocidos como arrancada o "snatch™ y

dos tiempos o “clean and jerk™:

o Arrancada o "snatch": este ejercicio es mas rapido pero se levanta un peso generalmente
inferior y consiste en tres partes principalmente: pull o tiro, movimiento en el que se
sube la barra lo mas alto posible, quick drop, momento en el que se extienden los brazos

y posicion de sentadilla, momento en el que el atleta se para con la barra en la cabeza.
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e Dos tiempos o “clean and jerk": en este caso el movimiento es mas lento que en la
arrancada debido a que el atleta debe realizar una pausa con la barra en los hombros. En
cuanto al peso, se suele levantar bastante mas peso, debido a que, en la segunda fase del
levantamiento, el impulso que utilizamos con ayuda de las piernas ayuda a levantar la

barra sobre la cabeza.

En este caso se distingue por una parte el movimiento clean en tres partes: pull o tiro,
subiendo la barra lo més alto posible, en este caso al pesar mas serdn los hombros,
seguidamente hacemos lo que se llama drop, metiendonos debajo de la barra, haciendo que
la barra descanse en nuestros hombros y seguidamente la sentadilla. Después de hacer la
parte del clean, se realiza la parte jerk que también consiste en tres partes: dip, drive y split,
sentadilla o catch (cualquiera de las tres variaciones sirve).

Generalmente, en las competiciones de halterofilia, al igual que en las de powerlifting,
se permite a cada persona realizar tres intentos en cada tipo de levantamiento.
El levantamiento valido con mayor peso, sera el que se contabilice como marca oficial para
el total de la competicion. Dependiendo del tipo de campeonato que se realice, organizacion
y numero de participantes, suelen existir distintas categorias distribuidas por rangos de peso

corporal y sexo, generalmente las categorias existentes son las siguientes:

o Femenina: 48 kilogramos, 53 Kilogramos, 58 kilogramos, 63 kilogramos, 69 kilogramos
, 75 kilogramos y mas de 75 Kilogramos.

o Masculina: 56 kilogramos, 62 kilogramos, 69 kilogramos,77 kilogramos, 85 kilogramos,

94 kilogramos, 105 kilogramos y mas de 105 kilogramos.

Generalmente en las competiciones internacionales, los levantadores son capaces de
levantar entre 41 y 68 kg por encima de su peso corporal, y en el ejercicio a dos tiempos,

entre 82 y 100 kg mas. El atleta que gana la competicion es el que mas peso levanta sumando
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los dos ejercicios y en el caso de que exista un empate entre levantadores de la misma

categoria, se proclama ganador el que menos peso corporal tenga.

Juegos Olimpicos

El mayor evento televisivo programado que existe a nivel mundial es, sin sombra de
duda, la celebracion de los Juegos Olimpicos. Es casi impensable que pueda existir alguna
zona remota del orbe a la que lleguen los medios de comunicacion y no se siga, cada cuatro
afios, la competicién por disciplinas mas completa que jamas se haya creado. Cierto es que
en estricto sentido deberiamos diferenciar entre Juegos de Invierno y Juegos de Verano; pero
parece evidente que cuando se habla de repercusion mundial se hace referencia sobre todo a

los Juegos de Verano.

Las emisoras televisivas invierten cifras millonarias para conseguir los derechos de
retransmision de los Juegos. Es célebre que a principios de los afos '90, la
todopoderosa NBC estuvo a punto de arruinarse por su obsesion por conseguir los derechos,
en exclusiva, para Estados Unidos de los Juegos Olimpicos de Barcelona. Sus resultados de
audiencia sufrieron un fuerte descalabro a medida que avanzaba la competicion. El principal
inconveniente de este tipo de eventos intercontinentales viene dado por las diferencias

horarias que hacen peligrar las audiencias.

Lo anterior no obsta para que las cadenas propietarias puedan negociar los horarios de
algunas pruebas tal como ocurri6 con los cien metros lisos de los Juegos de Seul (1988) que
se disputd a las 9:00 horas locales para que coincidiera con mejores horarios en Estados
Unidos y Europa.

Todo en los Juegos Olimpicos esta sobredimensionado. El niumero de paises
participantes, de competiciones, de publico, de televisiones... a mayor variedad,

I6gicamente, mayor complejidad. La gran mayoria de las disciplinas deportivas que se
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practican en el mundo se rednen durante un mes, y todas ellas van a ser transmitidas a los

receptores de todo el planeta.

Para hacernos una idea del operativo que ello supone, mencionemos que para la cobertura
de las pruebas de atletismo, las competiciones mas populares y de mayor audiencia de los
Juegos Olimpicos, se destinaron 46 camaras durante los Juegos de Barcelona 1992, y
estamos refiriéndonos exclusivamente a las pruebas de atletismo. Afiadamos otras 34
camaras que se destinaron para las pruebas de gimnasia y de inmediato observamos que

estamos ante un operativo excepcional.

Cada deporte en los Juegos tiene su modo de realizacion. Todo se graba y retransmite en
directo, labor realizada por los técnicos de la empresa designada para tales funciones, pero
luego cada pais posee sus propios periodistas, alguna cdmara auténoma, y la potestad de
combinar las sefiales contratadas para organizarlas como mejor considere segun el interés
que cada deporte suscite entre sus espectadores. Por descontado, diversos deportes coinciden
en horarios y fechas y cada pais tiene previamente solicitada y contratada la sefial de aquél

que mas le interesa.

Toda esta labor se facilita elaborando un libro de estilo previamente fijado por el Comité
Olimpico Internacional y la television encargada de la retrasmision que establece
unos parametros fijos - determinado tamafio y duracion de los planos en situaciones
previsibles, como por ejemplo la llegada a meta de los corredores - y la distribucion
estratégica de todo el conglomerado técnico y tecnologico.

Huelga decir que no existe, pues, un modelo de realizacién estandarizado para todos los
deportes, sino que cada deporte requiere unas caracteristicas de realizacion propias acordes
a la mejor vision que del mismo pueda ofrecerse. Siempre teniendo como premisas,
la claridad, la sencillez y la espectacularidad.

Deportes de motor
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Los deportes de motor estan asociados a un modelo de vida cuya imagen es sinGnimo de

accion, velocidad, alta tecnologia, riesgo, espectacularidad y vértigo.

Tanto es asi, que las sefias de identidad de estos deportes cuando se retransmiten son la
utilizacion de cémaras en el interior de los vehiculos, en aras de transmitir las
sensaciones vividas por los pilotos, y otras diminutas en el exterior que ofrecen planos
subjetivos del avance por la pista (con mucha frecuencia los videos que se venden en las
tiendas se basan en la repeticion de los accidentes como otra variante del factor riesgo

connatural a la velocidad).

A los que siguen las emociones de los grandes premios de motociclismo y automovilismo
por television hay que contarlos por centenares de millones. Tan sélo la Copa Mundial de

Futbol, los Juegos Olimpicos y la Superbowl superan las cifras de los deportes de motor.

A nivel mundial, el peso econdmico que genera la Formula 1 es superior a la
del motociclismo, pero en nuestro pais la tradicion de las dos ruedas siempre ha sido mayor
que la de los coches. Quiza porque nuestro pais es una gran potencia motociclista, sobre
todo en pequerias cilindradas. Buena muestra de ello fue la ausencia de retransmisiones de
Formula 1 durante algin tiempo, mientras que jamas han dejado de retransmitirse los

Premios de motociclismo.

Desde la perspectiva econémica ambos deportes se basan en un uso intensivo de
patrocinadores. Es dificil imaginar otro deporte en el que la presencia de la publicidad sea
tan relevante. Tanto el uniforme del conductor, como el de su maquina estd completamente

cubiertos por los logos de las diversas marcas patrocinadoras.

Entre el grupo de compafiias que patrocinan equipos de motociclismo de cualquier
cilindrada destacan las empresas que, como las de tabaco, tienen limitada su presencia en

los canales publicitarios habituales. Pero el futuro luce incierto para esas corporaciones si se
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sigue acentuando la presion cuestionando y prohibiendo su acceso a toda forma de

publicidad directa o indirecta.

La via complementaria del pago por vision no tiene todavia muchos adeptos; a pesar de
que cuando se ha planteado se han posibilitado nuevas formas de realizacién en las que el
espectador pudiera elegir la cAmara méas adecuada a sus preferencias personales: el lider de

la carrera, el piloto local, etc.

La realizacion de los deportes motor se realiza por medio de una cobertura por zonas del
circuito. Las cdmaras se sittan a un lado del eje imaginario que se establece entre la posicion
de la primera camara y la direccion de los pilotos. Es decir, si vemos que cuando inician la
carrera, los vehiculos se desplazan de derecha a izquierda asi se mantendra la retransmision
durante todo el recorrido; en las curvas se altera dicha direccion apoyandose en un plano
neutro - cuando vemos frontalmente al vehiculo dirigiéndose hacia nosotros - 0 mostrando

en plano general el cambio de direccidn de los vehiculos.

La estrategia de posicionamiento de las camaras se establece previamente segun las
caracteristicas de cada circuito. Ademas de la competicidon en si, siempre habra cobertura de
los boxes y de la entrega de premios, y Gltimamente han proliferado las areas para las salidas

y las ya insustituibles camaras subjetivas en los vehiculos.

Ciclismo

El ciclismo es desde la perspectiva de la television un producto clasico. Por descontado
que no todas las pruebas ciclistas poseen el mismo atractivo para el publico. En la actualidad
la demanda se ha construido sobre la importancia del Tour de Francia y en menor medida
sobre la Vuelta a Espafa, las pruebas del campeonato del Mundo y algunas clésicas.

La propia estructura de las competiciones basicas beneficia a los intereses de
programacion. Son carreras de 21 dias, con s6lo dos jornadas de descanso, compuestas por
etapas de varias horas de duracion, teniendo muchas, como las que se desarrollan en la

montafia o las de contrarreloj muchos y muy distintos puntos de atraccion.
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El corolario es que el programador puede llenar toda una parcela de la parrilla durante
las tres semanas que dura la competicion, permitiéndose realizar con aparente libertad cortes

publicitarios en diversos momentos.

Es precisamente este disefio temporal el que fomenta la identificacion y la atraccion del
aficionado. La larga duracion de las etapas se asocia emocionalmente con una jornada
laboral, aumentando su sensacion de verismo - de verdadero trabajo - y de dureza que
transmiten 'los esforzados de la ruta'. La competicién también puede ser condicionada por
la television reservandose, cuando es posible, las mejores etapas- habitualmente las etapas

reina de montafa y contrarreloj decisivas -para el fin de semana.

Sin llegar a los extremos del mundo del motor, el ciclista se convierte también en
un hombre anuncio rodante. De hecho, son los Unicos deportes de equipo que no se
identifican por determinado ambito geogréfico sino por una marca. En el ciclismo el nombre
del equipo emana de quien paga el presupuesto anual - ONCE, iBanesto.com, Euskastel
Euskadi, Kelme-Costa Blanca... - y este patrocinio se refleja en el maillot del deportista. A
su vez los distintos premios de la carrera los conceden distintas empresas, por lo que no es
extrafio ver al lider de la competicion portando un vestuario compuesto por diversos

nombres de marcas.

La retransmision se organiza con unas singularidades de realizacion dificiles de encontrar

en otros tipos de transmisiones deportivas:

En primer lugar, el uso del plano aéreo con fines narrativos. Mientras en futbol y otros
deportes podemos encontrar alguna vez este tipo de perspectiva, también llamada plano
cenital si la cAmara se coloca préxima a la vertical de la accion, con meros fines descriptivos
- mostrar una perspectiva distinta del campo de juego - en ciclismo este plano, realizado
desde helicoptero, muestra el avance de la serpiente multicolor a través de los diversos

paisajes de la etapa.

En segundo, los planos desde moto (travelling en paralelo); con ellos el espectador

puede estar junto al ciclista, gracias a que en las carreras siempre hay vehiculos motorizados
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que se introducen directamente entre ellos acercando a la audiencia los rostros del

sufrimiento y del esfuerzo de los competidores.

En tercero y ltimo, en el ciclismo no se establece ningun eje de referencia. Las cdmaras
cambian de lado constantemente sin hacer por ello que el espectador se sienta perdido.
La larga distancia y la duracion de la prueba permiten que psicolégicamente el televidente
tenga en todo momento una sensacion abstracta de la referencia de posicion de los ciclistas
solo concretada por los datos que aportan los comentaristas y diversos graficos con los que

completa la transmision.

SuperBowl

La Superbowl es la final del campeonato de fatbol americano y se celebra a partido Unico,
algo inusual entre los deportes norteamericanos. Esta singularidad provoca que el duelo la
convierta en el principal fenémeno televisivo de Estados Unidos y que con una audiencia de
800 millones de personas repartidos en centenares de paises la conviertan en el evento

deportivo mas visto en el mundo después de las Copas mundiales de futbol.

Lo cierto es que la Superbowl! no es sélo deporte: es un espectaculo concebido para su
emision televisiva que combina deporte con masica (en el descanso siempre se incluyen
actuaciones musicales de las figuras mas relevantes del pop y el rock, como Mariah Carey,
U2 o Paul McCartney).

Igual de cierto es que el futbol americano constituye el deporte televisivo por excelencia;
de hecho las reglas del juego empezaron a cambiarse en funcion de su dimension televisiva a
principios de los afios '70 y no se limitaron a variar la division de los tiempos, sino que estas
novedades afectaron a temas tan intrinsecamente deportivos como las dimensiones del

campo y al tipo de penalizaciones.

Las cifras que se manejan en la superbowl son estratosféricas, inclusive para Europa. La
NFL (National Football League) asociacidn organizadora del evento vende los derechos de

retrasmision por cuatro afios por un monto total que resulta equivalente, por ejemplo, a la
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deuda externa de México con Estados Unidos, mas de 4.000 millones de Euros. Piénsese
que la FORTA y Canal + pagan a la Liga Espafiola de Futbol 106 millones de Euros por

nueve anos de derechos de emision.

Tan astrondmicas cifras son recuperadas por las cadenas de television. La cadena que
retransmite este acontecimiento en los Estados Unidos cobra més de 2 millones de Euros

por 30 segundos de publicidad.

Y todas las compafias se esfuerzan en concebir las campafias publicitarias mas
ingeniosas y costosas para estrenarlas en algin momento de las mas de tres horas del ultimo

domingo de enero que se juega la Superbowl.

No podia ser de otra forma si tenemos en cuenta que la audiencia de la Superbowl
XXXVI, celebrada en el afio 2003, alcanzé los 131.7 millones de espectadores en Estados
Unidos, suponiendo un hito personal para la cadena FOX. Aunque el récord absoluto lo
detenta la final celebrada en enero de 1999 con unos ratings del 53.5 (unos ciento cuarenta

millones de espectadores).

El fendmeno de la Superbowl es algo especial, como demuestra que nueve de los diez
programas de television mas vistos en toda su historia en los Estados Unidos son
Superbowls. Por no contar que el encuentro se inicia después de un mensaje del Presidente
a la nacién y que todas las bases norteamericanas y los barcos de la Armada (Navy) reciben

la sefial en directo.

El video resume de la Superbowl, editado por NFL Films, alcanza las 525.000 unidades
vendidas, siendo la mejor cifra de la historia para un video deportivo. Los de la NBA no
acostumbran a pasar las 50.000 o 60.000 copias. Esta pelicula se empieza a rodar desde que
se inicia el campeonato y tiene una duracion final de 44 minutos pero la suma de todo lo

rodado alcanza una duracion de 47 dias con sus 47 noches.
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Con estas cifras tan asombrosas no sorprende que todas las innovaciones técnicas de la
television hayan nacido de la Superbowl; por ejemplo la 'repeticion de la jugada’ 0 mas
recientemente la implantacion del efecto Matrix o rodaja de tiempo, en el que vemos una
imagen congelada en el tiempo alrededor de la cual gira la camara (todavia no la hemos visto
en las retransmisiones deportivas espafiolas). Durante el partido hay mas de 60 camiones

con satélites de television para la retransmision del mismo.

Polideportivo

La television no s6lo se nutre de programas que interesan a la mayoria. Del mismo modo
existen una serie de deportes que, aunque son de interés minoritario, en eventos 0 momentos

histdricos concretos llegan a desmerecer tal calificativo reduccionista.

Veamos.

BALONCESTO. Estamos frente al deporte que mayores fluctuaciones de audiencia sufre
dependiendo de la competicion que se retransmita y, sobre todo, de los éxitos que se logren.
Los partidos estrella son aquéllos protagonizados por la seleccion nacional y aquellos
encuentros disputados en el marco de un torneo. Las audiencias progresan
geométricamente a medida que se avanza hacia el final del campeonato, alcanzando cifras
millonarias si se llega a la final. Sin embargo no obtienen la misma respuesta los éxitos de

clubes, ni a nivel internacional ni mucho menos en las competiciones domésticas.

Esto llevo a que al inicio de la temporada 2003 - 2004 la competicion espafiola estuviera
comprometida debido a que ninguna empresa audiovisual estaba dispuesta a pagar las
cantidades que la Asociaciéon de Clubes de Baloncesto (ACB) exigia por los derechos de

retransmision.

El tratamiento técnico del baloncesto ha ido evolucionando desde un sencillo modelo de
realizacion basado en el eje imaginario que se establece entre ambas canastas- al igual que
el fatbol- con el complemento de alguna camara ENG que mostraba las reuniones de los

tiempos muertos, hasta una cierta sofisticacion de la realizacion que incluye la colocacion
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de microcamaras en los puntos mas sorprendentes tales como en la parte posterior del tablero

transparente de la canasta o0 completamente cenital sobre el pabelldn.

TENIS. Es un deporte que en las Gltimas décadas ha presentado datos de audiencia muy
regulares y significativos, sobre todo en las fases finales de la Copa Davis y en el desarrollo

de los Gran Slam: Roland Garros, Flushing Meadows, Wimbledon y el Open de Australia.

La realizacion de las retransmisiones se apoya en un plano general tomado desde uno de
los fondos donde se mantiene fija la camara, apoyado por planos més cortos tomados desde
ambos lados de la cancha en los saques y reacciones de los tenistas asi como unas camaras
dirigidas a los limites de la pista para resolver, en casos de duda, si la bola entré o no,
altimamente apoyadas, ademas, por sofisticados programas informaticos que monitorizan
las lineas y los impactos de la bola y generan una imagen de sintesis para aclarar las

situaciones poco claras.

Existen una gran cantidad de deportes que se practican en recintos cerrados. Algunos de
ellos, como la Pelota vasca, poseen significativas audiencias en muchas zonas de Espafia.
También en este grupo incluiriamos por un lado deportes adscritos a un modelo de
realizacion basado en el eje imaginario establecido entre los oponentes situados en dos
campos, como el balonmano, el futbol sala, el voleibol o el waterpolo, y aquellos que pivotan
respecto a un punto central vistos por un punto de camara, como la natacién, las artes

marciales o el patinaje artistico.

Los deportes en exteriores tienen menos arraigo. Pero debe mencionarse el golf (con
capacidad econdmica para contar con un canal de pago), la vela (que retne una gran cantidad

de patrocinadores), el esqui y la hipica.

La transformacion del deporte como un Telespectaculo

En los ultimos afios nos (Milena Avelaneda Origuela, 2012) hemos dado cuenta de un

cambio en relacidn a este modo de transmision. En algunos casos de comunicacion de masas,
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se les solicita a los receptores que den su opinion sobre determinado producto, y pueden
contribuir para la produccién y difusion de esta comunicacion (Thompson, 2000). El autor
también comenta la posibilidad de que los nuevos desarrollos tecnolégicos en la television
pueden proporcionar un mayor control de parte de los espectadores en relacion al proceso

de transmision.

Podemos notar este cambio en el control de lo que se ve cuando observamos como existe,
actualmente, la participacion del telespectador en diversos programas deportivos a través de
Ilamadas telefénicas, programas de comunicacion por Internet (correos electrénicos) y redes
sociales (Twitter y Facebook). Cuando utilizan estas herramientas, los telespectadores
pueden participar con preguntas, sugerencias e indicaciones de temas, contribuyendo asi con

los programas de television.

Esta participacion es de cierta forma un aumento del control sobre lo que se ve. Aunque
exista este tipo de participacion de parte del espectador, ver un deporte por la television es
diferente de verlo cuando se esta presente en estadios y pistas, porque la vision del deporte
televisado esté restricta a las jugadas y escenas previamente escogidas y seleccionadas por
los periodistas, productores de las informaciones e iméagenes transmitidas por la television.

En ese caso, el contenido llega ya listo para el telespectador, previamente interpretado.

El uso de recursos como lentes especiales, el sonido, la mdsica o la narracion son
elementos que le dan una nueva «vestimenta» al deporte. El énfasis en la competicién, en la
manera como los hinchas se manifiestan, en la presentacion de jugadas violentas o
espectaculares, indican la transformacion del deporte espectaculo en un «telespectaculo»
(Betti, 1998).

Boxeo

El boxeo ocupa el primer lugar como el deporte mas exigente en la lista de ESPN. Cuando
dos boxeadores entran a un ring, deben estar en excelentes condiciones fisicas y tener la
resistencia para soportar el maltrato fisico de cuatro a 15 rounds. Los boxeadores requieren

agilidad y velocidad para evitar golpes en el cuerpo y en la cabeza que acumula puntos a
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favor de los opositores y contar con la suficiente fuerza y energia para hacer sus propios

golpes.

Fundamentos de las técnicas del Boxeo

Se denominan técnicas del boxeo; al conjunto de medios de ataques y defensas, que como
resultados de ejercicios sistematicos llegan a ser hébitos del boxeador.

En el concepto de técnicas del boxeo estan incluidos los siguientes aspectos:

1-Destreza para desplazarse, en forma rapida y ligera dentro del ring.

2-Dominio de las acciones de ataque, las cuales se realizan de forma sorpresiva, rapida y

brusca.

3-Dominio correcto de los habitos y conocimientos que integran los medios defensivos.

4-Dominio de las acciones del contra-ataque.

La tactica se emplea y estudia simultaneamente con la técnica, ya que en el proceso de
entrenamiento se hacen interdependientes, y a medida que ensefiamos y fijamos el golpe,
debemos ensefiar simultaneamente, sus defensas y las diferentes formas tacticas del contra-
ataque. Debemos entender que durante la accion del combate el boxeador, se encuentra
constantemente en situaciones inesperadas, debiendo actuar con gran rapidez y precision de

los movimientos.

Ensefiar es un proceso pedagdgico que requiere del entrenador:

1-Dedicacion y atencion.
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2-Planificacion y organizacion de su trabajo.

3-Empleo de los medios y métodos mas aceptables a la actividad.

4-Aprovechamiento del interés que muestre el boxeador, y cumplimiento de las tareas
asignadas.

5-Seleccidn, dosificacion y enlace de los ejercicios fisicos y los elementos técnicos-tacticos.

6-Hacer las correcciones de errores generales e individuales.

7-Evitar demostrar al boxeador los errores que el incurra, antes de haber esteriotipado el

movimiento.

8-Evaluacion de los logros y las deficiencias. Medidas a tomar.

9-Control individual del boxeador.

Estos sefialamientos son fundamentales para el entrenador, que es el eje central del
progreso de sus boxeadores durante el periodo de entrenamiento.
Uno de los métodos mas utilizados por el entrenadores el GLOBAL-FRAGMENTARIO.
En este el entrenador hard la explicacion y la demostracion del movimiento,
acompafandoles con fotos, proyecciones etc, para dotar al boxeador de la vision mas amplia
del ejercicio ensenado.

Luego el boxeador o los boxeadores ejecutaran la técnica ensefiada, repitiendo la
demostracioén del entrenador. De no hacerlo correctamente el entrenador debera facilitarles

entonces los elementos mas sencillos y después los méas complejos. Este proceso
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metodoldgico permite la fragmentacion del movimiento técnico para su mejor comprension

y dominio, hasta llegar a la perfeccion del movimiento.

Hockey sobre hielo

El hockey sobre hielo implica patinaje de alta velocidad y agresividad, a menudo con
contacto corporal brutal. La intensidad fisica del juego limita el tiempo de cada jugador en
el hielo a intervalos de 30 a 80 segundos seguidos de periodos de descanso de 4 a 5 minutos
entre éstos. El rapido ritmo de movimiento del hockey sobre hielo no es sélo fisicamente
exigente, contribuye a que el juego se considere uno de los deportes mas peligrosos, de

acuerdo con International Medical Insurance.

Fatbol americano

Los jugadores de futbol americano se golpean y atacan entre si con una fuerza tremenda
amedida que avanzan a través de un campo de 100 yardas (91,44 m) de largo para conseguir
colocar la pelota en la linea de gol del equipo contrario. Este deporte fisicamente exigente

requiere resistencia, fuerza, velocidad y agilidad.

Baloncesto

Dos equipos de cinco jugadores cada uno, suman puntos al tirar o disparar una pelota a
través de la canasta del adversario. La velocidad es esencial para que los jugadores se
muevan rapidamente a través de una cancha de baloncesto mientras rebotan o driblan una
pelota. En varias fracciones de segundo, existen cambios de direccion que requieren agilidad

y resistencia.

Lucha libre
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En una entrevista de 2006 que aparece en “The Burr” de la Universidad Estatal de Kent,
el luchador de la WWE Nick Nemeth defini6 el resultado de un combate de lucha libre como
predeterminado, pero declaré que la accion que lleva a la conclusién de secuencias de
comandos es real, fisicamente exigente y a menudo dolorosa. Los luchadores son atletas
bien coordinados, en 6ptimas condiciones fisicas y capaces de resistir movimientos, como

las caidas, torcer las extremidades, pufietazos y golpes con mesas Y sillas.

Artes marciales

Denominadas también sistemas de lucha, consisten en practicas cuyo objetivo es someter
o defenderse mediante la técnica. Hay varios estilos de artes marciales que excluyen el
empleo de armas de fuego y otro armamento moderno. Lo que diferencia a las artes
marciales de la violencia fisica (peleas callejeras) es la organizacion de sus técnicas en un

sistema coherente y la codificacién de métodos efectivos.

En la actualidad las artes marciales se practican por diferentes razones, que incluyen el
deporte, la salud, la proteccion personal, el desarrollo personal, la disciplina mental, la forja
del caracter y la autoconfianza. Ademas, incluye conocimientos relativos a sistemas que
tradicionalmente se han considerado modalidades deportivas (por ejemplo, el boxeo, la
esgrima, el tiro con arco la lucha etc...).

Todo el cuerpo es un instrumento en las artes marciales. Romper ladrillos y tablas con
las partes del cuerpo, la ejecucion de movimientos rapidos que involucran patadas,
pufietazos y bloqueos, manteniendo la postura y el equilibrio, requiere de agilidad,
flexibilidad, velocidad, resistencia, fuerza y concentracion. Las artes marciales son

fisicamente exigentes, pero la determinacién supera la destreza atlética.

Tenis

Un partido de tenis agotador, de ritmo rapido y contundente con jugadores corriendo de
ida y vuelta para golpear la pelota antes de que toque el suelo o después de un rebote, puede

durar de 35 a 40 minutos o de cinco a seis horas. Los jugadores deben tener un brazo fuerte
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junto a los masculos del muslo, una energia tremenda, resistencia, fuerza, potencia,

velocidad y agilidad para mantenerse al dia con el ritmo agotador.

Gimnasia

La gimnasia es una disciplina deportiva en la que se ejecutan secuencias sistematicas
de ejercicios fisicos donde se desarrollan distintas habilidades corporales, como la fuerza o
la elasticidad. Etimoldgicamente la palabra gimnasia proviene del vocablo
griego yvuvootikr] Y tiene su traduccion al espafiol como “aficionado a los deportes
atléticos”. La gimnasia es una practica cuyo origen se remonta a miles de afios antes de
Cristo, con los romanos. De estos ejercicios griegos tomaron los aspectos mas violentos para

consecuentemente recrear los combates entre gladiadores.

Posteriormente, en la edad media, s6lo lo practicaban bufones, hasta que lo reivindicaron
personajes como Lutero. Hoy la gimnasia tiene varias modalidades, y puede practicarse tanto
por placer como también con fines competitivos, educativos e incluso terapéuticos (este

altimo especialmente disefiado para tratamientos de salud).

Gimnasia artistica masculina

Los musculos se flexionan, el corazén late, se repliega para dar una voltereta y hace un
desmonte perfecto, la gimnasia artistica de hombres tiene que ver con la fuerza. Las sesiones
en los gimnasios especializados ofrecen principalmente seis actividades: el suelo, el

caballete, los anillos, las barras paralelas y la barra fija.

Gimnasia artistica femenina

En un momento usted estd boca abajo, dando vueltas alrededor de una barra. En el
siguiente, esta caminado sobre una viga de equilibrio que no es mas ancha que un iPhone.
La gimnasia artistica femenina es una opcion de deporte extraordinaria. Se divertira

descubriendo cuatro actividades separadas: la boveda, las barras asimétricas, la viga y el

40



suelo. A medida que su capacidad aumenta, aprendera a realizar rutinas elegantes en las que

vera su fuerza, habilidad y control.

Gimnasia acrobatica

Se encarama en los hombros de su pareja y respira profundo. Lo siguiente que usted sabe
es que esta volando por el aire girando. La gimnasia acrobatica se trata de como trabajar en
equipo para lograr los ejercicios de equilibrio y los lanzamientos y vuelos mas
espectaculares. Aprender en pareja y en grupo puede ser muy divertido para desarrollar
habilidades de fuerza y coordinacion. Se enfrentard primero a los conceptos bésicos de la

gimnasia, y a un par de movimientos que solo se pueden hacer en equipos de dos 0 mas.

Gimnasia ritmica

La cinta fluye con elegancia a su alrededor, el aro vuela por encima, y la bola rueda sin
esfuerzo sobre sus hombros. La gimnasia ritmica es todo acerca de rutinas fascinantes
realizadas en el suelo para mujeres y nifias de cualquier edad. Mientras da sus primeros
pasos, aprenderd como moverse con gracia con dispositivos como el aro y la cinta. Al
mejorar sus habilidades, podrd empezar a hacer movimientos cada vez mas complejos

combinados con rutinas de piso fascinantes.

Trampolin

Esté bocabajo, suspendido seis metros en el aire, experimentando un momento en el que
su cuerpo no pesa. Asi se siente volar. El trampolin es uno de los deportes mas emocionantes
que hay. Desde su primer dia, usted puede experimentar la emocion de saltar mas alto que

nunca antes.

Luego, a medida que construye su fuerza y habilidad, se desafiara a si mismo para subir
mas alto cada vez. Al principio, aprendera cdmo realizar trucos aéreos simples y mantener

su ritmo. Despues lograra hacer acrobacias grandes en el aire.
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Béisbol

(Porter W. Johnson 2002) Profesor Emérito de Fisica del Instituto de Tecnologia de
Illinois, estima que un pitcher lanza una pelota de béisbol de 30 a 45 metros por segundo o
67 a 100 millas por hora. Una pelota de béisbol golpeada por un bateador viaja hasta 134
millas (215 km) por hora y un bateador corre las bases a unas 22 millas por hora (35,4
kilometros por hora). Estas tres caracteristicas fisicas del béisbol — golpear, lanzar y correr

— requieren resistencia, velocidad, fuerza y energia.

La television selecciona las imagenes y las interpreta.

Propone un modelo de lo que es el deporte y de lo que es ser deportista (Betti, 2003).
Eso se nota principalmente cuando vemos, por ejemplo, un juego de voleibol o fatbol por la
television. Los narradores no comentan sélo las jugadas, sino que dicen repetidas veces
cdémo las jugadas son «espectaculares», «increibles», «sensacionales», como los jugadores

son «muros», «cracks», «fenomenales», cOmo «dan un espectaculo».

Ese «entusiasmo» de los periodistas con relacion al deporte que se presenta en la
television nos hace reflexionar sobre la afirmacion de Bourdieu (1997) que comenta sobre
una cantidad muy importante de personas que no lee ningun periddico, y que se entregé de
cuerpo y alma a la television como Unica fuente de informaciones. Para la television, los
periodistas trabajan una seleccion y una construccion de lo que se selecciona. El principio
de esta seleccion es la busqueda por lo sensacional, por lo espectacular. La television
dramatiza: pone en iméagenes un suceso y exagera su importancia, da a ese acontecimiento

0 a ese evento un caracter dramatico.

El «telespectaculo» es una construccion social de dos niveles: primero de todo el conjunto
de agentes, atletas, entrenadores, jueces etc.; y, segundo, de todos aquéllos que producen la
reproduccion de las imagenes y discursos de ese espectaculo. EI mundo de la imagen, de la
television, esta dominado por las palabras, el juego se torna un discurso sobre el propio juego
(Bourdieu, 1997).
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Esas palabras que dominan el mundo de las imagenes, segin Bourdieu (1997), proyectan
luces sobre una expresion utilizada por Umberto Eco (1984): la «habladuria». La
«habladuria» sobre el deporte da la impresion de interés por el deporte, «la nocién de
practicar el deporte se confunde con la de hablar sobre el deporte» (Eco, 1984, p.225).

Esta expresion resume bien lo que gran parte de la programacion deportiva televisiva
hace. La «habladuria» cumple algunas funciones bésicas, principalmente en las «mesas
redondas», informativos y programas deportivos. Segun Betti (2003), estas funciones son:

- Informar y actualizar: quién perdid, quién gano, como esta el campeonato.
- Contar la historia: como fueron las partidas, los mejores goles, las mejores jugadas.

- Crear expectativas: quién sera el goleador del campeonato, qué equipo sera campeon.

- Explicar y justificar: explica el porqué un equipo o atleta gané o perdi6 la competicion.

- Prometer: emociones, shows de imagenes, victorias, goles.

- Crear polémicas y construir rivalidades: si fue fuera de juego o no, si el juez acerté o no.

- Criticar: hablar «solamente» sobre los arbitros y jugadores, los dirigentes, la violencia.

- Comentar: cémo fue el desempefio del equipo, del jugador;

- Elegir idolos: el genio, el fendbmeno, el crack.

Y gracias a esa expectativa, rivalidad, comentarios, polémicas, explicaciones y

justificaciones es que ese discurso sobre el deporte y la programacién deportiva puede

continuar siempre al dia siguiente (Betti, 2003).
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La difusion del Deporte en la television

Segun Bourdieu (1997), en el estudio (Milena Avelaneda Origuela, 2012)sobre la
television, intentd comprender las relaciones de poder que constituyen ese campo. Para el
referido autor, un campo es: (...) un espacio social estructurado, un campo de fuerzas — hay
dominantes y dominados, hay relaciones constantes, permanentes, de desigualdad que
ejercen en el interior de ese espacio — que es también un campo de luchas bajo el objetivo
de transformar o conservar el campo de fuerzas. Cada uno, en el interior de ese universo,
comete en su competencia con los otros la fuerza (relativa)que detiene y que define su

posicidn en el campo y, por consecuencia, sus estrategias (p. 41).

Siguiendo esta linea, la television puede ser estudiada como: un campo en el cual se
presenta una competencia econémica entre los distintos canales de televisién o periddicos
(tanto alrededor de los lectores como de los mismos auditores), un campo en el que se da la
busqueda por alcanzar las cuotas que el mercado exige, un campo donde se realiza
concretamente la competencia entre los sujetos que participan de este medio (llamese
periodistas, gente que se encuentra por detras de la elaboracion de la informacion. Gente que
se encarga de la reputacion profesional de este medio), sin que necesariamente sea una lucha
puramente economica, pero si sometida a los 6rganos de prensa que, a su vez, firman

determinada posicion en relacion a la fuerza econdmica y simbdlica (Bourdieu, 1997).

A fines de la década de los 40 e inicio de los 50, el universo de los ciudadanos se
transformd, y la tecnologia y el lenguaje de la imagen pasaron a hacer parte del contexto
audiovisual de las personas (Aparici, 2005). De acuerdo con Aparici (2005), debido al
surgimiento del marketing y el desarrollo del lenguaje televisivo «la mayoria de las personas

pasé a tener mas conocimiento del mundo virtual que del mundo real» (p.16).

No obstante, el referido autor destaca que esta visién del mundo depende de la ubicacion
en que se encuentre este individuo. Por ejemplo, un habitante de Guinea tuvo poquisimas
posibilidades de conocimiento del mundo por medio de la imagen, en relacion a un habitante

de Nueva York, Sao Paulo o Madrid. Con esto reforzamos la idea de que la tecnologia
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permite ampliar el contexto social. En Brasil, por ejemplo, el uso de la television se extiende

a casi un 90% de la poblacion.

De tal forma que los brasilefios pasan a tener conocimiento del mundo a través de la
television. Con el transcurso del tiempo prolifera el nimero de canales de television, lo que
permite que una buena parte de la poblacion tenga acceso a la informacién, y generalmente

de forma manipulada (Aparici, 2005).

Con relacién al deporte, Pierre Bourdieu (1983) afirma que éste es un espacio estructural
de précticas sociales, donde las posiciones de los agentes sociales se establecen a partir de
la competencia y de la disputa por objetos y elementos de distincion. La mercantilizacion
interfiere en la definicion de los tipos de capital atribuido a determinadas practicas,

decretando asi relaciones entre la oferta y la demanda de los deportes (Marchi Junior, 2005).

Sobre cémo es la comunicacion en la television, Bourdieu (1997) afirma que hay un
eslabon entre el pensamiento y el tiempo. En la television hay una relacion entre
pensamiento y velocidad, y nos propone una pregunta: « ¢Sera que la television, al dar la
palabra a pensadores que supuestamente piensan en velocidad acelerada, no esta condenada
a tener solo fast-thinkers, o sea, pensadores que piensan mas rapido que su sombra...?».

La cuestion discutida es que esos telespectadores piensan a través de «ideas hechas». Es
como si esto estuviera listo, resuelto. La comunicacion es instantanea, de cierto modo ella
no existe (Bourdieu, 1997). Los discursos, las noticias, llegan ya listas por la television, tan
rapidas como una comida rapida, un fast-food cultural, y no tenemos tiempo de pensar o

analizar lo que vemos.

Esas ideas pueden ser extremadamente enriquecedoras en un debate sobre como se
construye la informacién difundida por los MCM (medios de comunicacién de masa)
destacando el «juego» de poder, sobre todo simbolico, existente entre los sujetos
participantes de determinado campo. En el texto «Los Juegos Olimpicos: programa para un
analisis», Bourdieu (1997) sefiala elementos constitutivos en la transmision de los Juegos

Olimpicos, remitiendo al lector hacia el «detras de cdmaras». Los comentarios realizados
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pasan por el papel de los atletas y su nacion, la comercializacion de las imagenes y discursos
sobre los Juegos, las negociaciones que envuelven emisoras televisivas, y el Comité

Olimpico Internacional (COI).

El autor afirma que hay una «transmutacion simbdlica» entre atletas y nacion. El
espectaculo televisivo transforma la competicion deportiva entre atletas provenientes de las
diferentes naciones del planeta en un enfrentamiento entre campeones, entre combatientes
enviados por ellas. Parece que la posibilidad de participar y de hacer lo mejor
posible para un buen desempefio como representantes de sus paises, como muchas veces se
anuncia, es un factor de menor importancia delante de la demostracion de poder entre las

respectivas naciones, por medio de los atletas.

Esa «transmutacion simbdlica» es como un cambio de foco, y nos da la oportunidad de
analizar la construccién social del espectaculo olimpico, de las propias competiciones y sus
manifestaciones (desfiles de apertura y cierre). Podemos analizar la produccion de la imagen
televisiva con sus anuncios publicitarios como un producto comercial y que aparece en los
horarios de gran audiencia, y tomar por modelo el conjunto del campo de produccion de los
juegos olimpicos como espectaculo televisivo, como «instrumento de comunicacion», o sea,
el conjunto de relaciones entre los agentes y las instituciones comprometidas en la
competencia por la produccién y comercializacion de las imagenes y de los discursos sobre

los juegos (Bourdieu, 1997).

Cuando Bourdieu (1997) destaca esa relacién entre agentes comerciales y las
instituciones televisivas, nos habla sobre el Comité Olimpico Internacional. Este érgano se
ha convertido progresivamente en una gran empresa comercial, dominada por dirigentes
deportivos y representantes de las grandes marcas industriales (Adidas, Coca-Cola, etc.), y
que controla la venta de los derechos de transmision de los Juegos, de los auspicios, de las
ciudades donde los Juegos se realizaran, en fin, un conjunto complejo de relaciones sociales

que estan involucradas en la transmision de los Juegos Olimpicos.

Culturalmente, cuando hablamos de deporte acabamos asociandolo a los Juegos
Olimpicos. Pero, ¢qué son realmente los Juegos Olimpicos, y cual es su relacién con la

television? Entendemos por Juegos Olimpicos un evento deportivo donde ocurre el

46



enfrentamiento de atletas de todo el mundo, con las competiciones propiamente dichas y sus
rituales, como los desfiles por equipos y entrega de medallas con banderas e himnos

nacionales (Bourdieu, 1997).

La television nacional da mayor espacio a un atleta o practica deportiva en la medida en
que ellos sean capaces de satisfacer el orgullo nacional; la representacion televisiva, aunque
aparezca como un simple registro, transforma la competicion deportiva en un enfrentamiento
de campeones. Los deportes y modalidades que aparecen en los Juegos dependen de las
preferencias de los publicos nacionales por determinados deportes, y del éxito y satisfaccion

a su nacionalismo (Bourdieu, 1997).

En la television sobresalen las competiciones nacionales e internacionales, y se las
transmite como si se tratara de una guerra entre naciones, y con ello se contribuye
grandemente a que dichas competencias se intensifiquen, lo que da como resultado la
aparicion de una politica deportiva que se presenta entre paises, orientada hacia los éxitos
internacionales, la explotacién simbdlica y econdmica de las victorias, y la industrializacion
de la produccion deportiva que implica el recurso al doping y las formas autoritarias de

entrenamiento (Bourdieu, 1997).

Otra referencia a los estudios de los medios de comunicacién es la produccion del
socidlogo inglés Thompson (2000). El autor afirma que el desarrollo de la industria de los
medios comunicativos, intensificado sobre todo a partir del siglo X1X, es una transformacion
que esta interrelacionada a la construccion de la ideologia de la cultura moderna. El autor
comenta que los primeros estudiosos que discutieron el tema de la ideologia fueron los

autores de la llamada «Escuela de Frankfurt».

Para ellos, las ideas difundidas acerca del arte y de la literatura por la Industria Cultural
se transformaban en mercancias, en formas ya listas, acabadas, reproduciendo una logica
que transformaba las producciones humanas como el arte en producto, distribuido por

técnicas de reproduccion, y en este proceso se podria estudiar todo un sistema social.

Para Thompson (2000), el problema de la concepcion de ideologia de algunos autores de

la Escuela de Frankfurt es la concepcion de ideologia tomada como un tipo de «cemento
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social», como si los sujetos, cuando reciben los mensajes difundidos, se prendieran a la
orden social, siendo ésta siempre mas rigida y resistente a los cambios. Otro punto de su
critica es la ausencia de evidencias de que la recepcion de los productos de la industria
cultural lleve a los individuos necesariamente a la reproduccion de la realidad social. Esas
criticas se atribuyeron a los estudios iniciales de la Escuela de Frankfurt, desarrollados, sobre

todo por Adorno y Horkheimer.

Con relacion a la recepcion de los productos de la industria cultural, Thompson (2000)
nos llama la atencion al término «comunicacion masivax. Por tratarse de una transmision de
mensajes de sentido Unico, y, en el caso de la television, del transmisor para el telespectador,
donde el receptor tiene poca posibilidad de contribuir con el contenido que va a presentarse,

seria mas apropiado hablar de «transmision» o «difusién».

2.1.2 Marco referencial sobre la problematica de investigacion.

2.1.1. Antecedentes Investigativos

Antecedente #1

Tema:

La difusion de actividades deportivas a traveés de los medios de comunicacion
impresos y su incidencia en los deportistas de la ciudad de Babahoyo.

Resumen

En su proyecto de investigacion José Tello 2013, dice que a lo largo de la evolucion
de la humanidad, (Tello, 2013) la necesidad de comunicarse se acentud cada vez mas, en la
época actual constituye un reclamo universal y una preocupacion de todos los sectores

sociales, deportivos y educativos.
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Lo que conllevo a la elaboracion del presente proyecto, es haber observado en estos
altimos 10 afios, como nuestros deportistas han logrado importantes torneos nacionales e
internacionales, sin que los medios de comunicacion hayan estado presentes para efectuarles
la cobertura necesaria al momento de su partida, y sorprendentemente estos mismos medios
ni siquiera realizan el seguimiento para conocer que ha sucedido con ellos y se limitan luego
a un boletin de prensa que debe emitir la federacion deportiva para poder ahi si, efectuarles
una cobertura pequefia, en el caso de ser un deporte sin mucha aceptacion en la comunidad

0 més amplia en el caso del futbol.

Como se comentara en esta investigacion se proponen varias formas de difundir las
actividades deportivas, los deportistas y de esta forma conseguir mayor cantidad de lectores

lo que ocasionara, mayores ingresos econémicos.

Antecedente #2

Tema:

“Analisis del rol femenino en el deporte ecuatoriano dentro de la television ecuatoriana y la

elaboracion de un teaser destacando a la deportista ecuatoriana”

Resumen

Seguln Lilia Cruz 2014 en su proyecto de tesis dice que las mujeres en el deporte van
ganando campo en la cultura ecuatoriana. (Lilia Patricia Cruz, 2014) A pesar de la gran
acogida por parte de la mujer a las diferentes actividades deportivas, alin no existe un apoyo

social, cultural y mediatico sostenible.

Sin esta base, las deportistas ven a esta actividad como un pasatiempo, y dejan de lado la

idea de que podria ser una fuente de ingresos y desarrollo del deporte ecuatoriano.
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El periodismo deportivo es el portal principal para dar la oportunidad a deportistas
ecuatorianas de demostrar sus destrezas y logros en las diferentes areas deportivas. No
obstante, el espacio brindado para los deportistas nacionales es escaso y mas aun para la

figura femenina.

En el ambito audiovisual nacional no se percibe alguna propuesta directa que motive y
fortalezca al deporte femenino. Pero es importante destacar que las nuevas leyes y normas
contemplan el apoyo al deportista ecuatoriano en general. Ademas, la escasez de programas
nacionales que destaquen a la deportista ecuatoriana obliga a pensar en la elaboracion de
maés productos caracterizados por la investigacion, entrevistas, documentales, reportajes y

otros aportes audiovisuales buscando la visibilizacion de la mujer deportista ecuatoriana.

Tras una profunda investigacion, el siguiente trabajo propone un programa de television
a traves de un teaser, donde las protagonistas son deportistas ecuatorianas que muestran su

talento, esfuerzo y trabajo.

2.1.2. Categoria de analisis

2.1.3. Postura teorica

Como parte de la sustentacion de este proyecto de investigacion se ofrecen las siguientes

teorias:

Carl Diem (24 de junio de 1882 — 17 de diciembre de 1962) fue un administrador
deportivo aleman, (Diem, 1882) Secretario General del Comité Organizador de los Juegos
Olimpicos de Berlin 1936 y rector fundador de la Escuela Superior de Deportes de
Alemania. Fue el creador de la tradicién de la antorcha olimpical y es considerado uno de
los maés influyentes historiadores del deporte, especialmente en materia de los Juegos

Olimpicos.

50



Estaba convencido de los beneficios que podia ejercer el deporte internacional sobre la
alianza entre naciones. Este es uno de los motivos por lo que fue discipulo de Pierre de
Coubertin, fundador del COI.

Si pueden existir algunas dudas respecto a que la practica deportiva pueda ser
considerada, en términos generales, como una actividad de masas, tales dudas se disipan

totalmente en lo que se refiere al interés por el deporte como espectaculo.

Segin Mandel (1986,1987) En efecto, el interés de grandes sectores de todas las capas
sociales de la poblacion por esta vertiente del deporte, tanto como espectadores directos
como consumidores de informacidon deportiva, es tal, que no sélo ha dado lugar a la
construccion y ampliacion de enormes estadios, a la aparicion de una importante cantidad
de prensa especializada y de programas informativos de television sobre deporte, a la
creacion de canales de television dedicados exclusivamente al deporte..., sino que también
ha llevado, recientemente, a que las cadenas de television incorporen en sus noticiarios

diarios generales a un presentador especializado en temas deportivos.

Por tanto, cabe interrogarse por las causas que han hecho de esta faceta del deporte un
fendmeno socio - cultural de primer orden con una capacidad de convocatoria de millones
de ciudadanos de distintos pueblos y culturas, muy por encima de la que pueden tener otros

hechos socio - politicos y econdmicos mucho més importantes para la vida de un pais.

2.2. HIPOTESIS

2.2.1. Hipotesis General

e Ladifusidn de las actividades deportivas no profesionales originadas en la ciudad de

Babahoyo por parte de los medios de comunicacion audiovisuales, contribuira a la
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mejora de la autoestima de sus habitantes, al estimulo de los deportistas amateur y al

desarrollo de las actividades deportivas no profesionales de la ciudad de Babahoyo.

2.2.2. Subhipdétesis o derivados

e Determinando la funcion de los medios de comunicacion televisivos en las
actividades deportivas y su contribucién a la autoestima de los deportistas

Babahoyenses.

e La difusién de actividades deportivas originadas en la ciudad de Babahoyo

contribuird al estimulo de los deportistas amateur

e La difusién de actividades deportivas originadas en la ciudad de Babahoyo
contribuira al desarrollo de las actividades deportivas no profesionales de la ciudad

de Babahoyo.

2.2.3. Variables

Variable Independiente

- Medios de comunicacion televisivos.

Variable Dependiente

- Actividades deportivas
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CAPITULO I

RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

3.1. RESULTADOS OBTENIDOS DE LA INVESTIGACION.

3.1.1. Pruebas estadisticas aplicadas.

En este capitulo se describe como se aplico las pruebas estadisticas aplicadas con
métodos, técnicas e instrumentos que se usaron para poder investigar exhaustivamente este
proyecto de tesis, para poder concretarla y definir los aspectos que la consideraran

sustentable ante el tribunal, con las bases investigas pertinentes al caso.

Modalidad de la investigacion

La modalidad en la que se llevara a cabo este proyecto de investigacion serd de campo y

documental.

Las cuales se describen a continuacion.
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La investigacion de campo es la que se emplea para realizar entrevistas a la ciudadania,

y encuestas sociales a deportistas del Canton Babahoyo.

La investigacion documental es la que se apoya de referencias cientificas de manera

profesional para investigar el tema tratado en esta tesis.

Tipo de investigacion

El tipo de investigacion a usar en este proyecto es descriptiva y explicativa.

Investigacion Descriptiva:

Seglin Avila baray 2006 este es el tipo de investigacion (Avila Baray, 2006) que describe

de modo sistematico las caracteristicas de una poblacion, situacion o area de interés.

Aqui los investigadores recogen los datos sobre la base de una hip6tesis o teoria, exponen
y resumen la informacién de manera cuidadosa y luego analizan minuciosamente los

resultados, a fin de extraer generalizaciones significativas que contribuyan al conocimiento.

Investigacion Explicativa:

En el ambito de la Investigacidn, se conoce con el nombre de Investigacién Explicativa
(pensante, 2016) al proceso orientado, no solo a describir o hacer un mero acercamiento en
torno a un fendbmeno o hecho especifico, sino que busca establecer las causas que se

encuentran detras de éste.
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En otras palabras, la Investigacion Explicativa se basa principalmente en establecer el
por qué y el para qué de un fendmeno, a fin de ampliar el (Qué? de la Investigacion
Descriptiva y el ;Como? De la Investigacion Explorativa. De esta forma, lejos de definir o
solamente describir, la Investigacion Explicativa explica el porqué de un fendmeno o hecho

determinado.

Métodos, Técnicas e instrumentos

Métodos

Método légico deductivo

Segun Ena Ramos 2008, dice que mediante ella se aplican los principios descubiertos a
casos particulares, (Ena, 2008) a partir de un enlace de juicios. El papel de la deduccion en

la investigacion es doble:

a. Primero consiste en encontrar principios desconocidos, a partir de los
conocidos. Una ley o principio puede reducirse a otra mas general que la
incluya. Si un cuerpo cae decimos que pesa porque es un caso particular de

la gravitacion.

b. También sirve para descubrir consecuencias desconocidas, de principios
conocidos. Si sabemos que la formula de la velocidad es v=e/t, podremos
calcular la velocidad de un avién. La matematica es la ciencia deductiva por

excelencia; parte de axiomas y definiciones.
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Meétodo légico inductivo
Segun Ena Ramos 2008, dice que es el razonamiento que, partiendo de casos particulares,
(Ena, 2008) se eleva a conocimientos generales. Este método permite la formacion de

hipdtesis, investigacion de leyes cientificas, y las demostraciones. La induccion puede ser

completa o incompleta.

Técnicas

Para llevar a cabo aspectos de esta investigacion se procede a utilizar las siguientes

técnicas investigativas:

La entrevista

Es la técnica usada en este proyecto para obtener informacion a deportistas profesionales
en el Canton Babahoyo.

La entrevista es una técnica de recopilacion de informacion mediante una conversacion
profesional, con la que ademas de adquirirse informacion acerca de lo que se investiga, tiene
importancia desde el punto de vista educativo; los resultados a lograr en la mision dependen
en gran medida del nivel de comunicacion entre el investigador y los participantes en la

misma.

La encuesta

Es la técnica usada para obtener informacion de deportistas no profesionales en el Canton

Babahoyo

La encuesta es una técnica de adquisicion de informacion de interés socioldgico,
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mediante un cuestionario previamente elaborado, a traves del cual se puede conocer la

opinion o valoracion del sujeto seleccionado en una muestra sobre un asunto dado.

En la encuesta a diferencia de la entrevista, el encuestado lee previamente el cuestionario
y lo responde por escrito, sin la intervencion directa de persona alguna de los que colaboran

en la investigacion.

La encuesta, una vez confeccionado el cuestionario, no requiere de personal calificado a
la hora de hacerla llegar al encuestado. A diferencia de la entrevista la encuesta cuenta con
una estructura légica, rigida, que permanece inalterada a lo largo de todo el proceso
investigativo. Las respuestas se escogen de modo especial y se determinan del mismo modo
las posibles variantes de respuestas estandares, lo que facilita la evaluacion de los resultados

por métodos estadisticos.

La Observacion

La observacion es la técnica que se utilizo para analizar el comportamiento de los

deportistas profesionales y no profesionales del Canton Babahoyo.

Es una técnica que consiste en observar atentamente el fendmeno, hecho o caso, tomar

informacidn y registrarla para su posterior analisis.

La observacion es un elemento fundamental de todo proceso investigativo; en ella se apoya
el investigador para obtener el mayor numero de datos. Gran parte del acervo de

conocimientos que constituye la ciencia ha sido lograda mediante la observacion.

Existen dos clases de observacion: la Observacion no cientifica y la observacion
cientifica. La diferencia béasica entre una y otra estd en la intencionalidad: observar
cientificamente significa observar con un objetivo claro, definido y preciso: el investigador

sabe que es lo que desea observar y para qué quiere hacerlo, lo cual implica que debe
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preparar cuidadosamente la observacion. Observar no cientificamente significa observar sin

intencion, sin objetivo definido y, por tanto, sin preparacion previa.

Instrumentos

Entrevistas

- Encuestas

- Computador

- Impresiones, copias...

- Lapices, plumas, libros de notas...

- Libros, tesis, articulos y obras de la web

Poblacion y muestra de investigacion

Poblacion

La poblacién designada para esta investigacion es de 23 personas de las cuales se
entrevistd a 7 deportistas y se encuesto a 16 ciudadanos de la ciudad de Babahoyo, y de estos

resultados se saca la siguiente muestra.

Muestra
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Para llevar a cabo esta muestra se la realiza acorde a las directrices establecidas por la
Universidad Técnica de Babahoyo. Con los resultados y porcentajes obtenidos se procede

de la siguiente manera:

3.1.2. Analisis e interpretacion de datos.

Procesamiento de preguntas dirigidas a los deportistas de la Federacion de la Ciudad
de Babahoyo.

Pregunta 1.- ; Qué deporte practica usted?

RESPUESTAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Ciclismo 3 30%
Carreras 0 0%

Futbol 2 20%
Natacion 3 30%
Fisicoculturismo 2 20%
Voley 0 0%

Total de la muestra 20 100%

Tabla 1: Pregunta 1 dirigida a los deportistas de la Federacion de la Ciudad de Babahoyo

Fuente: Deportistas de la Federacion de la Ciudad de Babahoyo.

Elaborado por: Rubén Macias
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= \Voley

Grafico 1: Pregunta 1 dirigida a los deportistas de la Federacion de la Ciudad de
Babahoyo.

Analisis: De los 20 deportistas de la federacion de Babahoyo encuestados el 30% practica
ciclismo, el 20% practica futbol, el 30% practica nataciébn y un 20% practica
fisicoculturismo.

Interpretacion: De acuerdo a los resultados que se reflejan en el grafico se pudo identificar
que los deportistas de la federacion practican diferentes ramas del deporte.
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Pregunta 2.- ;Alguna vez usted ha recibido aporte de algin medio de comunicacion
televisivo en la practica de su deporte?

RESPUESTAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Siempre 10 50%
Nunca 0 0%
A veces 10 50%
Ninguna de anteriores 0 0%
Total de la muestra 20 100%

Tabla 2: Pregunta 2 dirigida a los deportistas de la Federacion de la Ciudad de Babahoyo.

Fuente: Deportistas de la Federacion de la Ciudad de Babahoyo.

Elaborado por: Rubén Macias

= Siempre
= Nunca
= Avces

Ninguna de las anteriores

Gréfico 2: Pregunta 2 dirigida a los deportistas de la Federacion de la Ciudad de
Babahoyo.

Analisis: Conforme a las preguntas realizadas a los deportistas de la federacion el 50% dicen
que siempre reciben apoyo en su deporte, mientras que el otro 50% dice que a veces recibe
apoyo.

Interpretacion: Mediante las respuestas se pudo determinar que el apoyo a los deportistas
es variado, pero si existe apoyo.
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Pregunta 3.- ¢ Usted ve los deportes por la television?

RESPUESTAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 15 75%
No 0 0%
A veces 5 25%
Ninguna de anteriores 0 0%
Total de la muestra 20 100%

Tabla 3: Pregunta 3 dirigida a los deportistas de la Federacion de la Ciudad de Babahoyo.

Fuente: Deportistas de la Federacion de la Ciudad de Babahoyo.

Elaborado por: Rubén Macias

0%

u Sj
0% = No
= A veces

Ninguna de las anteriores

Gréfico 3: Pregunta 3 dirigida a los deportistas de la Federacion de la Ciudad de

Babahoyo.

Anélisis: De los 20 deportistas encuestados el 75% si ven deportes por television mientras

que el 25% dicen que ve solo a veces.

Interpretacion: De acuerdo al grafico realizado se manifestd que la mayoria de los

encuestados si ven deportes por tv.
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Pregunta 4.- ;Qué opina sobre la difusion del deporte en la television?

RESPUESTAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Beneficia al deportista 0 0%
Beneficia a la television 0 0%

Ambos se benefician 20 100%
Ninguna de anteriores 0 0%
Total de la muestra 20 100%

Tabla 4: Pregunta 4 dirigida a los deportistas de la Federacién de la Ciudad de Babahoyo.

Fuente: Deportistas de la Federacion de la Ciudad de Babahoyo.
Elaborado por: Rubén Macias

0%0%

= Beneficia al deportista

= Benificia a la television
= Ambos se benefician

= Ninguna de las anteriores

Gréfico 4: Pregunta 4 dirigida a los deportistas de la Federacion de la Ciudad de

Babahoyo.

Analisis: De los 20 encuestados el 100% dicen que ambos se benefician de su interaccion.

Interpretacion: Conforme a los resultados logrados se identificd que la television y los
deportistas se benefician cuando trabajan juntos.
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Pregunta 5.- ¢ Qué piensa usted del deporte?

RESPUESTAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Es bueno para la salud 0 0%
Incentiva a las personas 0 0%
Ambas 20 100%
Ninguna de anteriores 0 0%
Total de la muestra 20 100%

Tabla 5: Pregunta 5 dirigida a los deportistas de la Federacion de la Ciudad de Babahoyo.

Fuente: Deportistas de la Federacion de la Ciudad de Babahoyo.

Elaborado por: Rubén Macias

= Bueno para salud

® Incentiva personas

= Ambas

= Ninguna de las anteriores

Gréfico 5: Pregunta 5 dirigida a los deportistas de la Federacion de la Ciudad de

Babahoyo.

Anélisis: De los 20 encuestados el 100% piensa que el deporte incentiva a las personas y es

bueno para la salud.

Interpretacion: De acuerdo a los resultados obtenidos mediante la encuesta se pudo deducir

que la préactica de algun deporte es beneficioso en todos los aspectos.
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Pregunta 6.- ;Usted cree que los medios de comunicacion
notoriamente a la difusion del deporte?

televisivos contribuyen

RESPUESTAS FRECUENCIA | PORCENTAJE
Si 20 100%
No 0 0%
Tal ves 0 0%
Ninguna de anteriores 0 0%
Total de la muestra 20 100%

Tabla 6: Pregunta 6 dirigida a los deportistas de la Federacion de la Ciudad de Babahoyo.

Fuente: Deportistas de la Federacion de la Ciudad de Babahoyo.

Elaborado por: Rubén Macias

0%

u Si
= NO
= Tal ves
Ninguna de las anteriores

Grafico 6: Pregunta 6 dirigida a los deportistas de la Federacion de la Ciudad de

Babahoyo.

Analisis: Mediante los resultados obtenidos se pudo constatar que el 100% de los federados
encuestados piensan que los medios de comunicacion televisivos si contribuyen en la
difusion del deporte.

Interpretacion: De acuerdo a las respuestas, se determind que los medios de comunicacién

contribuyen satisfactoriamente a la difusion del deporte.
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Pregunta 7.- ;Cual de los siguientes deportes cree usted que es el mas popular?

RESPUESTAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Basquet 0 0%
Natacion 0 0%

Tenis 0 0%
Futbol 20 100%
Total de la muestra 20 100%

Tabla 7: Pregunta 7 dirigida a los deportistas de la Federacién de la Ciudad de Babahoyo.
Fuente: Deportistas de la Federacion de la Ciudad de Babahoyo.

Elaborado por: Rubén Macias

Basquet
Natacion
Tenis
Futbol

100%

Gréfico 7: Pregunta 7 dirigida a los deportistas de la Federacion de la Ciudad de

Babahoyo.

Analisis: De los 20 federados encuestados todos concuerdan en que el futbol es el deporte

mas popular.

Interpretacion: Mediante las respuestas se pudo verificar que la mayoria de los deportistas

de la federacion de Babahoyo piensan que el deporte méas popular es el futbol.
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Pregunta 8.- ¢ Cree usted que en nuestra ciudad se apoya el deporte?

RESPUESTAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 15 75%
No 0 0%
A veces 5 25%
Ninguna de anteriores 0 0%
Total de la muestra 20 100%

Tabla 8: Pregunta 8 dirigida a los deportistas de la Federacion de la Ciudad de Babahoyo.

Fuente: Deportistas de la Federacion de la Ciudad de Babahoyo.

Elaborado por: Rubén Macias

u Si
= No
= A veces
Ninguna de las anteriores

75%

Gréfico 8: Pregunta 8 dirigida a los deportistas de la Federacion de la Ciudad de
Babahoyo.

Anélisis: De los 20 federados encuestados un 75% piensan que en nuestra ciudad sis e apoya
el deporte, mientras que un 25% piensa que a Veces.

Interpretacion: Mediante las respuestas se pudo conocer que la mayoria de los federados
piensan que si se apoya el deporte en nuestra ciudad.

67



Pregunta 9.- ¢ Piensa usted que el deporte influye de buena manera en la sociedad en

general?
RESPUESTAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 14 67%
No 0 0%
A veces 6 33%
Ninguna de anteriores 0 0%
Total de la muestra 20 100%

Tabla 9: Pregunta 9 dirigida a los deportistas de la Federacion de la Ciudad de Babahoyo.

Fuente: Deportistas de la Federacion de la Ciudad de Babahoyo.

Elaborado por: Rubén Macias

= Siempre
= Nunca
= A veces
Ninguna de las anteriores

Gréfico 9: Pregunta 9 dirigida a los deportistas de la Federacion de la Ciudad de

Babahoyo.

Anélisis: De los 20 encuestados el 67% piensa que el deporte si influye de manera positiva
a la sociedad, mientras que un 33% piensa que a veces no ya que existe una conviccion ciega

al fanatismo que a la larga no es bueno.

Interpretacion: De los resultados obtenidos, se pudo deducir que los encuestados ven al
deporte como algo positivo en gran porcentaje siempre y cuando no exista un fanatismo

desmesurado.
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Pregunta 10.- ¢ Piensa usted que si se apoya al deporte en la Ciudad?

RESPUESTAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 10 50%
No 6 30%
A Veces 4 20%
Ninguna de anteriores 0 0%
Total de la muestra 20 100%

Tabla 10: Pregunta 10 dirigida a los deportistas de la Federacion de la Ciudad de
Babahoyo.

Fuente: Deportistas de la Federacion de la Ciudad de Babahoyo.

Elaborado por: Rubén Macias

0%
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= No
= A veces

Ninguna de las anteriores

Grafico 10: Pregunta 10 dirigida a los deportistas de la Federacion de la Ciudad de
Babahoyo.

Analisis: En la encuesta elaborada a los federados, el 50% dicen que en la ciudad si se apoya
el deporte, aunque hay un 30% que dice que no ya que muchas veces les toca pagarse sus
gastos cuando quieren participar en alguna competicién, mientras que un 20% cree que a
veces si se apoya el deporte en nuestra ciudad.

Interpretacion: De las respuestas otorgadas por los federados, en gran porcentaje dice que,
si existe apoyo, pero con el resto de los resultados se puede concluir que, si existe el apoyo,
pero no siempre.
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3.2. CONCLUSIONES ESPECIFICAS Y GENERALES.

3.2.1. Especificas.

El deporte en la television trajo consigo una manera de proyectar al deportista
nacional e internacionalmente, de darle la difusion necesaria para que este pueda

desarrollarse profesionalmente y pueda recibir el apoyo necesario.

El deporte no profesional juega un papel muy importante en la actualidad donde los
hébitos alimenticios estdn en desbalance, por eso en nuestro pais se implemento
fomentar el deporte y mas actividades deportivas para que la ciudadania pueda ver
al deporte como algo vital.

3.2.2. Generales.

En este trabajo se tratd de conocer la manera en la que los medios de comunicacion
televisivos difunden e influyen en las diferentes ramas del deporte profesional y no
profesional, llegando a la conclusién de que si existe apoyo, pero no siempre suele
ser asi que los deportes mas populares son los que reciben mas difusién, pero se

puede decir que el deporte en nuestro pais si juega un papel muy importante.
Los diferentes deportes en el mundo crean una nueva manera de programacion en la

tv, y una manera de incentivar a las personas a realizar cualquiera de esos deportes

Ilevandolos a un nivel de concientizacién en el que los lleve a practicarlos.

Hay que seguir trabajando en equipo para fomentar el deporte y la recreacion y

encaminar esto a un trabajo en equipo con entidades deportivas para poder lograrlo.
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3.3. RECOMENDACIONES ESPECIFICAS Y GENERALES.

3.3.1. Especificas.

EL deporte més que recreacion puede ser una profesion por eso se recomienda al
estado se siga fomentando las actividades deportivas en nuestro pais creando lideres
del deporte y que esto siga de generacion en generacion creando un mejor vivir para
la ciudadania y asi se descubrird a la siguiente generacion deportiva que nos ponga

en alto dentro y fuera del pais.

A la federacion de la Ciudad de Babahoyo se recomienda cambiar ciertas actitudes

y seqguir trabajando para que nuestra ciudad mantenga el indice deportivo.

A los canales de television se recomienda seguir dando la apertura necesaria para
que nuestros deportistas se proyecten y puedan sentirse motivados a ser mucho

mejores.

3.3.2. Generales.

Invertir en el deporte no solo ayuda a nuestro pais econémicamente, sino que también
incentiva a nuestra juventud a no caer en vicios, a que se sientan motivados,

cambiando esta clase de indices en el pais.

Se recomienda a padres ayudar a encaminar a sus hijos por el camino del deporte. A
entrenadores ayudar en esta formacion ya que ellos serian los segundos padres, a la

hinchada, amigos, vecinos, apoyar y contagiar el espiritu deportivo sin convicciones.
Desarrollar propuestas y delimitar los objetivos que cumplan la aplicacion de

conocimientos deportivos para que haya un aporte apropiado para el desarrollo de

contenidos deportivos en todo el Ecuador.
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CAPITULO IV

PROPUESTA TEORICA DE APLICACION

4.1 PROPUESTA DE APLICACION DE RESULTADOS.

4.1.1. Alternativa obtenida.

Ante un andlisis de este proyecto de investigacion se busco una forma de complementarlo
proponiendo lo siguiente: la creacion de un programa de television deportivo, que se
transmitira de 22:00 hasta las 23:00 los fines de semana. Con esto lo que se pretende es

incentivar y apoyar al deportista local para dar a conocer su trayectoria y nuevos logros.

El programa de television se llamara “La hora deportiva”, y se transmitira en el horario

nocturno de 22:00 hasta las 23:00, con la duracion de una hora

4.1.2. Alcance de la alternativa.

Exactamente se busca llegar a los deportistas de nuestra ciudad y brindarles el apoyo que
un medio de comunicacion televisivo pueda brindarles. Nuestra ciudad goza de buenos
exponentes en diversas ramas del deporte, el afan es darles un empuje para que tengan

mucho mas éxito en su vida como deportista.

Se pretende contribuir y ayudar a la completa formacién de los deportistas

proporcionandoles un medio por el cual puedan transmitir sus ideas.

Este proyecto televisivo pretende incentivar y crear deportistas de Alto Nivel que se

propongan perseguir y conseguir el éxito que se proponga.

Informar a todos los ciudadanos acerca del quehacer deportivo en todos sus &mbitos y

mantener una noticia veraz y efectiva.
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Elaborar una programacion deportiva especifica para que el deportista pueda compaginar
su carrera deportiva. Efectuar el seguimiento de los deportistas y seguir la problematica que
pueda suscitarse para crear los libretos y adaptarlos al programa y todo aquello que puedan
derivarse de los planes de entrenamiento y de la participacion en competiciones oficiales

A través del uso de un programa de television las organizaciones pueden hacerse una
mejor idea de los deportistas y ver su potencial para llevarlos al éxito. Estos programas los

cuales pueden ser transmitidos por tv o directo desde la pagina web del canal

Otros de los beneficios de un programa de television, es el poder integrar encuestas,
entrevistas o recibir comentarios (Watchity, 2016) inmediatos de los espectadores. Esto
permite a los deportistas interactuar con su publico de una manera completamente nueva,
creando un mayor sentimiento de pertenencia, por parte de los aficionados, hacia su equipo

favorito.

4.1.3. Aspectos basicos de la alternativa.

4.1.3.1. Antecedentes.

Campeones del deporte es (www.campeonesdeldeporte.org, 2010) un programa social,
empresarial y deportivo creado por deportistas y profesionales para promocionar la cultura
deportiva y facilitar a través del patrocinio la practica y la formacién integral en condiciones
competitivas a promesas y deportistas de alto rendimiento.

Desarrollamos y gestionamos distintas actividades para facilitar el financiamiento a
deportistas en sus diferentes etapas de desarrollo, ya sea un deportista en formacién o alguien
que se encuentre en el alto rendimiento, no importa el deporte que practiques nosotros de
acompafiamos para que puedas crear una red de seguidores que pueden estar al tanto de tus
resultados, evolucién deportiva y que deseen apoyarte para que puedas estar en lo mas alto

del podium.
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Conocemos las dificultades por la que muchos deportistas han tenido que pasar para
seguir adelante con su carrera deportiva, creemos que este programa puede contribuir para

que esas limitaciones no sean un obstaculo para seguir adelante con nuestros suefios.

Nuestra vision

Construir una cultura deportiva de paz que contribuya al desarrollo deportivo y social de

la Nacion.

Nuestra mision

Apoyar integralmente a promesas deportivas y deportistas de alto rendimiento, respaldar
a entrenadores y motivar a la sociedad para invertir en el desarrollo deportivo de la Nacién.

Objetivos

Educar a los deportistas que se sumen al programa de Campeones del deporte por medio
del programa de educacidn del caracter (valores universales, sexualidad y liderazgo) para la
construccién de un proyecto de vida integro y responsable con la sociedad.

Motivar a la comunidad en general, especialmente a familiares de los deportistas para

que los apoyen, haciendo del deporte un habito y un espacio de encuentro familiar y social.

Sumar esfuerzos junto con los entrenadores para hacer un entrenamiento balanceado
segun las dimensiones de un deportista integro (espiritual - mental, tactico, técnico y fisico).
Crear alianzas con empresas, entidades gubernamentales y no gubernamentales de orden
nacional e internacional para realizar acciones conjuntas, con miras al desarrollo integral de

los (as) deportistas.
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Vincular a personas naturales o juridicas como auspiciadores de talentos que aporten
moral y econdmicamente en el desarrollo de promesas deportivas y deportistas de alto

rendimiento.

¢A quiénes apoya campeones del deporte?

Apoyamos a jovenes promesas de diferentes disciplinas deportivas, especialmente en los
deportes individuales, teniendo en cuenta que son los deportes que cuentan con un menor

nlumero de recursos y apoyo que permitan un desarrollo permanente.

Nuestro programa también apoya a deportistas de alto rendimiento, quienes gracias a su
esfuerzo, talento, grandes logros deportivos y el aporte que le dan al desarrollo del deporte
en Colombia, merecen un reconocimiento y todo respaldo que por medio de nuestro

programa se puedan conseguir.

4.1.3.2. Justificacion

El deporte es una disciplina que mueve masas y genera muchos beneficios en muchas
situaciones, el hecho de practicar algin deporte de manera profesional o no profesional nos
genera bienestar, es por eso que esta investigacion intenta entender las formas en la que se
desarrolla en la sociedad y el alcance que tiene mediante un medio de comunicacién tan

importante como es la television.

Intenta conseguir bases en bases a resultados analiticos para demostrar que el deporte es
de gran importancia y que en cierta forma necesita ser apoyado sea en la rama que este sea
y con esto mantener el espiritu deportivo tanto en el deportista como en las personas que se

informan por medio de programas de television deportivo.

El programa de television deportivo “Hora deportiva” lo que busca en su emision

nocturna es promover el deporte y su apoyo por parte de organizaciones para que el
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deportista tenga un maximo alcance de su carrera, que la ciudadania este mas informado

acerca del deporte local.

4.2. OBJETIVOS.

4.2.1. General.

e Creacion de un programa de television deportivo llamado “Hora Deportiva” en la

ciudad de Babahoyo Provincia de Los Rios en el afio lectivo 2018.

4.2.2. Especificos.

o Difundir el deporte local de una manera veras y efectiva, con el Unico interés de

promover el deporte y al deportista.

e Ser un soporte de esta investigacion como tal y ayudar a lograr los objetivos que

requiera.

e Crear nuevos espacios de entretenimiento e interaccion con la comunidad brindando

programacion de calidad.

4.3. ESTRUCTURA GENERAL DE LA PROPUESTA.
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4.3.1. Titulo.

Ejecucion de un programa de television deportivo llamado “Hora Deportiva” para el

Cantdén Babahoyo Provincia de los Rios en el periodo lectivo 2018

4.3.2. Componentes.

Estructura del programa de tv “La hora deportiva”

NOMBRE DE LA SECCION Contenidos
BLOQUE 1° Duracion de 10 minutos
Colilla de entrada Material audiovisual y musical
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Bienvenida

Palabras de bienvenida por parte de los 3 panelistas

del programa “Hora Deportiva”

Presentacion de reportaje sobre

antecedentes deportivos

Se presentara informacioén sobre una disciplina
deportiva que haya destacado en torneos nacionales

e internacionales.

Comentarios

Los panelistas comentaran sobre el reportaje

presentado de los antecedentes deportivos.

Ultimas actividades de las
disciplinas deportivas de
Babahoyo

Se presentara informacion audiovisual de todas las
actividades que los deportistas de diferentes

disciplinas deportivas realizaron durante la semana.

Comentarios

Panelistas comentaran sobre las actividades de los

deportistas.

Corte comercial

5 minutos

NOMBRE DE LA SECCION

Contenidos

BLOQUE 2

Duracioén de 10 minutos

Colilla de entrada

Material audiovisual y musical

Medallas de la semana

Se presentara informacion sobre los ultimos torneos
en los que los deportistas de Babahoyo consiguieron
medallas.

Deportes destacados

Se presentara informacion con datos estadisticos
sobre los disciplinas deportivas que destacaron
durante la semana, ya sea en torneo local, nacional o

internacional.

Comentarios

Los panelistas comentaran sobre el rendimiento de

los deportistas.

Corte comercial

5 minutos

NOMBRE DE LA SECCION

Contenidos

BLOQUE 3

Duracion de 10 minutos
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Colilla de entrada

Material audiovisual y musical

Se entrevistara a un deportista de la localidad y se

Entrevista abordaran temas referentes a su trayectoria en el
deporte y sobre su ultima participacion en algun
torneo.

Se entrevistara a un directivo de la Federacion

Entrevista Deportiva De Los Rios

Corte comercial 5 minutos
NOMBRE DE LA SECCION Contenidos

BLOQUE 4

Duracion de 10 minutos

Colilla de entrada

Material audiovisual y musical

Analisis y comentarios

Los panelistas realizaran un analisis de lo mas

destacado durante el programa

Despedida

Cada presentador se despedird e invitara a los
televidentes a sintonizar el programa en la siguiente

Ssemana.

Corte comercial

5 minutos
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PRESUPUESTO REFERENCIAL DEL PROYECTO

RECURSOS HUMANOS

DESCRIPCION CANTIDAD Costo unitario Total
productores (1) $800,00 $800,00
Presentadores 4) $500,00 $2000
Redactor 1 300.00 300.00
Sonidista 1 $250,00 $250,00
Encargada de
Menciones y 1 $200,00 $200,00
Publicidades
SUBTOTAL
RECURSOS 3.550

HUMANOS: USD
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Cuando pensamos en escribir un proyecto de television,
(http://www.rtveducacion.com, 2014) regularmente ya lo tenemos visualizado en nuestra
mente, y el reto se vuelve poder llevarlo al papel y que los productores que lo reciben, logren
captar esas ideas que tenemos sobre el programa.

Existen muchas maneras de presentar un proyecto, no hay una especifica que se considere
autorizada. Sin embargo, la mayoria de las propuestas deben contener cierta informacion y
caracteristicas que puedan provocar interés en quien lo lea. Desde el principio, el proyecto
debe quedar claro y, sobre todo, debe estar construido en forma que cautive a los encargados

de recibir y aprobar proyectos.

El titulo es muy importante, ya que es la presentacién para que su lector o lectores sigan
leyendo o no el resto de la propuesta. Lo ideal es que un proyecto esté previamente registrado
de acuerdo con las leyes de derechos de Autor antes de ser presentado. Se hace asi para
evitar plagios o robo de ideas hop over to these guys. Es bueno que se presente como un
proyecto desarrollado, pero no en su totalidad. Si causa interés, nosotros podemos dar el
desarrollo completo.

También es importante que la presentacion sea breve, de lo contrario, puede desinteresar
a quien lo lee (tres cuartillas pueden ser perfectas). Lo ideal es que sea lo méas cercano a la
realidad (sabemos que en el proceso pueden cambiar algunas cosas pero deben ser minimas),
que contenga lo necesario para que quede perfectamente explicado, que tenga una tipografia
correcta en tamafio y disefio, porque lo contrario puede ocasionar distracciones o

indisposicion.

Se debe presentar en una carpeta sobria (a menos de que el propio proyecto requiera lo
contrario), con parrafos cortos, con ideas claras y objetivos definidos. Si es necesario, el
presupuesto debe estar especificado con la fecha de cotizacién con todos sus puntos
detallados.
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El proyecto que se proponga debe contener todos o algunos de los siguientes puntos,

segun el tipo de propuesta/ televisora / productora:

Titulo 0 nombre del programa.

Sinopsis.

Numero de capitulos (si es necesario).

Fecha y horario de transmision (si aplica).

Duracion (con numero de cortes).

En vivo o grabado (con o sin publico).

En estudio (propuesta de escenografia) o locacion.

Geénero televisivo.

Numero de conductores, reporteros, personajes y/o voz off y sus caracteristicas generales

(casting).

Objetivo del programa.

Pablico meta (pablico objetivo o target)

Referencias del programa y justificacion de la propuesta.
Temas que se abordaran.

Secciones.

Invitados (si aplica).

Necesidades de produccion (técnica, financiera y humana).

Calendario.

Si es posible, se puede editar un dummie o animatic de 3 0 4 minutos, en donde se pongan

iméagenes de otros programas para usarse como referencia de lo que se quiere hacer.
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Existen muchas maneras de presentar el proyecto, pero nada nos asegura de que se logre
su produccion y realizacion, por eso debemos estar preparados para echarlo a andar o para

llevar la propuesta a una nueva televisora.

Como recomendacion final, podriamos sugerir tomar en cuenta dos cosas:

Ver mucha television, para poder evaluar las tendencias, las necesidades en la
programacion de los canales méas seguidos y para tener una imagen actual con lo que

proponemos.

Ver el tipo de programacion que tiene la televisora a la que queremos llevarle el proyecto,
analizar sus contenidos, el tipo de publico, para detectar sus necesidades en la barra de

programacion y su publico.

CONCEPTUALIZACION:

El documento de proyecto deportivo (Piedra, 2016) y proceso de planificacion: El
documento de proyecto es el plan de accién elegido para producir o hacer realidad el evento
deportivo que deseamos llevar a la practica, un guién que anticipa una serie de cuestiones

béasicas en la intervencion, implantacién, seguimiento y evaluacion.

Para ello, resulta imprescindible haber realizado un buen diagnéstico de la situacion
departida sobre la que se va a intervenir, que servird para después justificar y fundamentar
el proyecto adecuadamente. Siguiendo este plan de accion o planificacion, una vez hecho
este diagnostico, se procede a la fase de programacion, que consiste basicamente en dar

respuesta a diez preguntas basicas sobre la accién planificada que supone el proyecto:

1. QUE se quiere hacer: Descripcion del proyecto.

2. POR QUE se quiere hacer: Fundamentacion.
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3. PARA QUE se quiere hacer: Objetivos.

4. CUANTO se quiere hacer: Metas.

5. DONDE se quiere hacer: Localizacion fisica, ubicacion fisica, etc...
6. COMO se va a hacer: Actividades, tareas, metodologia y organizacion
7. CUANDO se va a hacer: Calendario de actividades o cronograma.

8. A QUIEN va dirigido: Destinatarios o beneficiarios.

9. QUIENES lo van a hacer: Entidad que lo desarrollara y organizacion.

10. CON QUE se va a hacer: Recursos humanos, materiales, economicos. ..

Si respondemos a estas diez preguntas, estamos en condiciones de presentar un
documento de proyecto y también de pasar a la siguiente fase de la planificacion, a la
ejecucion de lo programado que llevaré aparejado un seguimiento continuo, para garantizar
el ajuste de las acciones programadas, calendario, recursos empleados, etc...Terminaremos
con la evaluacion, que al menos, debe valorar hasta qué punto se han alcanzado los

resultados y efectos pretendidos.

GUION BASICO DE UN PROYECTO DEPORTIVO:

Teniendo en cuenta las cuestiones esenciales a las que debe responder un proyecto, el
guidn que deberia contener todo proyecto y sus contenidos, se presenta a continuacion. A.
Descripcion: Es una carta de presentacion, en la que se resume la idea central y se explica,
brevemente, en qué consiste, a quién va dirigido y qué se pretende con su puesta en marcha.
Es necesario que la descripcion se haga de la forma mas precisa y concreta posible, evitando

proporcionar informacion superflua y expresando:

- Las razones que lo fundamentan y los principales datos de la situacion de partida.

- El caracter deportivo del evento (Internacional, nacional, autonémico, etc...).
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- Las metas que se pretenden alcanzar con la realizacion de la actividad a desarrollar.
- La contextualizacion del proyecto en programas o planes de los Ayuntamientos de
municipios y Entidades Locales Auténomas que lo presenta.

- Las entidades deportivas locales o provinciales que participan en la organizacion

SITUACION ACTUAL DEL DEPORTE EN ECUADOR

Segun las actuales leyes que (Andrade) rigen el pais tales como: La Constitucion de la
Republica del Ecuador, El Plan Nacional para el Buen Vivir y la Ley de Deporte. Los medios
de comunicacién e instituciones educativas deben fomentar y difundir la préctica de
actividades deportivas. La reciente llegada de estas leyes ha impedido que medios

televisivos puedan implementar programas deportivos que involucren a la ciudadania.

Es por esto que es necesario la creacion de un programa destinado al deporte que
promueva la actividad fisica en los jévenes, ademas esta actividad se debe realizar dentro de
la institucion educativa a la que pertenezcan como lo aprueba la Direccion municipal de
Deporte de la Alcaldia la cual cuenta con el deber de integrar a nifios y joévenes con el
deporte. A su vez al realizarse en la ciudad de Guayaquil por profesionales ecuatorianos

cumple con la Ley Orgénica de Comunicacién que exige el apoyo a la produccién Nacional.

Este cambio en la difusion de material audiovisual nacional motiva a realizar con méas
empefio la propuesta de un programa piloto deportivo que vincule directamente nuestro
grupo objetivo, los jévenes estudiantes, con los deportistas, creando una comunicacion mas
efectiva con la esperanza de que este proyecto ayude y fomente la difusion de los deportes
realizados en Guayaquil, ademas de reconocer a los deportistas de las respectivas disciplinas.

PROGRAMAS INTERACTIVOS
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Los Programas interactivos son todos aquellos programas en los que se tiene un contacto
directo y personal con el publico durante la grabacion, intercambiar palabras, opiniones,
acciones, mensajes con otra persona y desarrollar ya sea un debate, conversacion o alguna

actividad realizada entre los involucrados.

La ventaja de estos programas son la conexidn que se crea entre el programa y el publico,
ya que la audiencia acude por voluntad propia para vincularse con personajes que han
Ilamado la atencion de dicho publico, lo que asegura el interés de las personas por el tema a
tratar en el programa y su fidelidad con las siguientes transmisiones del mismo, ya sea por

su participacion en vivo o la sintonizacion en casa.

4.4. RESULTADOS ESPERADOS DE LA ALTERNATIVA

Los resultados que se esperan de esta propuesta son:

- Crear un programa de tv deportivo de transmision nocturna con el tUnico afan de

informar a la Ciudad sobre el deporte local.

- Apoyar al deportista de la Ciudad de Babahoyo ayudandole de esta manera a

proyectarse y abarcar mas alla de la localidad.

- Conocer la opinion de la Ciudadania acerca del deporte de la Ciudad de Babahoyo e

incentivar al apoyo del deportista nacional.
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ANEXOS



UNIVERSIDAD TECNICA DE BABAHOYO
FACULTAD DE CIENCIAS JURIDICAS, SOCIALES Y DE LA
EDUCACION COMUNICACION SOCIAL

Procesamiento de preguntas dirigidas a los deportistas de la Federacion de la
Ciudad de Babahoyo.

Pregunta 1.- ; Qué deporte practica usted?

Ciclismo

Carreras
Futbol

Natacion
Fisicoculturismo

Voley

Pregunta 2.- ;Alguna vez usted ha recibido aporte de algiin medio de comunicacion
televisivo en la préactica de su deporte?

Siempre

Nunca

A veces

Ninguna de anteriores

Pregunta 3.- ¢ Usted ve los deportes por la television?

Si
No
A veces

Ninguna de anteriores




Pregunta 4.- ; Qué opina sobre la difusion del deporte en la television?

Beneficia al deportista

Beneficia a la television

Ambos se benefician

Ninguna de anteriores

Pregunta 5.- ; Qué piensa usted del deporte?

Es bueno para la salud

Incentiva a las personas
Ambas
Ninguna de anteriores

Pregunta 6.- ;Usted cree que los medios de comunicacion televisivos contribuyen
notoriamente a la difusion del deporte?

Si
No

Tal ves
Ninguna de anteriores

Pregunta 7.- ¢ Cudl de los siguientes deportes cree usted que es el mas popular?

Basquet

Natacion

Tenis
Futbol




Pregunta 8.- ¢ Cree usted que en nuestra ciudad se apoya el deporte?

Si
No
A veces

Ninguna de anteriores

Pregunta 9.- ¢ Piensa usted que el deporte influye de buena manera en la sociedad en
general?

Si
No
A veces

Ninguna de anteriores

Pregunta 10.- ¢ Piensa usted que si se apoya al deporte en la Ciudad?

Si
No
A veces

Ninguna de anteriores




Presupuesto

Item Cantidad | Presupuesto
Impresiones de perfil de tesis 1 $10
Impresiones de borrador de tesis 1 $20
Impresiones de correcciones de tesis 6 $60
Impresiones de presentacion de informe final 1 $35
Anillados, impresiones para presentacion del proyecto 3 $56
Transporte $25

Total

$206













