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RESUMEN

Este trabajo de investigacion nace con el objetivo de analizar el contenido que brindan
los tiktokers de Ecuador y de qué manera se benefician de esta plataforma, abarcaremos
temas de relevancia donde conoceremos acerca de Tik Tok, su crecimiento durante la
emergencia sanitaria del Covid 19, que es un tiktoker entre otros; por el cual se ejecut6 un
analisis y recoleccion de datos donde se identificd a cinco personajes del pais que se dedican

a la creacion de contenidos, posteriormente se realizé la ficha de observacion para detallarlo.

De acuerdo a la investigacion se puede observar que los tiktokers seleccionados
generan diferente tipo de contenido y le agregan estilo propio, sin embargo, se identificd
que todos realizan publicidades de diferentes empresas 0 promocionan Su propio
emprendimiento de manera directa o indirecta. Cabe destacar que no todos los videos que
ellos suben a la aplicaciéon son auspiciados, eso depende de cada influencer y como se

maneje su perfil.

Palabras clave: TikTok, Plataforma, Influencer, Contenido, Generacién Z.



ABSTRACT

This research work was born with the objective of analyzing the content provided by
tiktokers in Ecuador and how they benefit from this platform, we will cover relevant issues
where we will learn about Tik Tok, its growth during the health emergency of Covid 19,
which he is a tiktoker among others; For which an analysis and data collection were carried
out where five characters of the country who are dedicated to the creation of content were

identified, later the observation sheet was made to detail it.

According to the research, it can be observed that the selected tiktokers generate
different types of content and add their own style, however, it was identified that all carry
out advertisements for different companies or promote their own undertaking directly or
indirectly. It should be noted that not all the videos that they upload to the application are

sponsored, that depends on each influencer and how their profile is managed.

Keywords: TikTok, Platform, Influencer, Content, Gen Z.
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. INTRODUCCION

El presente trabajo de investigacion denominado: “Analisis de contenido de los
influencers de Ecuador en Tik tok, ultimo trimestre 2020”; es una propuesta para identificar
el tipo contenido que realizan u ofrecen los influencers ecuatorianos y cdmo se benefician
de esta plataforma, ya que esta aplicacion es utilizada por la generacion actual donde los

jovenes plasman su creatividad por medio de estos cortos audiovisuales.

El andlisis de caso de caracter complexivo abarca informacion relevante acerca de la
plataforma de Tik Tok, conoceremos cuales fueron sus inicios, las herramientas que tiene,
saber que es un tiktoker, entre otras. Por otra parte se optd por seleccionar a cinco
influencers de Ecuador que se dedican a la creacion de videos, por ende, se realiz6 una

breve biografia de los personajes.

Para analizar el contenido de los influencers se aplic6 el método analitico donde se
utilizo las herramientas digitales para la recoleccién de informacion a profundidad basada
en varios autores para dar realce al trabajo de investigacion, de la misma forma se ejecuto
la recopilacion de datos, esta consta de una ficha de observacion para detallar los perfiles
de los tiktokers seleccionados del pais.

Con este trabajo se pretende conocer como se manejan los tiktokers en el pais, con la
inclusioén de las redes sociales los jovenes se sienten comprometidos con el mundo virtual
y se expresan por plataformas como Tik Tok donde se desconectan de la realidad, buscan
expresarse libremente, se divierten. Por otra parte, puede convertirse en fuente ingresos para

los que se dedican a la creacion de contenido y tiene a un publico estable.

Este estudio de caso esta direccionado bajo la linea de investigacion de la carrera de
Comunicacién Social, titulada: Comunicacion sustentable aplicada a nuevas tecnologias,
apoyada en la sub linea: Medios de Comunicacion y su influencia en la calidad de vida de
los ciudadanos/as, orientado en el objetivo 1 del Plan Nacional Toda Una Vida que es

garantizar una vida digna con iguales oportunidades para todas las personas.



II. DESARROLLO
2.1. JUSTIFICACION

Tik Tok se ha convertido una de las aplicaciones mas utilizadas a nivel mundial,
siendo este obstaculo para las plataformas que estaban patentadas como: Facebook,
Instagram, Whatssap, Snapchat, entre otras. Ademas, tiene una gran capacidad de moverse
a nivel mundial y es destacada por tener influencers creativos de todo tipo, por ende
analizaremos el contenido que ofrecen los tiktokers ecuatorianos en el ultimo trimestre del
2020.

El presente trabajo de investigacion se enfoca en analizar la informacion que brindan
y conocer que beneficios tienen, no obstante se realizé una ficha de observacion para
identificar un grupo especifico de jovenes influencers, de tal manera que este proyecto de a
conocer cOmo se maneja esta plataforma dentro del pais el cual se encuentra incluida la
Generacion Z (Millenials) ya que estos jovenes son de la era de la digitalizacion por ello

deben tener conocimiento de como pueden aprovechar el mundo del internet.

Durante el proceso de confinamiento por el Covid-19 Tik Tok tuvo mayor impacto y
repercusion a nivel mundial, en Ecuador millones de usuarios se veian plasmados en esta
plataforma, aquellos del medio de la TV fueron un ejemplo de que esta aplicacion no solo

es una plataforma de entretenimiento sino de marketing.

Los influencers ecuatorianos méas conocidos son jovenes que ingresaron a este medio
solo por diversion y en la actualidad se ha convertido en herramienta de trabajo ya que
muchas marcas de diferentes indoles hacen sus promociones o publicidades por medio de
estos jovenes, convirtiéndose este en instrumento de labor. El contenido que encontramos
por medio de los influencers con mayor nimero de seguidores es auspiciado, permitiendo

gue se incorporen a sus empresas y al mundo de las redes sociales.



2.2. OBJETIVO

Analizar el contenido de los influencers de Ecuador en Tik tok, ultimo trimestre 2020.

2.3. SUSTENTOS TEORICOS

Social Media

Los medios sociales son las plataformas sobre las que interactian y socializan
personas y comunidades, con el fin de compartir ideas, noticias e intereses particulares. A
diferencia de los medios tradicionales donde el contenido es generado por un gran emisor,
en los medios sociales el contenido es generado mayoritariamente por la misma comunidad
y es precisamente su participacion lo que los convierte en medios sociales. Si no hay

interaccién no es un medio social. (Gomez, 2012)

Po otra parte debemos conocer un poco acerca de la multimedia, debido que hace
referencia a multiples medios de expresion fisicos y digitales, aquellos varian dependiendo
si es texto, imagen, video, sonido, animacion y gréficos, es decir, que multimedia es la
integracion de varios medios para transmitir informacion de manera interactiva con una o

MAs personas.

Tik Tok y sus herramientas

El origen de Tik tok es Musically esta app fue creada en 2014 por emprendedores
chinos, Alex Zhu y Luyu Yang, quienes tras lanzar un proyecto de e-learning basado en
videos breves que no resulto tan bien como esperaban e inspirandose en la aceptacion de
Snapchat por los adolescentes en Estados Unidos decidieron trasladar su emprendimiento

hacia las redes sociales. (Galeano, 2019)

Sin embargo este creador tenia como finalidad lanzar una plataforma de noticias que
funcionara mediante inteligencia artificial como es Google pero no funciono, con el paso de

los afios surgieron nuevas ideas visualizando las plataformas que ya estaban patentadas



tomando a Snapchat como ejemplo, formando una aplicacién que sea completa debido a la

evolucion de la tecnologia, Trayendo consigo a Tik Tok.

La empresa china ByteDance en 2016. Primero la lanzé en China, con el
nombre Douyin que significa “sacudir la mtsica” Y, al afio siguiente, al resto del mundo
con el nombre TikTok. A finales del 2017, ByteDance compré la aplicacion Musical.ly.
También permitia grabar videos cortos y ponerles misica y era muy popular en los Estados
Unidos. Al fusionarse en 2018, los usuarios de Musical.ly pasaron a ser de TikTok. (Rios,
2020)

TikTok es una red social que permite crear y compartir videos cortos: de 3 a 15
segundos o de 30 a 60 segundos, te permite editar los videos, agregar efectos, filtros, fotos,
afiadir texto y la duracién que deseas, asi mismo tienes una gama de audios en la plataforma

se puede utilizar para las nuevas tendencias.

Por otra parte Tik Tok tiene un algoritmo que se maneja por etiquetas o también
Ilamado Hashtags, donde esta red actua frente a las preferencias de los usuarios para llegar
a mas personas que les interese el contenido, (Diaz, 2020) asegura que “su algoritmo no
funciona igual que el de otras plataformas. En Instagram nunca vamos a alcanzar el 100%
del contenido. Es mucho mas sencillo volverse viral en TikTok que en Instagram

precisamente por ese alcance orgéanico”.

También tiene como herramienta las estadisticas del creador de contenido es decir del
perfil de la persona en Tik tok, estas estadisticas te dan a conocer la cantidad de seguidores
que tienes, de que pais te siguen, identifica la hora exacta para que subas videos porque
te muestra la hora en la que la mayor parte de tus seguidores estan en linea, asimismo da

a conocer los videos que tuvieron mayor alcance con fecha, horay dia.

Tipo de contenido en Tik Tok

Tik tok ofrece una variedad de videos con distintas tematicas, es importante conocer
que esta red social maneja su propia jerga en caso de los hashtag (etiquetas) se caracterizan

por: Pov, dance, comedia, lipsync, fyp, viral, new trend, followme, entre otras para llegar a


https://www.lavanguardia.com/vida/junior-report/20200928/483653114820/que-es-tik-tok.html

mas audiencia. (Tobefa, 2020) Refiere que existe una cantidad de tdpicos en los que el
contenido de TikTok encuadra: Tutoriales, retos y/o desafios, encuestas, incluso traen las
pantallas de ciertos videojuegos como: Free Fire, Fortnite, Rublos, o personajes que atraen
cantidad de masas.

En TikTok la convergencia en el plano mediatico es patente: sus videos no sélo se
nutren de motivos, contenidos y personajes que se originan en otros medios como YouTube,
Netflix, Instagram, etc., al tiempo que también proyecta sus propios contenidos hacia otras
pantallas al hacerse viral. Sino que también incluye un botén para que los usuarios sumen
en la informacion de su perfil el link a sus redes, como Instagram y YouTube, dando cuenta

asi de las confluencias mediaticas. (Tobefia, 2020, pag. 9)

Ademas los videos o filmaciones que realizan los tiktokers sobre su vida cotidiana o
experiencias que han tenido en su vida son llamados “history time” donde el objetivo es
envolver a los usuarios y dejar con la curiosidad para que estos se desvien a sus perfiles y
asi puedan estar al pendiente de un nuevo video, en este caso de las proximas partes de

“history time”.

Tik Tok durante el Covid-19

En opinion de (Chapple, 2020) si bien la aplicacion ya era popular, el Gltimo aumento
de TikTok se habria producido “en medio de la pandemia global de COVID-19 debido a que
los usuarios han utilizado sus dispositivos moviles mds que nunca en busca “de nuevas
formas de comprar, trabajar y conectarse con otros”. Durante el aislamiento de la emergencia
sanitaria por el virus Tik Tok se convirtid en un escape ya que las personas se sentian
opresivas y encontraron una salida mediante esta plataforma debido que se puede disfrutar

de diferente contenido entre ellos humor.

El confinamiento incidi6 en la conectividad. La actualizacion del informe “Ecuador,
usuarios digitales 2020” reveld que Ecuador tiene al menos 13.8 millones de usuarios de
Internet. Facebook es la red social de mayor demanda con 13.1 millones de usuarios, le
sigue Instagram con 4.7 millones, LinkedIn con 2.7 millones y muy de cerca TikTok con

2.6 millones de ecuatorianos suscritos. (EI Telégrafo, 2020)


https://www.eltelegrafo.com.ec/www.facebook.com
https://ec.linkedin.com/

Po otra parte la Organizacion Mundial de la Salud esta utilizando su cuenta de TikTok
verificada para compartir videos que establecen actualizaciones determinantes sobre la
pandemia de COVID-19 (Harrinson, 2020). Los usuarios pueden acceder a esta pestafia
“Buscar” y directamente aparece todo aquello relacionado al coronavirus, asi mismo Tik

Tok afiade un enlace de videos sobre informacién de este virus.

¢ Qué es tiktoker?

Los Tiktokers son creadores de contenido en la plataforma de Tik Tok, se identifica
por ser una persona reconocida con un elevado nimero de seguidores que tienen en dicha
red social. (Rivera-Rogel & Cérdova- Tapia, 2020) Afirman:

El término influencer fue adaptado a la plataforma en la cual se desenvolvian
los nuevos lideres de opinion, evolucionando en bloggers, youtubers, instagrammers
y tiktokers. Pese a que actualmente existe un mayor reconocimiento al trabajo de
quienes se dedican a crear contenido en redes sociales digitales, aun estos términos,
0 su concepcion en si, no estan ampliamente reconocidos. Muestra de aquello es que
las palabras tiktoker o instagrammer —o su equivalente en espafiol— no aparecen en
el Diccionario de la lengua espafiola y solamente este ultimo término aparece dentro

del diccionario de Cambdrige (p.02).

Un Tiktoker es un influencer ya que es aquella persona que crea nuevas tendencias,
carece de buena personalidad y creatividad, es capaz de orientar a las personas por medio
de redes sociales (Veschi, 2018). Aguella influencia es transmitida por la forma de vestir,
accesorios que utilice, actividades como ejemplo ayuda social; todos los actos que trasmite

por medio de la pantalla es relevante para sus seguidores.

Tiktokers en Ecuador

“La cultura de la generacion Z es una cultura totalmente digitalizada, - son creadores
de contenido-, y son ademas una generaciéon mas consciente y globalizada acerca de las

distintas problematicas que ocurren en todo el mundo” (Terradez Alvarez, 2020, pag. 44)



Para algunos jovenes alrededor del mundo Tik tok se ha convertido en una forma de
vida, un ingreso a la popularidad y factor econdmico debido que utilizan esta plataforma
para generar ingresos por medio del contenido que transmiten, de tal manera que muchos
han dejado sus estudios o sus proyectos personales para dedicarse a esta red, cabe destacar
que en Ecuador TikTok recibe remuneracion a excepcion de los LIVE (en vivo) donde los
usuarios pueden interactuar por medio de la bandeja de comentarios y depende de ellos si
quieren donarte dinero o también llamados “regalos”, sin embargo, l0s chicos para generar
ingresos econémicos con mayor facilidad optan por hacer publicidad a diferentes marcas a

cambio de canjes o remuneracion, para dar a conocer el producto.

En Ecuador también hay Tiktokers que se esfuerzan para generar contenido
entretenido y de calidad, el cual ha permitido que millones de personas los conozcan por
medio de esta plataforma. A continuacion los cinco Tiktokers Ecuatorianos con mayor

numero de seguidores:

1. @kevlexd

Keviex Pazmino @

Kevin Nicolay Pazmifio tiene 21afios y cuenta con 13,3
millones de seguidores y 719,2 millones de me gusta en la &
plataforma de Tik tok, este personaje quitefio conocido como 17
“Kevlexd” en el mundo de las redes sociales inici6 en \Jj

. . akeviexd @
YouTube brindando contenido de retos, bromas con sus
13.3M 719.2M

amigos y reacciones, luego empez0 a crear contenido en Tik

Tok realizando lypsinc (sincronia de labios), actuando y Mensaje

bailando.

Su popularidad y creatividad en esta red es tal, que fue nominado en los MTV Miaw
o Millennial Awards 2019, unos premios creados por MTV Latinoamérica que reconoce lo
mejor de la generacion Millennial; en musica, en peliculas y en el mundo digital.
(ECUADOR EN DIRECTO, 2019)



2. @busta_brothers

Kely  Bustamante y David Bustamante, estos
hermanos tienen gran popularidad en el pais gracias a si
inocente contenido de comedia y humor, Kely es la mayor
y es quien maneja las cuentas de “bustabrothers”, estos
hermanos empezaron desde musically (Tik Tok) y en la
actualidad cuentan con 13,4millones de seguidores y 254,6

millones de me gusta.

3. @anthonnysawgg3

Anthony Steven Lencina Gutiérrez tiene 29 afios, en
la actualidad posee 6,4 millones de seguidores con 63,2
millones de me gusta en Tik Tok, este influencers es
conocido en el cibermedio como “Anthony Sawg” este
chico empez6 en la plataforma de YouTube brindando
contenido de actuacion y humor. Anthony se gan6 un
espacio en la plataforma de Tik Tok debido a que su
contenido es variado como e bailes, comedia y actuacién

con su ex pareja Mayra.

4. @yildabanchon

Yilda Inés Banchon Rivera esta joven cuenta con una
edad de 20 afios, es actriz y cantante guayaquilefia, Yilda
trabaja en la television nacional es popular en las redes
sociales como en Tik Tok donde mantiene 3,0 millones de
seguidores y 47,5 millones de me gusta, esta tiktoker
comparte contenido de maquillajes, promociona su musica,

bailes y sketches.

Kelly y David

L0

¢

tbusta_brothers @

13,4M 254 6M

Mensaje

anthonnyswagg

A

s
@anthonnyswagg3 @

218 6,4M 63,2M

Mensaje

yilda banchon

ayildabanchon @

3,.0M 47,5M

Mensaje




5. @ginaalopeez
Gina Lépez

Gina Fernanda LoOpez Alcivar tiene 21 afos vy
actualmente cuenta con 1,3 millones de seguidores y 28,0
millones de me gusta en Tik Tok, la influencer es conocida

como Gina Lépez “Pata salada” debido a su contenido, ella

aginaalopeez @

maneja formatos de vlogs, esta joven brinda videos referente 13M 28.0M

a sus anécdotas de vida y con humor costefio, en la actualidad

Mensaje

es una de la influencers con mayor popularidad en el pais.

2.4. TECNICAS APLICADAS

Método Analitico

Se realizo un andlisis del caso estudiado, por el cual fue necesario investigar en
diversas fuentes, donde se obtuvo informacion util para la realizacion del tema planteado,
permitiendo adquirir conocimientos a profundidad del contenido que realizan los tiktokers

de Ecuador en el tltimo trimestre de 2020.

Entre las técnicas de investigacidn para el proceso de recoleccion de datos, se efectud
el uso de herramientas digitales para la adquisicion de informacion, por motivos de la
emergencia sanitaria por el Covid-19 ya que no se puede acceder de manera personal a estos
tiktokers por seguridad integral, por ende, se utilizd el siguiente instrumento de
investigacion para identificar el contenido que realizar los tiktokers de Ecuador en el Gltimo
trimestre 2020.

Ficha de observacion

La ficha de observacion es un instrumento de recoleccion de datos sobre un tema
especifico mediante la observacion, permitiendo un analisis claro, con este elemento se
puede obtener informacion mediante sitios web, libros, revistas, sitios académicos, entre

otros.



En este caso de estudio el objetivo es conocer por medio de la observacion de forma
cuantitativa el contenido que realizan los tiktokers de Ecuador, sin embargo, se identificaran
también otros elementos como: Nombres de usuario de los tiktokers, edad de influencers, a
cuantas personas ellos siguen, nimero total de seguidores, cifra general de likes, tipo de
seguidores (sexo), tipo de contenido que brindan, video con mayor nimero de reproduccion

descripcién del video y cuantos me gusta tuvo ese video.

2.5. RESULTADOS OBTENIDOS

En la primera ficha de observacion se identifico a los tiktokers mas populares de
Ecuador, se detall6 de manera cuantitativa teniendo como resultado que son jovenes con
edades entre 19 y 30 afios que crean contenido en tik tok, por otra parte estos cinco
influencers no siguen a mas de 244 personas, sin embargo la cantidad de seguidores que
tienen van entre 1millon hasta los 13 millones de seguidores y los me gustas de los videos
que realizan estan entre 28 millones hasta los 719 millones de interacciones del ultimo

trimestre.

La segunda tabla representa el tipo de seguidores que estos tiktokers tienen, es decir,
género que predomina en sus redes de Tik tok. Dentro del andlisis de observacién realizado
se llegd a la conclusion de que la mayor cantidad de seguidores corresponden al género
femenino escalando desde el 60% hasta el 90%, mientras, el sexo masculino va a partir del

10% hasta un maximo de 50%.

El contenido del material audiovisual, tenemos en primer lugar los Challengues de
los cuales cuatro tiktokers realizan este tipo de contenido, en segundo punto se encuentra la
comedia y actuacion el cual lo ejecutan tres influencers, en tercer puesto tenemos los lipsync
que es realizado por dos tiktokers de la misma forma bailes, musica y sketches, por otra
parte ocupa el cuarto lugar vlogs un personaje realiza este contenido asi mismo en el
contenido tips de maquillaje y moda; se identifico que los cinco tiktokers ecuatorianos

realizan de publicidad de diferentes indoles.

Para finalizar, en la tabla referente a los videos con mayor reproduccion del altimo

trimestre de 2020, se identifico que el contenido que realizaron fueron lipsync, comedia,
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actuacion y vlogs, de tal forma que hicieron colaboraciones con otros influencers, ex parejas,
amigos, familiares y mascotas. Por otra parte se realizd el analisis de las fechas, cabe
destacar que el mayor nimero de visualizaciones fue en el mes de diciembre de 2020 con

un elevado niimero de visitas e interacciones.
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I11. CONCLUSIONES

Concluido el presente estudio de caso se analizé el contenido que realizan los
tiktokers de Ecuador, ya que como generacion Z se dedican a la creacion de videos en
esta plataforma con el objetivo de divertiste, convirtiéndose en un pasatiempo para los
jévenes donde ponen en préactica la creatividad, sin embargo, la generacion de estos
audiovisuales en Tik Tok puede convertirse en fuente de ingresos para quienes lo

deseen.

A pesar del contenido que realizan los influencers se llegd a debatir que “ser un
tiktoker no es facil”, porque dependen de cémo se ganen al publico, muchas personas
que estan en la plataforma proponen challengues, bailes, lipsync, vlogs, sketches, entre
otros, que requieren de una preproduccion detrds, un claro ejemplo es la tiktoker
mencionada en el desarrollo de este estudio Gina Lopez donde ella crea sus vlogs pero

tiene gque crear un formato para contarlo y que llame la atencion.

Mediante el andlisis aplicado se observo que los influencers del pais generan
diferente tipo de contenido. Sin embargo, los méas repetitivos son comedia, bailes y
lipsync. No obstante, se observé que ellos también crean publicidades a marcas de
diferentes empresas o promocionan su propio emprendimiento, esto se realiza de
manera directa e indirecta en sus videos. Por ejemplo, usando prendas de alguna marca
y al final del video dan los detalles donde la comprd, el nombre, entre otros; de manera
indirecta es cuando tienes algin producto que se esté auspiciando, se realiza el video y
simplemente lo ubica en un punto estratégico de la camara para que puedan observar,

por ende se visualiza el video y solo colocan los hashtag (#) con el nombre del producto.

Por ultimo, la generacién de contenidos en Tik Tok ha revolucionado el mundo
de las redes sociales, en comparacion de Facebook e Instagram esta aplicacion se
destaca por brindar contenido creativo y divertido con multiples herramientas, esta
plataforma es amplia ya que tiene mayor alcance a nivel mundial y hace que las personas

quieran compartir esa experiencia.
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IV. RECOMENDACIONES

Considerando la importancia de este estudio de caso y en funcién de los resultados
obtenidos se crean algunas sugerencias para conocer como esta plataforma se maneja

en el pais. Por ende, se muestran las siguientes recomendaciones:

. Construir un sitio web oficial de ranking de Tiktokers de Ecuador,
para tener un mejor conocimiento de quienes nos representan como influencers,
conocer sus inicios en la plataforma, ver su crecimiento de seguidores y de qué
manera ha evolucionado su contenido; esto genera un grado de competitividad

porgue todos desearan estar en la lista principal y se esforzaran por ello.

. Determinar la importancia de los tiktokers de Ecuador en otro pais,
debido que gracias a esta plataforma se hacen conocer en diferentes partes del
mundo, de tal manera que son considerados para eventos de premiaciones
importantes fuera del pais como los MTV Miaw o Millennial Awards donde hacen

llamados a famosos de diferentes indoles.

. Identificar por qué Tik Tok no monetiza dentro del pais, esta
informacion seria relevante ya que solo reciben donaciones por medio de los
usuarios cuando se conectan en las transmisiones en vivo también llamados “Live”
en la plataforma. Sin embargo, Tik Tok no genera ingresos como creador de
contenido en este pais, a diferencia de Estados Unidos donde sus creadores si lo

reciben.
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V1. ANEXOS

Tabla 1. Datos obtenidos de la plataforma de Tik Tok

Nombre

Nombre

usuario

Edad

Siguiendo

Seguidores

Me gusta

de

FICHA DE OBSERVACION

Tiktokers Ecuador

Kevin Nicolay Kely Jhojana Bustamante  Anthony Steven Lencina
Pazmifio Sinche y Edgar David Gutiérrez

Bustamante Sinche

@kevlexd @busta_brothers @anthonnysawgg3
21 19-13 29

160 72 218

13,3 M 13,4 M 6,4 M

7192 M 2546 M 63,2 M

Yilda Inés Banchon

Rivera

@yildabanchon

20
244

30M

475M

Gina Fernanda Lopez

Alcivar

@ginaalopeez

21
76

1,3 M

28,0 M



Tabla 2. Tipo de seguidores (Sexo)

TIPO DE SEGUIDORES
@kevlexd @busta_brothers @anthonnysawgg3 @yildabanchon @ginaalopeez

Masculino 10% 50% 40% 20% 30%

Femenino 90% 50% 60% 80% 70 %



Tabla 3. Contenido de los tiktokers de Ecuador

Lipsync
Baile
Actuacion
Comedia
Vlogs
Coreografias
Challengues
Tips de maquillaje
y moda
Musica
Sketches
Publicidad

@kevlexd

@busta_brothers

CONTENIDO

@anthonnysawgg3

@yildabanchon

@ginaalopeez



Tabla 4. Video viral del Gltimo semestre de 2020

Descripcion

Contenido

Fecha
Vistas/Reproduccion
Me gusta
Comentarios

Compartidos

@kevlexd

Duo con su ex

pareja Domelipa.

Lipsync
2020-12-26
32,7M

3,6 M
346,3 K
1044 K

VIDEO VIRAL DEL ULTIMO TRIMESTE 2020

@busta_brothers @anthonnysawgg3 @yildabanchon

Video junto a sus Video junto a su ex pareja Video junto a Jonathan

familiares. Mayra. Estrada.
Comedia Actuacion Actuacion
2020-12-20 2020-10-12 2020-11-02
155M 17,8 M 25M
1,7M 18M 2215K
6.451 7.962 403

143 K 39,4 K 987

@ginaalopeez

Video junto a su
perrito Simba.
Vlog
2020-12-28
8,7M

2,1M

8.073

12,0 K



